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บทนํา (Background and Methodology)
ตามแผนวิสาหกิจการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ฉบับทบทวน พ.ศ. 2566-2570 ได้กําหนดวิสัยทัศน์ ททท. “เป็นผู้ขับเคลื่อน

ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวไทยในการสร้างประสบการณ์ทรงคุณค่าและมุ่งสู่ความยั่งยืน" และมีการกําหนดวัตถุประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ (S02) 
สร้างคุณค่าและยกระดับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ยุทธศาสตร์ที่ 2.1 สร้างเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการเชิงประสบการณ์ 
ดังนั้นการสร้างสรรค์และส่งเสริมสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว จึงเป็นส่วนสําคัญที่จะสามารถสร้างประสบการณ์การเดินทางที่มี

ความหมายและทรงคุณค่าให้กับนักท่องเที่ยว (Meaningful Travel) ควบคู่ไปกับการต่อยอดพัฒนาห่วงโซ่อุปทาน (Shape Supply)       
ให้สอดรับกับสภาพแวดล้อมด้านการแข่งขันและความท้าทายด้านเศรษฐกิจและสังคมที่เพ่ิมขึ้นตามการเปลี่ยนแปลงของโลกยุคใหม่ รวมไปถึง  
การยกระดับอุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทยสู่การเติบโตอย่างยั่งยืน (High Value and Sustainability)  

งานกลยุทธ์สินค้าการท่องเที่ยว กองวางแผนสินค้าการท่องเที่ยว (กวค.) จึงเล็งเห็นความสําคัญของการจัดทําแนวทางการสร้างสรรค์

และสง่เสรมิสนิคา้การทอ่งเทีย่วทีส่อดคลอ้งกบัเอกลกัษณแ์ตล่ะพ้ืนที ่ (เมอืงหลกั-เมอืงรอง) และความตอ้งการเชงิประสบการณข์องนกัทอ่งเทีย่ว     
กลุ่มเป้าหมาย โดยรวบรวมผลการศึกษา งานวิจัย บทความต่าง ๆ และกระแสความน่าสนใจของสินค้าการท่องเที่ยวในปัจจุบันและอนาคต     
รวมไปถึงวิเคราะห์และประเมินศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวทั่วประเทศ ร่วมกับผู้ที่เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเพ่ือ     
แลกเปลี่ยนแนวคิดในการสร้างสรรค์และส่งเสริมสินค้าการท่องเที่ยว อีกทั้งดําเนินการตามนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวการสร้างความสมดุล

ทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม (BCG และ Happy Model) เพ่ือช่วยส่งเสริมการดําเนินงานด้านตลาด เพ่ิมวันพักและค่าใช้จ่ายของ    
นักท่องเที่ยวไทยและชาวต่างชาติ
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ที่มาของโครงการ (Project Background):

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย หรือ ททท. ได้ดําเนินการส่งเสริมภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่องโดยมีการคํานึงถึง        
การเปลี่ยนแปลงไปของบริบทรอบด้าน ทั้งพฤติกรรมของผู้คนที่เปลี่ยนไปและสถานการณ์ Covid ที่ยังคงอยู่ เพ่ือให้ตอบสนองความต้องการ

ของตลาดในปัจจุบัน ซึ่งสอดรับกับแนวโน้มในตลาดโลก (Global Trend) โดยมีวัตถุประสงค์ในการศึกษาวิเคราะห์แนวโน้มด้านการสร้างสรรค์

สินค้า/บรกิารทางการทอ่งเทีย่วทีส่อดรบักบัตลาดโลก เพ่ือนํามาจดัทําองคค์วามรูแ้นวโนม้การทอ่งเทีย่วแหง่อนาคต สําหรบัเผยแพรสู่ก่ลุม่เปา้หมาย

และตอ่ยอด สูก่ารสงัเคราะหแ์ละสามารถใชป้ระโยชนใ์นการสรา้งสรรคส์นิคา้/ บรกิารการทอ่งเทีย่วทีต่รงกบัแนวโนม้ความตอ้งการของตลาด รวมถงึ
ผลักดันอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวให้เติบโตได้จริง      

จากการพัฒนากระบวนการสร้างสรรค์และส่งเสริมสินค้าการท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับบริบทของสถานการณ์การท่องเที่ยวในปัจจุบันและ

อนาคตทีท่าง ททท. ไดจ้ดัทํา ทําใหก้รอบการพัฒนาดา้นกลยทุธส์นิคา้ ดา้นการออกแบบสนิคา้มคีวามชดัเจนและมทีศิทางในการกําหนดแผนงานมากขึน้ 
และเพ่ือเป็นการให้ผู้ที่เกี่ยวข้องและมีบทบาทในการกําหนดแผนงานดังกล่าว สามารถเห็นและเข้าใจในทิศทางของข้อมูลและโอกาสด้านการท่องเที่ยว

แห่งอนาคต และนําไปสู่การพัฒนาประสบการณ์ด้านการท่องเที่ยวทั้งด้านสินค้าและบริการต่อไป 

วัตถุประสงค์ของโครงการ (Project Objective):

1. เพ่ือจดัทําแนวทางการสรา้งสรรคแ์ละสง่เสรมิสนิคา้และบรกิารทางการทอ่งเทีย่ว สําหรบันําไปกําหนดกลยทุธส์นิคา้การทอ่งเทีย่ว แนวทางการพัฒนา 
สง่เสรมิศกัยภาพ และสรา้งมลูคา่เพ่ิมใหก้บัสนิคา้และบรกิารทางการทอ่งเทีย่วใหส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการของกลุม่เปา้หมายทางการตลาด  

2. เพ่ือระดมความคิดเห็นค้นหาไอเดียในการสร้างสรรค์และส่งเสริมสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวใหม ่ ๆ ร่วมกับผู้ประกอบการในอุตสาหกรรม     
การทอ่งเทีย่ว และผูม้สีว่นไดส้ว่นเสยีทีเ่กีย่วขอ้ง รวมทัง้มมุมองดา้นโอกาส ในการสรา้งสรรคส์นิคา้การทอ่งเทีย่ว  

กลุ่มเป้าหมายในการศึกษา: 
1. หน่วยงานภายใน ททท. 
2. ผู้ประกอบการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว
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Trends & Product Portfolio Next Year Launch 
เทรนด์ที่ให้ทางเลือกที่สามารถ Apply กับท้องถิ่นตามการรวมกลุ่มของ Cluster

กรุงเทพฯ 
และปริมณฑล

ภาคใต้

New Tourism Product Showcase 
in Format for B2B & B2C

ตลาดเฉพาะ... ตลาด 1 ตลาด 2 ตลาด 3 ตลาด 4 ตลาด ...

ภาคกลาง
ภาคเหนือ ภาคตะวันออก

ภาคอีสาน

Guru
Startup

Guru GuruStartup

Symbolic Action

ลงทุนนวัตกรรม

VISION ENGAGEMENTDATA FOR EVERYONE

PLATFORM TO BOOST THAI TOURISM BUSINESS
สอดคล้องกับกระบวนการทํางานของ ททท. ด้านสินค้าและธุรกิจท่องเที่ยวที่ปรับไปตามบทบาทใหม่ตามผลการศึกษาเมื่อปี 2565

PRODUCT GATHERING

MARKETING COMMUNICATION



Guru Panel  
(Thai Stakeholders)

กรอบแนวคิดในการศึกษาเทรนด์เพ่ือเป็นจุดเริ่มต้นการสร้างกลยุทธ์สินค้าการท่องเที่ยว
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S.T.E.E.P.I FRAMEWORKMEGA TREND

KEY IMPACT

TREND TREND TREND TREND TREND

KEY IMPACT KEY IMPACT

THAI
CONSUMER

Innovations ตางๆ ที่เกิดขึ้นในรอบปนั้นๆ

เราใชกระบวนการเก็บขอมูลระดับทุติยภูมิและ ังเคราะ ขอมูลจำนวนมาก และ ังเคราะ ขอมูลดวยความเชี่ยวชาญเฉพาะของทีมวิจัย Baramizi Lab
จากนั้นใชการวิจัยแบบ Future Lab เพื่อเจาะใจผูบริโภคชาวไทย และตีความ เพื่อเขาใจแนวโนมความตองการ เพื่อเ ็นทิศทางที่เ มาะ ม

*S.T.E.E.P.I Framework คือการวิเคราะ ขอมูลระดับม ภาคในทุกมิติ ไดแก
Social / Technology / Environment / Economy / Political / Inner Needs

‘GLOCAL MOVEMENT’ TREND METHODOLOGY

Innovations ตางๆ ที่เกิดขึ้นในรอบปนั้นๆ

เราใชกระบวนการเก็บขอมูลระดับทุติยภูมิและ ังเคราะ ขอมูลจำนวนมาก และ ังเคราะ ขอมูลดวยความเชี่ยวชาญเฉพาะของทีมวิจัย Baramizi Lab
จากนั้นใชการวิจัยแบบ Future Lab เพื่อเจาะใจผูบริโภคชาวไทย และตีความ เพื่อเขาใจแนวโนมความตองการ เพื่อเ ็นทิศทางที่เ มาะ ม

*S.T.E.E.P.I Framework คือการวิเคราะ ขอมูลระดับม ภาคในทุกมิติ ไดแก
Social / Technology / Environment / Economy / Political / Inner Needs
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กระบวนการดําเนินงานของโครงการ

Trend and Knowledge 
Review  
การศึกษาข้อมูลเทรนด์สินค้า 
ท่องเที่ยวทั่วโลกและเจาะลึก 
ความเข้าใจในกลุ่มเป้าหมาย

1

1. เก็บข้อมูลวิจัย Traveler Knowledge 
Book องค์ความรู้ชุดความสนใจและ

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวทั่วโลกที่มีต่อ

ประเทศไทย ด้วยการสัมภาษณ์เก็บข้อมูล

ความรู้จากหน่วยงานใน ททท. ได้แก่ 
• ททท. สํานักงานต่างประเทศ ที่ดูแล

พ้ืนที่ยุทธศาสตร์ต่าง ๆ ทั่วโลก 
• กองวิจัยการตลาดการท่องเที่ยว 
• ฝ่ายโฆษณาและประชาสัมพันธ์  

2. ศึกษาข้อมูลทุติยภูมิของเทรนด์และงาน

วิจัยที่เกี่ยวข้อง  
• ศกึษาแผนวสิาหกจิ ททท. ประจําป ี

2566-2570  
• ศึกษารวบรวมข้อมูล เทรนด์สินค้า 
การท่องเที่ยวที่น่าสนใจรอบโลก

Guru Panel  
Research Methodology  
การจัดกิจกรรมรวมกลุ่มผู้รู้ 
ในแวดวงสินค้าการท่องเที่ยวไทย

รวมกลุ่มผู้รู้ ในแวดวงสินค้าการท่องเที่ยว
ไทยเพ่ือคัดเลือกและออกไอเดียคาดการณ์
แนวโน้มที่น่าสนใจสําหรับประเทศไทย 
• จดักจิกรรม Guru Panel Day โดยเชญิชวน

นักการตลาด นักออกแบบประสบการณ์ 
นักการศึกษา นักท่องเที่ยว ผู้ประกอบการ

ในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว และอื่น ๆ ที่อยู่ใน
ระบบนิเวศ (Ecosystem) จํานวนไม่เกิน 
30 ท่าน ระยะเวลา 1 วัน  ร่วมคัดเลือก 
เทรนด์และออกไอเดียคาดการณ์แนวโน้มที่

น่ า สน ใจแล ะสอดรั บกั บศั กยภาพของ

ประเทศไทย

2
Report : Product Trend 
Forecasting & Product 
Portfolio Review 2024-2025

3

การสังเคราะห์และตีความข้อมูลสู่การนําไปใช้ 
โดยเรียบเรียงเป็นทิศทางต่าง ๆ ที่ เป็น
โอกาสแห่งอนาคต เพ่ือเป็นทิศทางต่อการนํา

ไปต่อยอดของผู้ประกอบการในอุตสาหกรรม

การท่องเที่ยว โดยทําการเรียบเรียงเป็นเนื้อหา 
Tourism Product Trend 2024-2025 โดย
มีหัวข้อหลัก ดังต่อไปนี้  
• Thailand Tourism Product Strategy 

2024-2025 
• Product Building Phase  
• Shape Supply
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THAILAND TOURISM PRODUCT 
STRATEGY 2024-2025  
กลยุทธ์สินค้าการท่องเที่ยวของประเทศไทย
ประจําปี 2567-25681

• บทสรุปและข้อเสนอแนะแนวทางสร้างสรรค์และส่งเสริมสินค้าการท่องเที่ยวเพ่ือพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าสินค้าการท่องเที่ยว

ประจําปี 2567-2568
7

• CONSUMER BEHAVIOR + EXPECTATION การคาดการณ์การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวใน 10 ปี 8
1.1) STRATEGIC MOVE IN TOURISM PRODUCT DEVELOPMENT 9

1.1.1  การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยว วัตถุประสงค์การท่องเที่ยวและกลุ่มศักยภาพสูง 12
1.1.2 การแบ่งกลุ่มประเภทการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยว ประเภทประสบการณ์เน้นคุณค่า 
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27
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- ธีมสินค้าการท่องเที่ยวที่สอดรับกับแนวคิดส่งเสริม SOFT POWER ไทยและแนวคิด BCG 74

1.1.3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้สร้างแนวคิด SHORT JOURNEY ที่ท้องถิ่นร่วม CO-CREATE 76
1.1.4 การเสนอขายเป็นธีม มีทางเลือกใหม่ ๆ ทั่วประเทศภายใต้ธีมเดียวกัน ตอบโจทย์  
      AMAZING HIDDEN UNLIMITED

89

1.2) PRODUCT BUILDING PHASE ระยะเวลาของแผนและขั้นตอนการพัฒนาสินค้าการท่องเที่ยว 
     ให้รับกับทิศทางกลยุทธ์

115

- [ด้านสินค้าและธุรกิจท่องเที่ยว] STRATEGIC MOVE 117

หน้า
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จากกระบวนการตา่ง ๆ ในการดําเนนิงาน นํามาสูบ่ทสรปุเป็นขอ้เสนอแนะดา้นกลยทุธก์ารสรา้งสรรค์
และสง่เสรมิสนิคา้และบรกิารทางการทอ่งเทีย่วของประเทศไทย เพ่ือเสนอแนะทศิทางตา่ง ๆ ทีเ่ป็น
โอกาสแหง่อนาคต เพ่ือเป็นทศิทางตอ่การนําไปตอ่ยอดของผูป้ระกอบการในอตุสาหกรรมการทอ่งเทีย่ว 
โดยทําการเรยีบเรยีงเป็นเนือ้หา Tourism Product Trend 2024-2025 โดยมหีวัขอ้ดงัตอ่ไปนี ้

7

บทสรุปและข้อเสนอแนะแนวทาง
สร้ างสรรค์และส่งเสริมสินค้ า
การท่องเที่ ยว เ พ่ือพัฒนาและ
เ พ่ิมมูลค่ าสินค้ าการท่องเที่ยว
ประจําปี 2567-2568

ข้อเสนอแนะด้านกลยุทธ์การสร้างสรรค์และส่งเสริมสินค้า
และบริการทางการท่องเที่ยว

ททท. ควรนําเสนอการพัฒนาและสร้างสรรค์สินค้า 
และธุรกิจท่องเที่ยวอะไรให้ประเทศไทยในปี 2567-2568

กลยุทธ์สินค้าการท่องเที่ยวของประเทศไทยประจําปี 2567-2568 
Thailand Tourism Product Strategy 2024-2025  
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CONSUMER BEHAVIOR+EXPECTATION 
10 Years Foresight คาดการณ์การเปลีย่นแปลงพฤติกรรมของนักท่องเทีย่ว

On Demand Economy

TRAVEL   =  ENTERTAIN  +  COMMUTE  +  CONSUME

Tourist Expectations

HUMAN 
TOUCH

IMMERSIVE 
EXPERIENCE

CONCIOUS-
NESS

PREDICTABLE 
JOURNEY

ZERO-TIME 
WASTE

• Personalize 
Travel 
ที่ปรึกษาด้านการ

ท่องเที่ยว

• Eco Conservation 
Tourism 
การท่องเที่ยวเพ่ือร่วม

อนุรักษ์ระบบนิเวศ

TREND กลุ่มนีน้่าจะเหมาะกับระดับพฤติกรรมทีเ่ปลีย่นในระยะยาว

• Metatravel 
ประสบการณ์การ

เดินทางบนโลก

เสมือนจริง

การคาดการณก์ารเปลีย่นแปลงพฤตกิรรมของนกัทอ่งเทีย่วใน 10 ปนีบัจากนี ้ การสรา้งประสบการณก์ารทอ่งเทีย่วทีจ่ะตอบสนองพฤตกิรรมของนกัทอ่งเทีย่วในรูปแบบ 
On Demand Economy ที่ “อยากได้ ต้องได้เดี๋ยวนี้” ทั้งความบันเทิง การเดินทาง และการบริโภคต้องสร้างประสบการณ์ที่ดีให้กับนักท่องเที่ยว เพ่ือให้ตอบสนองความคาดหวัง 
ที่จะเกิดขึ้น อันประกอบด้วย  

1) การปฏสิมัพันธร์ะหวา่งมนษุย ์(HUMAN TOUCH) ซึง่นกัทอ่งเทีย่วตอ้งการปฏสิมัพันธ ์ทัง้การพูดคยุ โตต้อบ หรอืการบรกิารดว้ยความเปน็มติรและเอาใจใสก่บัมนษุยด์ว้ยกนั  
2) การจัดการเวลาที่เกิดขึ้นจากการบริการทางการท่องเที่ยวให้น้อยลง (ZERO-TIME WASTE) ให้รวดเร็ว สะดวก และง่ายไม่เสียเวลา  
3) การสัมผัสประสบการณ์ก่อนการเดินทางโดยใช้เทคโนโลยี (IMMERSIVE EXPERIENCE)  
4) การใส่ใจต่อผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยว (CONCIOUSNESS)  
5) การวางแผนและคาดการณ์ก่อนการเดินทาง (PREDICTABLE JOURNEY)  

 ซึ่งแนวโน้มข้อ 3-5 นี้จะส่งผลต่อพฤติกรรมที่เปลี่ยนแปลงไปในระยะยาว

Update 
Consumer 

Expectations

COPYRIGHT© 2023 Baramizi Lab Co., Ltd. and Pradit Ratanawijitrasilp
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1.1 Strategic Move in Tourism 
Product Development 

ทิศทางกลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยว

9
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Strategic Move in Tourism Product Development 
ทิศทางกลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยว

• การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยว • การแบ่งกลุ่มประเภทการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยว
• การพัฒนาผลิตภัณฑ์

จาก 
ประเภทแหล่งท่องเที่ยว

เป็น ประเภทประสบการณ ์
เนน้คณุคา่และประโยชน ์

ทีเ่ป็น Meaningful Travel

จาก 
อายุ, เจนเนอเรชั่น

เป็น วัตถุประสงค์การ 
ท่องเที่ยว x กลุ่มศักยภาพสูง

[เที่ยวทําไม] [เที่ยวแล้วได้อะไร]

จาก 
สร้าง Trip ท่องเที่ยวให้

เป็น สรา้งแนวคดิ Short 
Journey ทีท่อ้งถิน่รว่ม  

Co-Create โดย Localize   
และ Connect เป็น Trip

[เที่ยวลึกซึ้ง]
ใชว้ตัถปุระสงคก์ารเดนิทางทอ่งเทีย่วของ

นักท่องเที่ยวเป็นตัวแบ่งกลุ่มเป้าหมาย 
เ พ่ือ ให้มองเห็นถึงความสนใจ และ

ประสบการณก์ารทอ่งเทีย่วทีต่อ้งการไดร้บั 
ซึ่งจะสัมพันธ์กับการสร้างสรรค์สินค้า

ทางการทอ่งเทีย่วทีต่อบโจทยพ์วกเขาได้

• การเสนอขาย

จาก 
ขายเป็นแหล่งเป็นเส้นทาง

เป็น ขายเป็นธมี ทีม่ทีางเลอืกใหม ่ๆ 
ทัว่ประเทศ ภายใตธ้มีเดยีวกนั    
ตอบโจทย ์Amazing Hidden 

Unlimited

[เที่ยวเลือกได้และไม่ซํ้า]
ใช้ประเภทประสบการณ์ที่เน้นคุณค่าและ

ประโยชน์ที่เป็น Meaningful Travel 
เป็นประเภทของสินค้าการท่องเที่ยวที่เป็น

ทางเลือกให้กับนักเดินทางแทน เพ่ือ

สร้ า งท าง เ ลื อกที่ ชั ด เ จน ตรงกั บ

วัตถุประสงค์การท่องเที่ยว ทําให้สามารถ
บริหารความคาดหวังของนักท่องเที่ยว

กับผู้สร้างสินค้าได้อย่างเจาะจง

สรา้ง Short Journey (1 วนั) ทีเ่นน้

ประสบการณ์ที่ตรงกับคุณค่าของกลุ่ม    
เป้าหมาย มีข้อกํากับถึงประสบการณ์ที่

ชัดเจน แต่เป็นปลายเปิดสําหรับการ

ประยกุตใ์ชว้ตัถดุบิในแตล่ะทอ้งถิน่ ซึง่ถอื

เป็นการเปิดโอกาสให้ท้องถิ่นได้ออกแบบ

ตามแบบฉบับของตนเอง และมีความ

ยดืหยุน่ทีจ่ะรอ้ยเรยีงหลาย ๆ การเดนิทาง 
Short Journeys ทําใหเ้ปน็ทรปิทีส่ง่มอบ

ประสบการณท์ีห่ลากหลายได้

ปรับเนื้อหาการเสนอขายเป็นการขาย

เป็นธีม ที่มีทางเลือกของเส้นทาง และ

แหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายทั่วประเทศ 
ทําให้เกิดการเปิดเส้นทางใหม่ เชื่อมโยง

เมืองหลักและเมืองรอง เกิดการกระจาย
รายได้ และสร้างโอกาสในการท่องเที่ยว
ประเทศไทยได้หลายครั้งมากขึ้น

1 2 3 4
Tourist - Centric มุ่งนักท่องเที่ยว (ยุคใหม่) เป็นศูนย์กลาง
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กระบวนการออกแบบ Product Portfolio 2024-2025 
กลุ่มพอร์ตสินค้าการท่องเที่ยวประจําปี 2567-2568
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เป็น ประเภทประสบการณ ์
เนน้คณุคา่และประโยชน ์

ทีเ่ป็น Meaningful Travel

เป็น วัตถุประสงค์การ 
ท่องเที่ยว x กลุ่มศักยภาพสูง

เป็น สรา้งแนวคดิ Short 
Journey ทีท่อ้งถิน่รว่ม  

Co-Create โดย Localize  
และ Connect เป็น Trip

เป็น ขายเป็นธมี ทีม่ทีางเลอืกใหม ่ๆ 
ทัว่ประเทศ ภายใตธ้มีเดยีวกนั  
ตอบโจทย ์Amazing Hidden 

Unlimited

• การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยว • การแบ่งกลุ่มประเภทการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยว
• การพัฒนาผลิตภัณฑ์ • การเสนอขาย1 2 3 4

1.1.1 การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยว  
ตามวัตถุประสงค์การท่องเที่ยวและกลุ่มศักยภาพสูง

Tourist - Centric มุ่งนักท่องเที่ยว (ยุคใหม่) เป็นศูนย์กลาง

ใชว้ตัถปุระสงคก์ารเดนิทางทอ่งเทีย่วของนกัทอ่งเทีย่วเปน็ตวัแบง่กลุม่เปา้หมาย เพ่ือใหม้องเหน็ถงึ 
ความสนใจและประสบการณ์การท่องเที่ยวที่ต้องการได้รับ ซึ่งจะสัมพันธ์กับการสร้างสรรค์สินค้า 
ทางการท่องเที่ยวที่ตอบโจทย์พวกเขาได้
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A. เพ่ือกระชับ     
ความสัมพันธ์

B. ท่องเที่ยวเพ่ือ   
เรียนรู้ชีวิต ค้นหา   

ด้านใหม่ ๆ ในตัวเอง

C. ท่องเที่ยว           
เปิดมุมมองใหม่ ๆ  

ตามความฝัน  
เติมความมั่นใจ

D. ท่องเที่ยวเพ่ือ 
พักผ่อน ชาร์จพลัง

E. ท่องเที่ยวเพ่ือ 
ความเชื่อ  

เสริมสิริมงคล

1. Fans of 
Thailand

2. Digital Nomad

3. New Wealth

4. High Skill 
Professional

5. Pensioner

5 Explore & learn together to 
increase the relationship

3 Young Successor who seek 
the meaningful destination

1 Mature Professional 
with life-learning 
purpose 7 Sport  

Fan-based

6
Fortune 
Seeker

4 Relax, Refresh, 
Rejuvenate 
Person

8 Pensioner with  
the dream destination

2 Digital Generation who 
explore the other world

วัตถุประสงค์การ

ท่องเที่ยว
กลุ่มเป้าหมาย

ศักยภาพสูง

การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยว: จากอายุ, เจนเนอเรชั่น 
เป็นวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว x กลุ่มศักยภาพสูง

COPYRIGHT© 2023 Baramizi Lab Co., Ltd. and Pradit Ratanawijitrasilp
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Mature Professional With  
Life-Learning Purpose 

กลุ่ม High Skill Professional และ Pensioner 
ที่ต้องการท่องเที่ยวเพ่ือกระชับสายสัมพันธ์ และ
ทอ่งเทีย่วเพ่ือเรยีนรูช้วีติ คน้หาดา้นใหม ่ๆ ในตวัเอง 
กลุ่มนี้ เป็น กลุ่มวัยกลางคนถึงวัยเกษียณที่    
เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้และเพ่ิมมุมมอง   
ต่อชีวิตให้กับตนเองและคนที่ตนเองรัก เพ่ือได้ใช้
เวลาอยู่ร่วมกัน

Digital Generation Who  
Explore The Other World 

กลุม่ Digital Nomad และ New Wealth หรอืกลุม่ 
Gap Year Traveler ทีอ่อกทอ่งเทีย่วเพ่ือเรยีนรู้
ชวีติ คน้หาดา้นใหมใ่นตวัเอง เปิดมมุมองใหม ่ ๆ 
ตามความฝัน เตมิความมัน่ใจ กลุม่นีเ้ป็นกลุม่คน
รุ่นใหม่ทีป่ระสบความสําเรจ็ในชวีติ รกัอสิระ ชอบ  
เปิดรับการเรียนรู้ในด้านอื่น ๆ มีความคล่องตัว
สามารถทํางานไดท้กุทีท่กุเวลา

Persona 1 Persona 2

Young Successor Who Seek  
The Meaningful Destination  

กลุ่ม New Wealth ที่ออกเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือ
กระชับสายสัมพันธ์การได้ใช้เวลาร่วมกันกับคนที่มี
ความหมาย เ ป็นการให้รางวัลกับชีวิตให้ ได้      
พักผ่อนอย่างที่สุดเพ่ือชาร์จพลัง พร้อมกับ   
มองหาโอกาสการสัมผัสประสบการณ์ที่แตกต่าง 
เพ่ือเรียนรู้ความหมายของการใช้ชีวิต

Persona 3 Persona 4 

Relax, Refresh,  
Rejuvenate Person  

กลุ่มนักท่องเที่ยววัยทํางานที่มองหาจุดหมาย
ปลายทางสําหรับการพักผ่อนอย่างที่สุด ใช้ชีวิต  
ให้ช้าลงเพ่ือชาร์จพลัง ฟื้นฟูความสดใส 

Explore & Learn Together  
to Increase The Relationship

Fortune Seeker

Persona 5 Persona 6

Sport Fan-Based

Persona 7 Persona 8 

กลุม่นกัทอ่งเทีย่ววยัรุน่และวยัทํางานทีอ่อกเดนิทาง 
ท่องเที่ยวโดยให้ความสนใจกับเรื่องราวความเชื่อ 
การขอพรเพ่ือเสรมิสริมิงคล เสรมิความโชคดแีละ
โอกาสทีจ่ะสมหวงัในดา้นตา่ง ๆ ของชวีติ

กลุ่มนักท่องเที่ยวและนักกีฬาสมัครเล่นที่เน้นมา
ทดสอบศักยภาพ ทํากิจกรรมตามความชื่นชอบ
และถนัดที่แตกต่างกันของแต่ละคนที่ชอบการ  
ทํากิจกรรมที่หลากหลาย ต่อยอดจากทรัพยากร 
ที่จังหวัดมี เพ่ือเปิดหูเปิดตา เปิดมุมมองใหม่ ๆ 
ตามความฝัน เติมความมั่นใจ สุขภาพ และเสริม
ศักยภาพของตนเอง

กลุ่มเพ่ือนวัยเรียน วัยทํางาน หรือครอบครัว    
ที่ออกท่องเที่ยวเพ่ือเปิดรับประสบการณ์ใหม่ 
สัมผัสวัฒนธรรมต่างถิ่น เรียนรู้จากผู้คน สนใจ
ทํากิจกรรมเพ่ือค้นหาความสามารถด้านใหม่ ๆ ใน
ตนเอง หรือเพ่ือเก็บเรื่องราวเป็นความทรงจํา   
ที่น่าประทับใจร่วมกัน เพ่ือเพ่ิมพูนความสัมพันธ์
กับสมาชิกกลุ่มให้แน่นแฟน้มากยิ่งขึ้น

Pensioner With  
The Dream Destination

กลุม่วยัเกา๋ วยัเกษยีณ ทีม่องหาจดุหมายปลายทาง  
การทอ่งเทีย่วเพ่ือความรูส้กึเป็นอสิระ ตามความฝัน
เตมิความมัน่ใจ เปิดโลกทศันเ์หน็มมุมองดา้นใหม ่ ๆ 
และได ้พักผอ่นชารจ์พลงั

การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยว: จากอายุ, เจนเนอเรชั่น....เป็นวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว x กลุ่มศักยภาพสูง
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ใช้แนวทางการออกแบบสินค้า แบบ Product Portfolio และ Product Theme เพ่ือให้สอดรับกับ 
“กลุยทธ์ Amazing Hidden Unlimited” ที่เน้นการมาเที่ยวซํ้า และมุ่งเน้น ประเภทประสบการณ์ 
เน้นคุณค่าและประโยชน์ที่เป็น Meaningful Travel โดยแนวคิดให้ความสําคัญกับ 2 เรื่อง ต่อไปนี้  

1. Mix and Match เกิดความยืดหยุ่น โดยจับคู่ Products & Targets เพ่ือให้สินค้าเหมาะสมกับพฤติกรรม 
ของกลุ่มนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่ม  

2. Localize Theme การระบุแหล่งหมุดหมายในพ้ืนที่ให้ตรงกันกับธีม เพ่ือให้ดึงจุดเด่นของแต่ละท้องถิ่น

มาสร้างคุณค่าให้นักท่องเที่ยว โดยจัดกลุ่มตามวัตถุประสงค์และรูปแบบ (Style) ของการท่องเที่ยว

Product Portfolio 2024-2025  
กลุ่มพอร์ตสินค้าการท่องเที่ยว ประจําปี 2567-2568
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TOURISM PRODUCT TREND FROM CONSUMER TRENDS 2024 
เทรนด์ผู้บริโภคที่รับกับจุดแข็งของประเทศกับโอกาสการต่อยอดสู่การบริการทางการท่องเที่ยว

CONSUMER 
TRENDS 
แนวโน้มผู้บริโภค

APPLY TO  
SERVICE 
ประยุกต์สู่การบริการ

BENEFIT FOR 
TOURIST 
ประโยชน์ต่อนักท่องเที่ยว

LEVERAGE 
STRENGTH 
จดุแขง็ประเทศทีต่อ่ยอด

EXCITEMENT
BOOST ADENARINE 

[Excitement/ 
Beat self limits/ 
Beyond Expect]

• Fun People 
• Hidden Exotic 
• Living Culture

Unlimited Variety 
of Experience 

- Surprise Flavor Trip 
- Unmated Adventure

LEARN LIFE-
LONG

SELF APPRECIATION 
[- Fulfill Passion 

- Edu Carrier Opportunity]

• Cultural 
Diversity 

• Open Society  
• Regional 

Linkage

New Joyful Skill 
- Artistic Play Space 
- Learn Everywhere 
- Skill Exchange

Fo
cu

s 
on

 V
al

ue
 C

re
at

io
n

Live Long 
Healthy Life 

- Rejuvenate Gastronomy 
- Social Active Community 
- Retreat Technology

HEALTHY LIFE 
EXPECTANCY

UNIQUE  
SELF REWARD 
[- Healthy Living 

- Recharge  
(Mental + Physical)]

• Medical 
Sector 

• Biodiversity

IMMERSIVE 
STORY

STORY ENGAGEMENT 
[Ownership/ 
Participation/ 

Emotional Connection]

Storytelling 
- Travel In Time 
- Become Character in 

Story 
- Follow the Trace of Idol

• Movies 
Location 

• Famous Idols

COPYRIGHT© 2023 Baramizi Lab Co., Ltd. and Pradit Ratanawijitrasilp



ประเภทกลุม่ของสนิคา้ภายใตก้ลยทุธ ์ 
Product Portfolio and Phase 

วเิคราะหต์ามประโยชนข์องนกัทอ่งเทีย่ว
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HEALTHY LIFE EXPECTANCY 
ต้องการมีอายุที่ยืนยาว 
อย่างมีสุขภาพแข็งแรง

LEARN LIFE-LONG 
จุดประกายการค้นหา  
และการเรียนรู้ชั่วชีวิต

EXCITEMENT 
ความตื่นเต้นกับความสดใหม่ 

อันไม่สิ้นสุด

IMMERSIVE STORY 
การเป็นส่วนหนึ่งกับเรื่องราวที่น่าสนใจ

1. Sexual Wellness Retreat 
2. Meditation Psychedelic Retreats 
3. Transformation Retreat 
4. Better Sleep Fulf illment 
5. Isolationist Retreat 
6. Nature Prescriptions Retreat

7. Academic Adventures 
8. Eco Conservation Tourism 
9. Spiritual Heritage

13. Nostalgia Journeys 
14. Set-Jetting 
15. Festival Village

10. Indigenous Experiences 
11. Destination Gamma 
12. Luxury Experience
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กลุ่มแนวโน้มที่ 1 : HEALTHY LIFE EXPECTANCY 
ความต้องการมีอายุที่ยืนยาวอย่างมีสุขภาพแข็งแรงจะเป็นความสนใจของคนทั้งโลกในอนาคตอันใกล ้   
โดยกลุม่นีส้ามารถประยกุตใ์ชเ้ป็นการบรกิารทีส่มัพันธก์บัการดแูลสขุภาพไดอ้ยา่งหลากหลาย ตัง้แตด่า้น
อาหารการกนิ การออกกําลงั การขยบัรา่งกาย การดแูลจติใจ ไปจนถงึการใชน้วตักรรมและเทคโนโลยใีหม ่ๆ

Focus on Value Creation

KEY FACTOR

EXPECTATION

Live Long & Healthy 
อนาคตของการดูแลสุขภาพ จะเป็น
เรื่องการคาดการณ์การป้องกันและ
การดําเนนิการสว่นบคุคล ทีม่ปีรมิาณ
มากพอกับการรักษาผู้ ป่วยโดยผู้
เชีย่วชาญ 

สถานการณ์โรคระบาด 
พฤตกิรรมทีเ่ปลีย่นไปของผูค้นหลงัเกดิ
โรคระบาด ทําใหเ้กดิความตอ้งการดา้น
ทอ่งเทีย่วเพ่ือสขุภาพเพ่ิมขึน้กวา่ 30% 
เมือ่เทยีบกบัปี 2021 โดยนกัเดนิทาง
ทั่วโลกเกือบครึ่งเปิดรับ Wellness 
Tourism มากกวา่ทีเ่คยเป็นมา

Mental Health 
เกิดความต้องการสร้างคุณภาพในการ
เตบิโตทางความคดิ ใหค้วามสําคญักบั
กิจกรรมที่ช่วยสร้างความสมดุลให้ชีวิต 
ทั้งร่างกายและจิตใจ เพ่ือให้ได้รับการ
ผอ่นคลายและประสบการณพิ์เศษ 

Medical Tourism 
Providers 
การท่องเที่ยวทางการแพทย์ และการ
บรกิารทางการแพทยข์องประเทศไทยนัน้
ได้รับความนิยมในกลุ่มนักท่องเที่ยว   
ชาวต่างชาติอย่างมาก เนื่องด้วยราคา 
คา่รกัษาพยาบาล และการบรกิารทีไ่มส่งู
เมือ่เทยีบกบัอกีหลายประเทศ

Wellness Tourism 
Providers 
การท่องเที่ยวสุขภาพในลักษณะของการ
บรกิารทีเ่ขา้มาดแูลสขุภาพและการพักผอ่น
หย่อนใจ ไม่ว่าจะเป็นการท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติ และการท่องเที่ยวทางการ   
ส่งเสริมสุขภาพ เช่น การทําสปา นวด
สมุนไพร เป็นต้น

Life-Hacking Retreats 
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นักท่องเที่ยวจะมองหาสถานที่พักผ่อนที่จะ

ช่วยให้พวกเขากลายเป็นตัวตนที่ดีที่สุด 
ในระหว่างเดินทางพักผ่อนแบบองค์รวม

มากขึ้น เพ่ือคลายความโศกเศร้า ค้นหา

จุดมุ่งหมาย ช่วยแสวงหาการเป็น "ตัวตน
ที่ดีที่สุด" และบรรลุศักยภาพสูงสุด
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Sexual Wellness Retreat 
การพักผ่อนแบบใหม่ คือการส่งเสริม ฟื้นฟู  
สุขภาพทางเพศ

Meditation Psychedelic 
Retreats 
การฟื้ นฟูสุขภาพใจด้วยสมุนไพรกระตุ้นประสาท

Transformation Retreat 
การท่องเที่ยวที่พัฒนาเพ่ือการเปลี่ยนแปลงตนเอง

ให้ดียิ่งขึ้น

ธุรกิจสุขภาวะทางเพศเดินหน้าให้ความสําคัญเรื่อง
ความหลากหลายของทุกคนอย่างจริงจัง ด้วยการสร้าง
พ้ืนที่แบรนด์ แพลตฟอร์มเกี่ยวกับเพศในเชิงบวก โดย
เฉพาะผู้บริ โภคในฝ่ังตะวันตกที่มีการยอมรับรูปแบบ
วัฒนธรรมความสัมพันธ์ที่แตกต่าง 

จากการที่ Global Wellness Institute คาดการณ์
ว่าการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพทั่วโลกจะมีมูลค่า 1.3 ลา้นลา้น
ดอลลารภ์ายในปี 2568 โดยภาคสว่นสขุภาวะทางเพศเป็น   
ภาคส่วนที่ เติบโตเร็วที่สุดในตลาด ความเข้าใจเรื่องที่
เกี่ยวข้องกับเพศและวางโปรแกรมอย่างเชี่ยวชาญเริ่มมี  
มากขึ้นในรีสอร์ทที่เน้นในด้านสุขภาพ

มูลค่าของตลาดการท่องเที่ยวเพ่ือฟื้นฟูด้วยสมุนไพร 
คาดว่าจะมีมูลค่าสูงถึง 10.7 พันล้านดอลลาร์ภายในปี 
2570 

การทอ่งเทีย่วเพ่ือฟื้นฟูดว้ยสมนุไพรเป็นอกีหนึง่ทางเลอืก
ของการบําบัดอาการทางจิต จากความบอบชํ้าทางจิตใจ    
ที่เกิดจากวิกฤตโควิด–19 ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา ทําให ้      
ปี 2566 เป็นชว่งเวลาทีเ่หมาะสม สําหรบัการใสใ่จและใหเ้วลา
อยูก่บัอาการเคลบิเคลิม้และบําบดัจติใจทีบ่อบชํา้ ซึง่การทอ่งเทีย่ว
เพ่ือฟื้ นฟูด้วยสมุนไพรสามารถตอบสนองความต้องการ   
ดงักลา่วของนกัทอ่งเทีย่วไดเ้ป็นอยา่งดี

จากการสาํรวจความคดิเหน็ 10,000 คน ในการสํารวจ
ของ Globetrender.com พบวา่ 71% ของนกัทอ่งเทีย่ว 
เดินทางเพ่ือการพักผ่อนสุขภาพและเพ่ือการเปลี่ยนแปลง
ตนเองให้ดียิ่งขึ้น 

“การท่องเที่ยวที่พัฒนาความสามารถทางร่างกาย” 
เป็นที่นิยมมากยิ่งขึ้นจนกลายเป็นเทรนด์การท่องเที่ยวใน
ปี 2566 มี ธุ รกิ จมากมายที่ ป รั บตั วแล ะออกแบบ
ประสบการณ์การท่องเที่ยวให้สอดรับกับเทรนด์ดังกล่าว 
ดังนั้นจึงทําให้นักท่องเที่ยวสามารถเลือกประเภทกิจกรรม
เพ่ือพัฒนาความสามารถทางร่างกายได้อย่างหลากหลาย 
ใหม้คีวามเหมาะสมกบัตนเอง เชน่ การเลน่โยคะ การฝึกมวยไทย 
และกจิกรรมอืน่ๆ
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Better Sleep Fulfillment 
การเติมเต็มความสุขด้วยคุณภาพการนอน

Isolationist Travel 
โหยหาความสงบ สนัโดษ และการพักผอ่นอยา่งเงยีบ ๆ

Nature Prescriptions 
ธรรมชาติคือยารักษาโรค

Journal of Clinical Sleep Medicine พบวา่ 40% 
ของผูใ้หญ ่2,500 คน มคีณุภาพการนอนหลบัทีล่ดลงตัง้แต่
เริม่มกีารระบาดใหญ ่

“การเตมิเตม็ความสขุดว้ยคณุภาพการนอน” เป็นแนวคดิ
ทีไ่ดร้บัความนยิมตัง้แตเ่กดิโรคระบาด และสถานประกอบการ
หลายแหง่ทัว่โลก กาํลงัเสนอการบรกิารเพ่ือสง่เสรมิคณุภาพ  
การนอนดว้ยเทคโนโลย ี ทีส่ามารถปรบัปรงุและเพ่ิมคณุภาพ  
การนอนใหม้ปีระสทิธภิาพมากยิง่ขึน้ โดย Sleep Tourism เป็น
เทรนดท์ีก่อ่ตวัอยา่งเงยีบ ๆ ในปีทีผ่า่นมา มหีลายโรงแรม      
เริม่โปรโมตนกัเดนิทางดว้ยการนอน และมกีารเตบิโตของ Sleep 
Concierge เกดิขึน้เพ่ือดแูลเรือ่งการนอนของแขกโดยเฉพาะ

Booking.com พบวา่ 40% ของผูต้อบแบบสอบถาม
กลา่ววา่พวกเขาจะพิจารณาการพักผอ่นอยา่งสงบ ในปี 2566 

ข้อมูลของ Lonely Planet นักเดินทางที่เลือกที่จะ
ปลีกวิเวกในช่วงวันหยุด การพักผ่อนอย่างเงียบสงบกลาย
เป็นเรื่องที่สะดวกสบายกว่าที่เคยในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา โดย
คาดว่าเทรนด์นี้จะแข็งแกร่งขึ้นในปี 2566 ดังนั้นจึงทําให้
สถานทีท่อ่งเทีย่วทีม่คีวามสงบ ปราศจากความวุน่วาย ไรค้น
พลุกพล่านและมีสภาพแวดล้อมที่ดี จะได้รับความนิยมมาก
ยิ่งขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งสถานที่ที่มีลักษณะดังกล่าว      
โดยส่วนใหญ่มักจะเป็นสถานที่ที่ตั้งอยู่ท่ามกลางธรรมชาติ
ทําให้เกิดเป็นเทรนด์การท่องเที่ยวที่สงบ

องคก์ารอนามยัโลก (WHO) อธบิายวา่ธรรมชาตเิป็น 
“แหลง่สขุภาพและความเป็นอยูท่ีด่ทีีย่ิง่ใหญท่ีส่ดุของเรา“ 

ธรรมชาติมีความสําคัญต่อสุขภาพและความเป็นอยู่ที่ด ี
โดยมีหลักฐานให้เราได้เห็นมากยิ่งขึ้น และแสดงให้เห็นความ
เชื่อมโยงโดยตรงระหว่างธรรมชาติกับความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น 
ซึง่สขุภาพของมนษุยจ์ะไดร้บัประโยชนจ์ากการเชือ่มตอ่ทีใ่กลช้ดิ
กับธรรมชาติ ดังนั้นการใช้ธรรมชาติรักษาจึงเป็นวิธีใหม่ใน
การท่องเที่ยวเพ่ือฟื้นฟูสุขภาพของผู้คนและธรรมชาติ
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กลุ่มแนวโน้มที่ 2 : LEARN LIFE-LONG 
การเรียนรู้ไม่มีที่สิ้นสุดจะเป็นแนวโน้มสําคัญให้เกิดเป้าหมายทางการเดินทางที่เปลี่ยนไป และให้ความสําคัญ       
กบัเนือ้หาทีจ่ะไดร้บัจากการเดนิทางมากขึน้ ทําใหโ้อกาสในการพัฒนาการบรกิารดา้นการทอ่งเทีย่วของไทย เป็นการ
เปิดโอกาสสําหรบั Soft Power ของวฒันธรรมและภมูปัิญญาทอ้งถิน่ทีม่จํีานวนมากในประเทศ ใหส้ามารถ      
ตอ่ยอด เตมิเตม็ดา้นความสนกุ การเปิดประสบการณใ์หม ่ๆ ไปจนถงึการมทีกัษะทีม่ปีระโยชนใ์นชวีติประจําวนั

Focus on Value Creation

52% ของชาว Gen Z เชื่อใน 
ศักยภาพการเรียนรู้ระยะยาว 
Gen Z เป็นกลุม่ของ “การเรยีนรูด้ว้ย
ตนเอง" เรยีนเพ่ิมไดท้กุเมือ่ ไมเ่จาะจง
ในวิชาชีพหลักสูตรการเรียนที่จําเป็น
สําหรับแต่ละช่วงอาย ุ ย่อมแตกต่าง
ตามความจําเป็น 

การเที่ยวเพ่ือการพัฒนาตนเอง 
มีราคาถูกลง เข้าถึงได้ง่ายขึ้น 
เนือ่งจากหลาย ๆ ประเทศมกีารสง่เสรมิ
การท่องเที่ยวแบบพัฒนาตนเองรวมถึง
ประเทศที่มีค่าครองชีพพ้ืนฐานที่ไม่สูงมาก 
ทําให้การท่องเที่ยวเพ่ือการพัฒนาตนเอง
สามารถเขา้ถงึไดง้า่ยมากยิง่ขึน้ 

การเติบโตของตนเอง 
หลายคนมองหาวธิพัีฒนาตนเอง ไมว่า่
จะเป็นการเอาชนะความท้าทาย เรียนรู้
ทกัษะใหม ่ หรอืทําความเขา้ใจตนเองและ
โลกรอบตวัใหล้กึซึง้ยิง่ขึน้ การทอ่งเทีย่ว
เพ่ือการพัฒนาตนเองเปิดโอกาสใหบ้รรล ุ
เป้าหมายเหล่านี้ในขณะเดียวกันก็สัมผัส
กบัสถานทีแ่ละวฒันธรรมใหม ่ๆ 

KEY FACTOR

EXPECTATION

การพบปะผู้คน 
ที่มีใจเดียวกัน 
การท่องเที่ยวเพ่ือการพัฒนา
ตนเองมักจะดึงดูดผู้คนที่สนใจใน
การเติบโตส่วนบุคคลและการ
พัฒนาตนเอง สรา้งโอกาสในการ
เชื่อมต่อกับผู้อื่นที่มีเป้าหมายและ
ค่านิยมที่คล้ายคลึงกันและเรียนรู้
จากประสบการณข์องพวกเขา

การผจญภัย การไตรต่รอง 
และการคน้พบตนเอง 
การเดนิทางคนเดยีวหรอืมสีว่นรว่ม
ในกิจกรรมการไตร่ตรองตนเอง
สามารถให้โอกาสในการพิจารณา
และคน้พบตนเอง

การดื่มดํ่ากับ
วัฒนธรรม 
ประสบการณ์การท่องเที่ยวเพ่ือ
การพัฒนาตนเองหลายอย่าง
เกีย่วขอ้งกบัการเรยีนรูแ้ละสมัผสั
กบัวฒันธรรมทีแ่ตกตา่งกนั สิง่นี้
สามารถเปิดมมุมองของนกัเดนิทาง
ใหก้วา้งขึน้และชว่ยใหพ้วกเขาเขา้ใจ
โลกอยา่งลกึซึง้ยิง่ขึน้
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ประสบการณก์ารทอ่งเทีย่วเพ่ือการ
พัฒนาตนเองหลายอยา่งเป็นสิง่ที่
ท้าทายทั้งทางร่างกายและจิตใจ 
มอบโอกาสในการผลกัดนัตนเองให้
กา้วขา้มเขตสบาย ๆ และบรรลกุาร
เติบโตส่วนบุคคลผ่านการเอาชนะ
อปุสรรค
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Academic Adventures 
ประสบการณ์การนําเที่ยวเก็บเกี่ยวความรู้      
โดยผู้เชี่ยวชาญ

Eco Conservation 
Tourism 
การท่องเที่ยวเพ่ือร่วมอนุรักษ์ระบบนิเวศ

Spiritual Heritage 
สถานที่มรดกทางจิตวิญญาณ

การเรียนรู้มีอยู่ทุกที่ ซึ่ง UN World Tourism 
Organization (UNWTO) ไดป้ระมาณการวา่ Educational 
Travel นัน้มสีดัสว่นประมาณ 35-40 % ของการทอ่งเทีย่ว
ทัง้หมด 

ปัจจยัทีทํ่าใหเ้กดิแนวโนม้ของเทรนดน์ีค้อื นกัวทิยาศาสตร์
ของ NASA และผูท้ีช่ืน่ชอบหลงรกัวฒันธรรม เริม่ทีจ่ะนําเทรนด์
การทัศนศึกษานอกเส้นทาง เพ่ือนักเดินทางที่มีความใฝ่รู ้
อยากรูอ้ยากเหน็เป็นพิเศษ เพ่ือเปิดมมุมอง รบัองคค์วามรูใ้หม ่
ทีแ่ปลกตา จงึทําใหข้ยายการใหบ้รกิาร เพ่ือรองรบันกัวชิาการ   
ผู้เชี่ยวชาญ คนใฝ่รู้ที่ชอบผจญภัย สร้างประสบการณ์ที ่      
ไมเ่หมอืนใครภายในชว่งระยะเวลาสัน้ ๆ

ขนาดตลาดการทอ่งเทีย่วเชงินเิวศทัว่โลกอยูท่ี ่ 185.43 
พันลา้นดอลลารใ์นปี 2565 เพ่ิมขึน้จากปีทีแ่ลว้ 17.5% 

จากความต้องการหลีกหนีจากความวุ่นวายจากสังคม
เมืองที่มากขึ้น ทําให้การท่องเที่ยวในสถานที่ที่เป็นธรรมชาติ
ได้รับความนิยมมากยิ่งขึ้น ส่งผลให้เกิดผลกระทบทาง
สิ่งแวดลอ้มมากมาย เชน่ มลพิษทางอาการ มลพิษทางเสยีง 
และมลพิษทางนํ้ า เ ป็นต้น ดังนั้นนักท่องเที่ยวจึงมี
พฤติกรรมรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม ต้องการให้สถานที่  
ยังคงมีความเป็นธรรมชาติตามเดิม หรือสนับสนุนธุรกิจที่มี
ความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม

สัมผัสบรรยากาศแห่งการหยั่งรู้ในสิ่งเหนือธรรมชาติ
ครอบคลุมถึงประสบการณ์ท่องเที่ยวที่ทําให้นักเดินทางได้
สัมผัสกับบรรยากาศแห่งการหยั่งรู้ในสิ่งที่เหนือธรรมชาติ 
ไม่มีมูลความจริง สถานที่สร้างประสบการณ์อันยากลําบาก
ที่ท ําได้ปลดปล่อยจินตนาการและความรู้สึกอย่างเต็มที่
อย่างที่ไม่เคยเป็นมาก่อน เพ่ือเข้าใจในสัจธรรม ความบันเทิง 
การเรียนรู้ สักการะบูชาแสดงความเคารพต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์
และสถานที่อันศรัทธา หรือกิจกรรมตามความเชื่อท่ามกลาง 
สภาพแวดล้อมที่สร้างความสงบให้จิตใจ และจิตวิญญาณ 
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กลุ่มแนวโน้มที่ 3 : EXCITEMENT 
ดว้ยความคาดหวงัของนกัเดนิทางทีต่อ้งการความสดใหมอ่นัไมส่ิน้สดุ ทีถ่กูซอ่นเรน้และเป่ียมดว้ยอตัลกัษณ์
ของสถานทีแ่ละแหลง่ทอ่งเทีย่ว รวมถงึเรือ่งราวของทอ้งถิน่ทีม่คีวามแตกตา่ง ทําใหโ้อกาสในการพัฒนา 
Local Story และ Wisdoms ตา่ง ๆ เชือ่มโยงใหเ้กดิกจิกรรมทีม่ากกวา่เดมิ ตอ่จดุหมายใหก้ารเดนิทาง     
มคีวามเตม็อิม่และสมบรูณ ์สรา้งความนา่ตืน่ตาตืน่ใจ ทีซ่อ่นอยู ่อยา่งไมจํ่ากดั

Focus on Value Creation

KEY FACTOR

ผลกระทบที่ เกิดการท่องเที่ยว  
เดมิซํา้มากเกนิไปสําหรบัสถานทีจ่ดุ
หมายปลายทางที่เป็นที่ยอดนิยม 
และความแออัดของนักท่องเที่ยว
ชนชัน้กลางในเอเชยี

EXPECTATION

ความคิดสร้างสรรค์ 
การเปิดรับวัฒนธรรมและสภาพ
แวดล้อมใหม่ ๆ สามารถจุดประกาย
ความคิดสร้างสรรค์และช่วยให้ผู้คน
เกิดความคิดใหม่ ๆ

นักเดินทางจะกระหายเดินทางไป
ยังสถานที่ที่ไม่รู้จักหรือสถานที่ที่

ถูกทอดทิ้ง หรือการสํารวจเมือง
ที่ไม่ค่อยมีคนรู้จัก

สัมผัสประสบการณ์การเดินทาง 
“ออกจาก Comfort Zone” ทีจ่ะ
ผลกัดนัพวกเขาใหถ้งึขดีจํากดั

Outside Comfort Zone 
สัมผัสประสบการณ์การเดินทางแบบ 
“ออกจาก Comfort Zone” ทีจ่ะผลกั
ดนัพวกเขาให้ถึงขีดจํากัด หรือการเดิน
ทางสัมผัสประสบการณ์การเดินทาง
แบบ “Culture Shock”

Endless Newness 
ความสดใหม่อันไม่สิ้นสุดที่ถูก
ซ่อนเร้นและเป่ียมด้วยอัตลักษณ์
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Indigenous Experiences 
สัมผัสประสบการณ์พ้ืนเมืองที่ไม่รู้จัก

Destination Gamma 
In Search of Lesser-Known Locales  
การค้นหาสถานที่ที่ไม่ค่อยมีใครรู้จัก

Luxury Experience 
การท่องเที่ยวแบบหรูหรา

ความชื่นชมของชนพ้ืนเมือง เป็นเวลาหลายทศวรรษ  
ที่ชนเผ่าพ้ืนเมืองถูกมองข้ามและถูกเอารัดเอาเปรียบ   
โดยเฉพาะในอตุสาหกรรมการทอ่งเทีย่ว ในปี 2566 ดว้ยความ
อ่อนไหวที่มากขึ้นจะนําไปสู่การเปลี่ยนแปลงในเชิงบวก 

ผู้ เดินทางทั่ ว โลกครึ่งหนึ่งที่ท ําแบบส ํารวจของ 
booking.com พบว่า ผู้ เดินทางต้องการสัมผัสกับ
วัฒนธรรมที่น่าตกตะลึงในปี 2023  ซึ่งอาจเป็นการเดินทาง
ไปยังสถานที่ซึ่งมอบประสบการณ์ทางวัฒนธรรมและภาษาที่
แตกต่างกันโดยสิ้นเชิง (51%) หรือการสํารวจเมืองที่ไม่ค่อย
มีคนรู้จัก (30%)

ผลกระทบทีเ่กดิการทอ่งเทีย่วทีม่ากเกนิไปสําหรบัสถานที่
จุดหมายปลายทางที่เป็นที่ยอดนิยม ทําให้นักท่องเที่ยวจะ
ค้นหาจุดหมายปลายทางในการท่องเที่ยวใหม่ที่ให้ความรู้สึก
แปลกใหม่และค้นหาสถานที่ที่ไม่ค่อยมีใครรู้จัก 

แบบสํารวจของ booking.com พบว่า 30% ของ
นักเดินทางจะกระหายเดินทางไปยังสถานที่ที่ไม่รู้จัก สถานที่
ที่ถูกทอดทิ้ง หรือการสํารวจเมืองที่ไม่ค่อยมีคนรู้จัก และ
เกือบ 3 ใน 4 (73% ของผู้ตอบแบบสอบถาม) พบว่า   
นักเดินทางตั้งตารอที่จะได้สัมผัสประสบการณ์การเดินทาง
แบบ “ออกจาก Comfort Zone” ที่จะผลักดันพวกเขาให้
ถึงขีดจํากัด

การท่องเที่ยวแบบหรูหราไม่ใช่แค่ แหล่งท่องเที่ยว 
ที่พัก การเดินทาง การบริการ แต่คือความรู้สึกและ
ประสบการณ์ทางอารมณ์ความรู้สึกที่แตกต่างอย่างมี
เอกลกัษณแ์ละพิเศษเฉพาะกลุม่นกัเดนิทางทีม่กํีาลงัทรพัยส์งู  

นยิามของความหรหูราคอื ความแตกตา่ง มเีอกลกัษณ ์
และพิเศษเฉพาะคณุ คอืสนิคา้และบรกิารทีพิ่เศษ ไมใ่ชท่กุคน   
ทีเ่อือ้มถงึ การทอ่งเทีย่วแบบหรหูรากเ็ชน่กนั นอกเหนอืจาก
ราคาทีส่งู มนัคอืการใหค้วามสําคญักบัสง่มอบคณุคา่ผา่นการ
สัมผัสประสบการณ์ที่หรูหราให้กับนักท่องเที่ยว 
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กลุ่มแนวโน้มที่ 4 : IMMERSIVE STORY 
การมีส่วนร่วมเก็บรื่องราวที่น่าสนใจ ความทรงจําที่มีคุณค่าในอดีตคือหนึ่งในสิ่งที่มีคุณค่าทางจิตใจ 
หรอืแมแ้ตส่ถานทีท่ีใ่ชถ้า่ยทํารายการ ละคร และภาพยนตร ์ กลายเป็นสถานทีช่ืน่ชอบของนกัเดนิทาง 
ทําใหโ้อกาสในการพัฒนาการนําเสนอ Soft Power เพ่ือสมัผสัประสบการณ ์ สรา้งแรงบนัดาลใจให้
อยากเดนิทางมากขึน้

Focus on Value Creation

KEY FACTOR

EXPECTATION
Meaningful Travel  
การท่องเที่ยวเ ป็นมากกว่าการ    
พักผ่อน แต่ทําหน้าที่เป็นเครื่องมือ
ที่ แบ่งปันคุณค่าที่มีความหมาย   
ต่อตนเอง ผู้คนรอบข้าง สังคม 
สิ่งแวดล้อม หรือต่อโลก

Creative Tourism  
การเดินทางที่มุ่งไปสู่ความผูกพัน
และประสบการณ์จริงแท้ที่เกิดจาก
การเขา้ไปมสีว่นรว่มกบัศลิปะมรดก
ทางวัฒนธรรม หรือคุณลักษณะ
พิเศษของพ้ืนที่ นํามาซึ่งความ
เชือ่มโยงผูค้น

Friendly Destination  
การปฏิสัมพันธ์พูดคุย เอาใจใส่เป็น
ธรรมชาติของคนเราทําให้การบริการ
และ Hospitality ในแบบไทย จะทําให้
เกดิประสบการณท์ีม่คีณุคา่

Gen X เสน่ห์ของวันเก่า ๆ 
ความโหยหาวันวาน วัฒนธรรม
ป๊อป ยุค 80 และ 90 เริ่มกลับ
มาสร้างความบันเทิงผสานกับ
ความคิดถึง

การคลี่คลายมาตรการจาก
สถานการณ์แพร่ระบาดของ
เชื้อไวรัสโคโรนา (COVID-19) 
ทําให้เกิดแนวโน้มการฟื้ นตัว
กลับมาของอีเวนต์ ในปี 2566

การเติบโตสื่อ Streaming 
แทนที่การดูโทรทัศน์แบบเดิม ๆ 
มีอิสระในการเลือกดูใน วัน-เวลา
แบบ On-Demand
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Nostalgia Journeys 
การเดินทางเพ่ือรําลึกความหลังเมื่อวันวาน

Set-Jetting 
การเดินทางท่องเที่ยวตามหนังดัง

Festival Village 
หมู่บ้านเทศกาล

ความทรงจําทีม่คีณุคา่ในอดตีคอืหนึง่ในสิง่ทีม่คีณุคา่ทาง
จติใจสําหรบั Gen X เสนห่ข์องวนัเกา่ๆ ความโหยหาวนัวาน 
วฒันธรรมป๊อปยคุ 80 และ 90 เริม่กลบัมาสรา้งความระเรงิ 
ไปกบัความคดิถงึ 

นกัทอ่งเทีย่ววยัผูใ้หญเ่กอืบ 9 ใน 10 หรอืราว 88% 
อยากกลับไปสถานที่ท่องเที่ยวที่ เคยไปเพ่ือย้อนวันวาน          
ทํากิจกรรมย้อนวัยไปช่วงยุค 80-90 ส่วนนักท่องเที่ยว 
Gen Z และ Gen Y ก็มีความกระตือรือร้นที่อยากจะมี
ประสบการณท์อ่งเทีย่วหรอืใชช้วีติแบบคลาสสกิ ดงัตวัอยา่ง
ทีเ่หน็ไดช้ดั คอื การกลบัมาของวฒันธรรม Y2K และ Pop 
Culture

44% ของกลุม่นกัเดนิทางตวัอยา่งไดร้บัอทิธพิลในการ
ทอ่งเทีย่วจากภาพยนตรแ์ละรายการทวี ี แซงหนา้โซเชยีลมเีดยี
อยา่งนา่ทึง่หลงัจากไดเ้หน็พลงั  Soft Power ของเกาหลใีต ้  
ทีส่อดแทรกอยูใ่นภาพยนตรแ์ละซรีสีม์าแลว้  

ขอ้มลูลา่สดุจาก Netflix เผยวา่ 70% ของสถานทีท่ีใ่ช้
ถา่ยทํารายการ ละคร และภาพยนตร ์ กลายเป็นสถานทีช่ืน่ชอบ
ของนกัเดนิทาง เชน่ ปารสี กลบัมาไดร้บัความนยิมอกีครัง้     
มยีอดจองทีพั่กในปี 2023 สงูกวา่ชว่งแพรร่ะบาด (Covid-19) 
มากถงึ 20% เป็นผลมาจากซรีสีเ์รือ่ง Emily in Paris

หลังจากการคลี่คลายมาตรการ การแพร่ระบาดของ
เชื้อไวรัสโคโรนา (COVID-19) ทําให้แนวโน้มการกลับมาของ
อีเวนต์ ในปี 2023 ทําให้ พ้ืนที่ตามแหล่งชุมชนได้มี
กําหนดการเทศกาลในปฏิทินออกมา เช่น เทศกาลดนตรี 
แฟชั่นที่จะมีทั้งศิลปินท้องถิ่น และระดับโลกเข้าร่วม , 
Comedy Festival, Mountainfilms, Food & Wine, 
Art & Architecture, Baseball, หรือสร้างสรรค์งาน
เทศกาลที่เป็น Highligh เช่น Unfolding Bangkok และ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวจากทุกมุมโลก สร้างความเพลิดเพลิน
กับเรื่องราวที่เกิดขึ้น 
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เป็น ประเภทประสบการณ ์
เนน้คณุคา่และประโยชน ์

ทีเ่ป็น Meaningful Travel

เป็น วัตถุประสงค์การ 
ท่องเที่ยว x กลุ่มศักยภาพสูง

เป็น สรา้งแนวคดิ Short 
Journey ทีท่อ้งถิน่รว่ม  

Co-Create โดย Localize  
และ Connect เป็น Trip

เป็น ขายเป็นธมี ทีม่ทีางเลอืกใหม ่ๆ 
ทัว่ประเทศ ภายใตธ้มีเดยีวกนั  
ตอบโจทย ์Amazing Hidden 

Unlimited

• การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยว • การแบ่งกลุ่มประเภทการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยว
• การพัฒนาผลิตภัณฑ์ • การเสนอขาย1 2 3 4

1.1.2 การแบง่กลุม่ประเภทการพัฒนาผลติภณัฑท์อ่งเทีย่ว  
ประเภทประสบการณเ์นน้คณุคา่ และประโยชนท์ีเ่ป็น Meaningful Travel

Tourist - Centric มุ่งนักท่องเที่ยว (ยุคใหม่) เป็นศูนย์กลาง

ใช้ประเภทประสบการณ์ที่เน้นคุณค่าและประโยชน์ที่เป็น Meaningful Travel เป็นประเภทของสินค้า        
การท่องเที่ยวที่เป็นทางเลือกให้กับนักเดินทางแทนเพ่ือสร้างทางเลือกที่ชัดเจน ตรงกับวัตถุประสงค์      
การท่องเที่ยว ทําให้สามารถบริหารความคาดหวังของนักท่องเที่ยวกับผู้สร้างสินค้าได้อย่างเจาะจง
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บทสรุปการให้ความหมายแนวคิด “Meaningful Travel” จากงานวิจัย
โดยภาพรวมการให้ความหมายของ Meaningful Travel จากผู้บริหารและผู้เชี่ยวชาญมีจุดร่วมกัน คือ มุ่งเน้นการสร้างความหมายและคุณค่าผ่าน       

“การท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบ” (Responsible Tourism), ”ให้ประสบการณ์ดื่มดํ่า ให้ความรู้สึกอิ่มเอม และเกิดความทรงจําที่ลึกซึ้ง” (Immersive 
Experience & Meaningful Memory) และการได้รับประโยชน์ร่วมกัน (Inclusive Benefit) ของทั้งองค์รวมของนิเวศอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว

การท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบ 
(Responsible Tourism)

ให้ประสบการณ์ดื่มดํ่า ให้ความรู้สึก 
อิ่มเอมและเกิดความทรงจําที่ลึกซึ้ง 

(Immersive Experience & 
Meaningful Memory)

ได้รับประโยชน์ร่วมกัน 
(Inclusive Benefit)

การท่องเที่ยวที่คํานึงถึงประเด็น 
สิ่งแวดล้อม ความยั่งยืน และคุณค่าอื่น ๆ 
ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว

การทอ่งเทีย่วทีไ่ดร้บัประสบการณด์ืม่ดํา่ไปกบั

ทอ้งถิน่ เกดิปฏสิมัพันธแ์ละไดเ้รยีนรูเ้รือ่งราว

ของท้องถิ่น ได้รับประสบการณ์ของการเป็น    
ผูม้อบความสขุ เกดิความอิม่เอมจากการไดร้บั

ประสบการณ์ที่ตรงใจ เจาะจง นําไปสู่การ    
เปน็ความทรงจําประทบัใจทีต่ราตรงึอยา่งลกึซึง้

การท่องเที่ยวที่มอบคุณค่าและสร้างประโยชน์ให ้
ทัง้นเิวศของอตุสาหกรรมทอ่งเทีย่วอยา่งถว้นหนา้ 
เช่น กระจายรายได้สู่ชุมชน นักท่องเที่ยวได้รับ

ประสบการณ์ที่ตอบโจทย ์ แหล่งนิเวศที่มีความ

หลากหลายทางชวีภาพไดร้บัการฟื้นฟู ดแูล เปน็ตน้

จากประเภทแหล่งท่องเที่ยว....เป็นประเภทประสบการณ์เน้นคุณค่าและประโยชน์ที่เป็น Meaningful Travel
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Healthy Life 
Expectancy

Portfolio Product Trip Packages

• ใช้เป็นภาพหลักในการสื่อสารทางการตลาด 
โดยน ํา เสนอเป็นจุดเด่นของประเทศที ่       
นักท่องเที่ยว และผู้ที่ เกี่ยวข้องภายใน
อตุสาหกรรมทอ่งเทีย่วทัว่โลกรบัรู้

Learn Life-Long

Excitement

Immersive Story

Country Highlight 
จดุเดน่การทอ่งเทีย่วประเทศไทย แบง่ตามคณุคา่
หลกั (Core Values) และประโยชนท์ี ่
นกัทอ่งเทีย่วไดร้บั

A

B

C

D

A

B

C

D

A1 A2 A3 A4

A5 A6 A7 AX

Experiences of Short Journey  
สรา้งประสบการณก์ารเดนิทางระยะสัน้  
(สงูสดุ 2 วนั 1 คนื) ผา่นสนิคา้ทอ่งเทีย่ว 
แตล่ะกลุม่ Highlight ทีป่ระกอบดว้ยจดุหมาย
และกจิกรรมตา่ง ๆ

A

B

C

D

• เน้นการท่องเที่ยวตามความสนใจ โดยสร้าง
และเสนอทางเลือกที่ออกแบบได้หลากหลาย 
ทั้งจุดหมายและกิจกรรมทั่วประเทศไทย       
(One Passion, Various Choices) ไปสู ่
Target Segment ตา่ง ๆ โดยตรง ทําให ้
การเดินทางแต่ละครั้งได้รับประสบการณ ์
เฉพาะตวั แปลกใหม ่ไมส่ิน้สดุ

B1 B2 B3 B4

B5 B6 B7 BX

C1 C2 C3 C4

C5 C6 C7 CX

D1 D2 D3 D4

D5 D6 D7 DX

A1 A2 A3 A4

A5 A6 A7 AX

B1 B2 B3 B4

B5 B6 B7 BX

C1 C2 C3 C4

C5 C6 C7 CX

D1 D2 D3 D4

D5 D6 D7 DX

Assortment of Product 
การคดัสรรและจดักลุม่สนิคา้แบบผสมผสานให้
เหมาะสมกบัแตล่ะกลุม่เปา้หมาย โดยใหค้ณุคา่
หลกั และประโยชนแ์กน่กัทอ่งเทีย่วมากกว่า  
1 กลุ่ม Highlight  เช่น จัดจุดหมายและ
กจิกรรมในกลุม่สขุภาพผนวกกบัการเรยีนรู ้
เปน็ตน้

• เน้นการจัดแพ็กเกจการท่องเที่ยวที่นําเสนอทาง
เลอืกตามความสนใจทีห่ลากหลายมากกวา่ 1 กลุม่ 
Highlight เพ่ือตอบสนองความต้องการอย่าง
ครอบคลมุ  

• เชือ่มตอ่โดยใช ้ “เมอืงหลกั” ดงึ “เมอืงรอง” ดว้ย
เสน้ทางการทอ่งเทีย่วทีถ่กูออกแบบตามความสนใจ
ทีห่ลากหลาย

Amazing Hidden Unlimited Trip of Unlimited Delight, Immersed into LocalCountry Highlight

กระบวนการ DESIGN JOURNEY OF EXPERIENCE

Portfolio x 
Localization

A2 A3 A4

A2 B1 B2

B4 BX

B4 CX

D1 D2

D5 D6

C5

C6

NORTH

SOUTH

NORTHEAST

WEST

Local Contents 
สนิคา้การทอ่งเทีย่วทีนํ่ากรอบของทอ้งถิน่นัน้ๆ  
มาคํานงึถงึโดยนําเสนอจดุเดน่ เชน่ 
• สนิคา้ เชน่ ของดปีระจําถิน่  
• ทรพัยากรเฉพาะพ้ืนที ่เชน่ แหลง่นํา้ 
• เรือ่งราว ประวตัศิาสตรท์อ้งถิน่ 
• ภมูปิญัญา งานฝีมอืทอ้งถิน่ 
•

• เน้นการออกแบบประสบการณ์ตามกลุ่ม     
เป้าหมาย ชี้เป้าหมายการท่องเที่ยวใหม ่ ๆ 
รองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มที่กลับมาเที่ยว
ประเทศไทยอกีครัง้ 

• ขยายจดุหมายของนกัทอ่งเทีย่วใหม้ทีางเลอืก
ทีม่ากขึน้ นําเสนอทอ้งถิน่ประเทศไทยมากขึน้

Travel Product System ขอ้เสนอแนะดา้นระบบของสนิคา้การทอ่งเทีย่วเพ่ือสามารถวางรากฐานตัง้แตก่าร “คดิ” ไปจนถงึการ “สรา้ง” ใหเ้กดิขึน้ไดอ้ยา่งมรีะบบ

COPYRIGHT© 2023 Baramizi Lab Co., Ltd. and Pradit Ratanawijitrasilp
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Healthy Life 
Expectancy

Travel Product System ขอ้เสนอแนะดา้นระบบของสนิคา้การทอ่งเทีย่วเพ่ือสามารถวางรากฐานตัง้แตก่าร “คดิ” ไปจนถงึการ “สรา้ง” ใหเ้กดิขึน้ไดอ้ยา่งมรีะบบ

Portfolio Product Trip Packages

• ใช้เป็นภาพหลักในการสื่อสารทางการ
ตลาด โดยนําเสนอเป็นจุดเด่นของ
ประเทศทีน่กัทอ่งเทีย่ว และผูท้ีเ่กีย่วขอ้ง
ภายในอตุสาหกรรมทอ่งเทีย่วทัว่โลกรบัรู้

Learn Life-Long

Excitement

Immersive Story

Country Highlight 
จดุเดน่การทอ่งเทีย่วประเทศไทย แบง่ตาม
คณุคา่หลกั (Core Values) และประโยชน ์   
ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดร้บั

A

B

C

D

A

B

C

D

A1 A2 A3 A4

A5 A6 A7 AX

Experiences of Short Journey  
สรา้งประสบการณก์ารเดนิทางระยะสัน้  
(สงูสดุ 2 วนั 1 คนื) ผา่นสนิคา้ทอ่งเทีย่ว 
แตล่ะกลุม่ Highlight ทีป่ระกอบดว้ยจดุหมาย
และกจิกรรมตา่ง ๆ

A

B

C

D

• เน้นการท่องเที่ยวตามความสนใจ โดยสร้างและ
เสนอทาง เลื อกที่ ออกแบบ ได้ หล ากหลายทั้ ง     
จุดหมายและกิจกรรมทั่ วปร ะ เทศไทย (One 
Passion, Various Choices) ไปสู่ Target 
Segment ตา่ง ๆ โดยตรง ทําใหก้ารเดนิทางแตล่ะครัง้
ได้รับประสบการณ์เฉพาะตัว แปลกใหม่ ไม่สิ้นสุด

B1 B2 B3 B4

B5 B6 B7 BX

C1 C2 C3 C4

C5 C6 C7 CX

D1 D2 D3 D4

D5 D6 D7 DX

A1 A2 A3 A4

A5 A6 A7 AX

B1 B2 B3 B4

B5 B6 B7 BX

C1 C2 C3 C4

C5 C6 C7 CX

D1 D2 D3 D4

D5 D6 D7 DX

Assortment of Product 
การคดัสรรและจดักลุม่สนิคา้แบบผสมผสานให้
เหมาะสมกบัแตล่ะกลุม่เปา้หมาย โดยใหค้ณุคา่
หลกั และประโยชนแ์กน่กัทอ่งเทีย่วมากกว่า  
1 กลุ่ม Highlight  เช่น จัดจุดหมายและ
กจิกรรมในกลุม่สขุภาพผนวกกบัการเรยีนรู ้
เปน็ตน้

• เน้นการจัดแพ็กเกจการท่องเที่ยวที่นําเสนอทาง
เลอืกตามความสนใจทีห่ลากหลายมากกวา่ 1 กลุม่ 
Highlight เพ่ือตอบสนองความต้องการอย่าง
ครอบคลมุ  

• เชือ่มตอ่โดยใช ้ “เมอืงหลกั” ดงึ “เมอืงรอง” ดว้ย
เสน้ทางการทอ่งเทีย่วทีถ่กูออกแบบตามความสนใจ
ทีห่ลากหลาย

Amazing Hidden Unlimited Trip of Unlimited Delight, Immersed into LocalCountry Highlight

กระบวนการ DESIGN JOURNEY OF EXPERIENCE

Portfolio x 
Localization

A2 A3 A4

A2 B1 B2

B4 BX

B4 CX

D1 D2

D5 D6

C5

C6

NORTH

SOUTH

NORTHEAST

WEST

Local Contents 
สนิคา้การทอ่งเทีย่วทีนํ่ากรอบของทอ้งถิน่นัน้ ๆ  
มาคํานงึถงึโดยนําเสนอจดุเดน่ เชน่ 
• สนิคา้ เชน่ ของดปีระจําถิน่  
• ทรพัยากรเฉพาะพ้ืนที ่เชน่ แหลง่นํา้ 
• เรือ่งราว ประวตัศิาสตรท์อ้งถิน่ 
• ภมูปิญัญา งานฝีมอืทอ้งถิน่ 
•

• เน้นการออกแบบประสบการณ์ตามกลุ่มเป้า
หมาย ชี้ เ ป้ าหมายการท่องเที่ยวใหม่ ๆ 
รองรับนักท่องเที่ ยวกลุ่ มที่ กลับมา เที่ ยว
ประเทศไทยอีกครั้ง 

• ขยายจดุหมายของนกัทอ่งเทีย่วใหม้ทีางเลอืกที่
มากขึน้ นําเสนอทอ้งถิน่ประเทศไทยมากขึน้
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Product Themes in 4 Portfolios ธมีสนิคา้การทอ่งเทีย่วประจําปี 2567-2568
           ภาพรวมการจัดกลุ่มสินค้าการท่องเที่ยวในพอร์ตโฟลิโอประจําปี 2567-2568 แบ่งเป็น 4 กลุ่มหลัก คือ กลุ่ม Healthy Life Expectancy, 
กลุ่ม Learn Life Long, กลุ่ม Excitement และกลุ่ม Immersive Story โดยแต่ละกลุ่มประกอบด้วย Product กลุ่มละ 4 Themes ครอบคลุม       
มิติคุณประโยชน์ ที่สัมพันธ์ไปกับแนวโน้มเทรนด์และมุมมองจากภาคีเครือข่ายระดับ Guru ดังนี้
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Product Themes in 4 Portfolios ธมีสนิคา้การทอ่งเทีย่วประจําปี 2567-2568
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           ภาพรวมการจัดกลุ่มสินค้าการท่องเที่ยวในพอร์ตโฟลิโอประจําปี 2567-2568 แบ่งเป็น 4 กลุ่มหลัก คือ กลุ่ม Healthy Life Expectancy, 
กลุ่ม Learn Life Long, กลุ่ม Excitement และกลุ่ม Immersive Story โดยแต่ละกลุ่มประกอบด้วย Product กลุ่มละ 4 Themes ครอบคลุม       
มิติคุณประโยชน์ ที่สัมพันธ์ไปกับแนวโน้มเทรนด์และมุมมองจากภาคีเครือข่ายระดับ Guru ดังนี้
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รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ

BOND OF FELLOWSHIP

รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ

การเดินทางที่ได้กระชับและสร้างความสัมพันธ์ โดยการใช้เวลากับคนที่เราใสใ่จ  
จากการทำกิจกรรมที่ทำให้เกิดการมีสว่นร่วมด้วยกัน

Healthy Life Expectancy: A1 Bond of FellowshipPortfolio A.

SOCIAL WELLNESS

Teamwork Adventure and Sight Seeing Activity กระชับความสัมพันธ์กลุ่ม 
ด้วยธรรมชาติ ได้ใช้เวลาพูดคุยและแลกเปลี่ยน

ขยับร่างกายจากการสำรวจ ร่วมดูแลพื้นที่แหล่งนิเวศ 

กระชับความสัมพันธ์ด้วยกิจกรรมจากท้องถิ่น เช่น รำวง บายศรีสู่ขวัญ 

Healthy Life Expectancy Learn Life Long Excitement Immersive StoryA B C D

A1) Bond of Fellowship A2) Sound of Your Mind A3) Explore the Stamina A4) Romantic Retreat

Portfolio >

Theme  >
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SOCIAL WELLNESS - กลุ่มสินค้าการท่องเที่ยวที่ช่วยสร้างและทำให้เกิดการมีส่วนร่วม ความรู้สึกเชื่อมโยง และมีการกระชับความสัมพันธ์

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

Bond of Fellowship 2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• คู่รัก (ทุกเพศ รวมถึง LGBTQ+) 
• กลุ่มเพื่อน  
• กลุ่มครอบครัว (ลูกเล็ก,ลูกวัยรุ่น) 
• กลุ่มนักท่องเที่ยวพร้อมสัตว์เลี้ยง

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 5. Explore & Learn Together to Increase the Relationship 
• Persona 1. Mature Professional with Life-learning Purpose 
• Persona 4. Relax, Refresh, Rejuvenate Person

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

การเดินทางที่ได้กระชับ และสร้างความสัมพันธ์ 
โดยการใช้เวลากับคนที่เราใส่ใจ

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Nature Prescription 
• Destination Gamma  
• Eco Conservation Tourism

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• ได้กระชับความสัมพันธ์เพื่อให้เกิดความทรงจำที่มีความหมาย (Meaningful) 
และรู้สึกเชื่อมโยงกับสิ่งแวดล้อม (Environmental Connect) 

• ได้สร้างมิตรภาพ 

<————————————— ทริปกิจกรรมท่องเที่ยวใน 1 วัน (1 Day Trip Journey)  —————————————>

กิจกรรม (Activities) แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots)

กิจกรรม 1 ขยับร่างกายจากการสำรวจ ร่วมดูแลพื้นที่แหล่งนิเวศ  
• สำรวจด้วยการปั่นจักรยาน ล่องเรือ พายคายัค (Use Transportation As Exploration)

• แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
• ที่พักเชิงนิเวศ

กิจกรรม 2 Teamwork Adventure and Sight Seeing Activity กระชับความสัมพันธ์กลุ่มด้วยธรรมชาติ ได้ใช้เวลาพูดคุยและ             
แลกเปลี่ยนระหว่างเดินป่าในกลุ่ม เช่น Hiking, Trekking 
• กิจกรรมเดินป่าเพื่อเน้นการใช้เวลาร่วมกันท่ามกลางธรรมชาติ มีการสำรวจ ฟังเสียงธรรมชาติ ดูนก เล่นน้ำตก 

• แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
• พื้นที่กิจกรรมในธรรมชาติ

กิจกรรม 3 กระชับความสัมพันธ์ด้วยกิจกรรมจากท้องถิ่น 
• กิจกรรมกระชับความสัมพันธ์ เช่น การละเล่นพื้นถิ่น เช่น รำวง บายศรีสู่ขวัญ  
• กิจกรรมนันทนาการรอบกองไฟ Camping มีการเตรียมอาหารร่วมกัน เล่นดนตรี

• พื้นที่กิจกรรมในชุมชน 
• พื้นที่กิจกรรมในธรรมชาติ 
• ที่พักในชุมชนท้องถิ่น 
• ที่พักเชิงนิเวศ

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

ประเพณีและการละเล่นท้องถิ่น ทรัพยากรธรรมชาติ ปราชญ์ท้องถิ่น

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

อุทยานแห่งชาติ ผู้ให้บริการนันทนาการ การไฟฟ้าฝ่ายผลิต ผู้ให้บริการที่พักเชิงนิเวศ

9. การ Shape Supply [Localization] Healthy Wisdom Explorer ค้นหาและจัดการภูมิปัญญาโบราณทีท่ำใหส้ขุภาพด ี(ผูเ้กีย่วข้อง: นักจัดการความรู,้ หน่วยงานดา้นวัฒนธรรม, หน่วยงานดา้นการวจิยัทีเ่กีย่วข้องกับสขุภาพ) 
[Standardization] Bio-hacking INNOVATION รว่มกับหน่วยงานวจิยัเพือ่พฒันาศาสตรแ์ละองค์ความรูท้ีใ่ช้สนิทรพัย์ภูมิปัญญา ธรรมชาต ิและสมนุไพรไทยเพือ่เกดินวตักรรมใหม่ๆ ทีเ่ป็น New S-Curve ใหไ้ทยกลายเป็นหมดุหมายหลกัของโลกสำหรบั
อัปเกรดสขุภาพในยุคต่อไป 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, Responsibility, 
Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 

Healthy Life Expectancy Learn Life Long Excitement Immersive StoryA B C D

A1) Bond of Fellowship A2) Sound of Your Mind A3) Explore the Stamina A4) Romantic Retreat

Portfolio >

Theme  >

Healthy Life Expectancy: A1 Bond of FellowshipPortfolio A.
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รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ

ได้ไปฟื้นฟู บำบัด ดูแลตัวเอง ด้วยสิ่งที่ดีต่อจิตใจ เริ่มตั้งแต่การไปซึมซับเข้าสู่อ้อมกอดของ
ธรรมชาต ิกินดีต่อใจ จนถึงบริการผ่อนคลายจิตใจ

SOUND OF YOUR MIND

MENTAL WELLNESS

กินอาหารที่ดีต่อใจ เช่น คอร์สอาหาร
กินตามธาตุ

มุมสงบต่อใจ ไปสร้างความสันโดษจากธรรมชาติ: Natural Therapy

ผ่อนคลายจิตใจ: Detox Mind Retreat Camp 

Healthy Life Expectancy Learn Life Long Excitement Immersive StoryA B C D

A1) Bond of Fellowship A2) Sound of Your Mind A3) Explore the Stamina A4) Romantic Retreat

Portfolio >

Theme  >

Healthy Life Expectancy: A2 Sound of Your MindPortfolio A.
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MENTAL WELLNESS - กลุ่มสินค้าการท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริม ฟื้นฟู ดูแลสุขภาพด้านจิตใจ

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

Sound of your mind 2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• นักท่องเที่ยวคนเดียว 
• คู่รัก (ทุกเพศ รวมถึง LGBTQ+) 
• กลุ่มเพื่อน 
• กลุ่ม Medical Tourist 

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 4 - Relax, Refresh, Rejuvenate Person Persona 1 
Mature Professional with Life-learning Purpose 

• Persona 2. Digital Generation who Explore the Other World 
• Persona 3. Young Successor who Seek the Meaningful 

Destination 

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

ฟื้นฟูใจด้วยอ้อมกอดของธรรมชาติ 5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Transformation Retreat 
• Isolationist Travel 
• Meditation Psychedelic Retreats

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• สงบจิตใจภายใน สร้างสติ (Mindful) 
• ชาร์จพลังจากการอยู่กับตนเอง (Energetic) 
• พัฒนาชีวิต (Life Improvement)

<————————————— ทริปท่องเที่ยวใน 1 วัน (1 Day Trip Journey)  —————————————>

กิจกรรม (Activities) แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots)

กิจกรรม 1 กินดีต่อใจ:  Well-Mental Eating 
• คอร์สอาหารออร์แกนิค เปิดประสบการณ์พิเศษในรูปแบบ Chef Table ที่ถูกออกแบบพิเศษเฉพาะบุคคล และให้นั่งรับ
ประทานอาหารที่ถูกจัดเสิร์ฟ ท่ามกลางธรรมชาติ 

• คอร์สอาหารกินตามธาตุ 

• ร้านอาหารและเครื่องดื่มที่ให้บริการกิจกรรม Cooking Class, Chief Table 
• แหล่งธรรมชาต ิ
• แหล่งเกษตรกรรม เช่น สวนผลไม้

กิจกรรม 2 มุมสงบต่อใจ ไปสร้างความสันโดษจากธรรมชาติ: Natural Therapy 
• กิจกรรมอาบป่า, Ocean Therapy เพื่อซึมซับธรรมชาติ ให้จิตใจปลดปล่อยและผ่อนคลาย ให้คำแนะนำโดยผู้
เชี่ยวชาญ อาจมีการใช้สารสื่อประสาทร่วมด้วย

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ

กิจกรรม 3 ผ่อนคลายจิตใจ: Detox Mind Retreat Camp  
• เข้ารับการบริการกับกิจกรรมสปาจิตวิญญาณ แช่ออนเซ็น บ่อน้ำพุร้อน บ่อเกลือ วารีบำบัด เพื่อช่วยให้ร่างกายและ
จิตใจได้ผ่อนคลายจากการเดินทาง พร้อมกับฟังเสียงธรรมชาติรอบตัว

• ที่พักที่มีบริการด้านการบำบัด ผ่อนคลายร่างกาย 
• สถานที่บริการด้านการบำบัด ผ่อนคลายร่างกาย 
• แหล่งท่องเที่ยวเชิงสุขภาพน้ำพุร้อน

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

ทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิปัญญาด้านสุขภาพ วัตถุดิบ และเชฟท้องถิ่น

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

ผู้ให้บริการร้านอาหาร และเครื่องดื่ม ผู้ให้บริการที่พักและแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ

นักโภชนาการ นักบำบัด  
ผู้เชี่ยวชาญสมุนไพรสื่อประสาท 

อุทยานแห่งชาติ หน่วยงานทางวิทยาศาสตร์ ผู้เชี่ยวชาญ และนักวิจัยด้านธรรมชาติบำบัด 
เช่น Ocean Therapist, Forest Therapist เป็นต้น

9. การ Shape Supply [Localization] Healthy Wisdom Explorer ค้นหาและจัดการภูมิปัญญาโบราณทีท่ำใหส้ขุภาพด ี(ผูเ้กีย่วข้อง: นักจัดการความรู,้ หน่วยงานดา้นวัฒนธรรม, หน่วยงานดา้นการวจิยัทีเ่กีย่วข้องกับสขุภาพ) 
[Standardization] Bio-hacking INNOVATION รว่มกับหน่วยงานวจิยัเพือ่พฒันาศาสตรแ์ละองค์ความรูท้ีใ่ช้สนิทรพัย์ภูมิปัญญา ธรรมชาต ิและสมนุไพรไทยเพือ่เกดินวตักรรมใหม่ๆ ทีเ่ป็น New S-Curve ใหไ้ทยกลายเป็นหมุดหมาย
หลกัของโลกสำหรบัอปัเกรดสขุภาพในยคุต่อไป 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, 
Responsibility, Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 

Healthy Life Expectancy Learn Life Long Excitement Immersive StoryA B C D

A1) Bond of Fellowship A2) Sound of Your Mind A3) Explore the Stamina A4) Romantic Retreat

Portfolio >

Theme  >

Healthy Life Expectancy: A2 Sound of Your MindPortfolio A.
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รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ

ฟื้นฟู ดูแล ส่งเสริมสมรรถนะร่างกายตนเอง ใส่ใจตนเอง เพื่อสุขภาพตนเอง 
ที่สมบูรณ์ แข็งแรง ห่างไกลโรค

EXPLORE THE STAMINA

PHYSICAL WELLNESS เช็กอัปสุขภาพเบื้องต้น: Physical Examination with Doctor

ทานอาหารที่ถูกออกแบบมาเพื่อสุขภาพเฉพาะบุคคล

สร้างสมรรถนะร่างกายด้วยวิทยาศาสตร์การกีฬา  
เช่น กิจกรรมสร้างความแข็งแรงของร่างกาย

Organic Body Retreat เช่น ผ่อนคลายใจด้วยศาสตร์นวดไทยพื้นถิ่น

Healthy Life Expectancy Learn Life Long Excitement Immersive StoryA B C D

A1) Bond of Fellowship A3) Explore the Stamina A4) Romantic Retreat

Portfolio >

Theme  > A2) Sound of Your Mind

Healthy Life Expectancy: A3 Explore the StaminaPortfolio A.
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PHYSICAL WELLNESS - กลุ่มสินค้าการท่องเที่ยวเพื่อฟื้นฟู ดูแล ส่งเสริมการมีสุขภาพร่างกายสมบูรณ์ แข็งแรง

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

Explore the Stamina 2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• คู่รัก (ทุกเพศ รวมถึง LGBTQ+) 
• กลุ่มเพื่อน 
• กลุ่ม Medical Tourist

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 1 Mature Professional with Life-learning Purpose 
• Persona 3. Young Successor who Seek the Meaningful Destination  
• Persona 4. Relax, Refresh, Rejuvenate Person 
• Persona 7. Sport Fan-based

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

ดูแลสมรรถนะร่างกายตนเอง ใสใ่จตนเอง เพื่อ
สุขภาพตนเอง

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Transformation retreat 
• Better Sleep Fulfillment 

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• สร้างสมรรถนะร่างกายเพื่อรักษา ป้องกัน และพัฒนาสุขภาพกายให้มีชีวิต
ยืนยาว 

• ได้เติมเต็มความสุข ความรักให้ตัวเอง  
• ชาร์จพลังร่างกาย และเปลี่ยนแปลงตัวเองใหด้ีขึ้น

<————————————— ทริปท่องเที่ยวใน 1 วัน (1 Day Trip Journey)  —————————————>

กิจกรรม (Activities) แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots)

กิจกรรม 1 เช็กอัปสุขภาพเบื้องต้น: Physical Examination with Doctor 
• เพื่อให้คำแนะนำการดูแล ฟื้นฟู บำบัดรักษา และส่งเสริมสุขภาพแบบองค์รวม ด้วยการออกแบบโปรแกรมการตรวจร่างกายให้
เฉพาะบุคคลโดยผู้เชี่ยวชาญ 

• บริการส่งเสริมและตรวจวัดคุณภาพการนอนเพื่อให้ร่างกายมีการฟื้นฟูได้อย่างมีประสิทธิภาพ

• ที่พักด้าน Health and Wellness 
• ที่พักที่มีบริการสง่เสริมคุณภาพการนอน 
• โรงพยาบาลเอกชน

กิจกรรม 2 ทานอาหารที่ถูกออกแบบมาเพื่อสุขภาพเฉพาะบุคคล 
• รับประทานอาหารเพื่อสุขภาพ ที่ถูกออกแบบและคำนวณโดยนักโภชนาการ  
• มีการให้ความรู้เรื่องสารอาหาร โภชนาการของแต่ละคน และสะดวกในการนำไปปรับให้เหมาะสมกับวิถีชีวิต

• ร้านอาหารและเครื่องดื่ม 
• ที่พักที่มีบริการร้านอาหาร

กิจกรรม 3 สร้างสมรรถนะร่างกายด้วยวิทยาศาสตร์การกีฬา - ดูแลทั้ง 5 ปัจจัย ความแข็งแรง,  ความเร็ว, ความยืดหยุ่น, ความทนทาน 
และการประสานสัมพันธ์ประสาทกล้ามเนื้อ 
• กิจกรรมสร้างความแข็งแรงของร่างกาย ออกกำลังกายตามความถนัด ด้วยการออกแบบเฉพาะส่วนเพื่อแต่ละคน เช่น Ritual 

Gym, Yoga, ว่ายน้ำ หรือ Pilates 
• กิจกรรมเดินป่า, ปีนเขา, เล่น Surf ท่ามกลางธรรมชาติ

• แหล่งท่องเที่ยวทางนันทนาการและกีฬา 
• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ

กิจกรรม 4 Organic Body Retreat 
• ให้ร่างกายได้ผ่อนคลายด้วยกิจกรรม Traditional Massage นวดแผนไทยด้วยศาสตร์พื้นถิ่น 

• ที่พักที่มีบริการด้านการบำบัด ผ่อนคลายร่างกาย 
• สถานที่บริการด้านการบำบัด ผ่อนคลายร่างกาย

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

แหล่งธรรมชาติ ภูมิปัญญาด้านสุขภาพ วัตถุดิบ และเชฟท้องถิ่น

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

ผู้ให้บริการร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผู้ให้บริการที่พัก นักวิทยาศาสตร์การกีฬา และผู้สอนในคลาส ผู้เชี่ยวชาญในแหล่งธรรมชาต ิ ผู้ให้บริการด้านสุขภาพ เช่น นักโภชนาการ บุคลากรทางการแพทย์ เป็นต้น

9. การ Shape Supply [Localization] Healthy Wisdom Explorer ค้นหาและจัดการภูมิปัญญาโบราณทีท่ำใหส้ขุภาพด ี(ผูเ้กีย่วข้อง: นักจัดการความรู,้ หน่วยงานดา้นวัฒนธรรม, หน่วยงานดา้นการวจิยัทีเ่กีย่วข้องกับสขุภาพ) 
[Standardization] Bio-hacking INNOVATION รว่มกับหน่วยงานวจิยัเพือ่พฒันาศาสตรแ์ละองค์ความรูท้ีใ่ช้สนิทรพัย์ภูมิปัญญา ธรรมชาต ิและสมนุไพรไทยเพือ่เกดินวตักรรมใหม่ๆ ทีเ่ป็น New S-Curve ใหไ้ทยกลายเป็นหมดุหมายหลกัของโลกสำหรบั
อัปเกรดสขุภาพในยุคต่อไป 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, Responsibility, 
Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 

Healthy Life Expectancy Learn Life Long Excitement Immersive StoryA B C D

A1) Bond of Fellowship A3) Explore the Stamina A4) Romantic Retreat

Portfolio >

Theme  > A2) Sound of Your Mind

Healthy Life Expectancy: A3 Explore the StaminaPortfolio A.
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รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ

พัฒนาดูแลสุขภาวะทางร่างกาย อารมณ์ จิตใจและสังคม ที่เกี่ยวข้องกับความสัมพันธ์ที่ดีและ
เรื่องเพศในเชิงบวก ด้วยการเข้าใจตนเองและเรียนรู้ความแตกต่างของผู้อื่น

ROMANTIC RETREAT

SEXUAL WELLNESS

กิจกรรมดูแลตนเองและคู่รักด้วยคอร์สอาหารที่ถูกออกแบบให้
เหมาะเฉพาะบุคคล และโปรแกรมบำรุงผิวพรรณ

กิจกรรมดูแลกาย โยคะคู่รัก ทำสมาธิปรับสมดุลกาย

กิจกรรมกระชับความสัมพันธ์ใช้เวลาร่วมกัน เช่น  เวิร์คช็อประบายสี

Date Night: ค่ำคืนพิเศษ

Healthy Life Expectancy Learn Life Long Excitement Immersive StoryA B C D

A1) Bond of Fellowship A4) Romantic Retreat

Portfolio >

Theme  > A2) Sound of Your Mind A3) Explore the Stamina

Healthy Life Expectancy: A4 Romantic RetreatPortfolio A.

กิจกรรมใจ: Emotional Activity  
เช่น Deep Talk Session
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SEXUAL WELLNESS - กลุ่มสินค้าการท่องเที่ยวเพื่อการดูแลสภาวะสุขภาวะทางร่างกาย อารมณ์ จิตใจ และสังคมที่เกี่ยวข้องกับเรื่องเพศในแนวทางเชิงบวกและให้เกียรติต่อเรื่องเพศ รวมไปถึงการพัฒนาความสัมพันธ์ที่ดี

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

Romantic Retreat 2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• นักท่องเที่ยวคนเดียว 
• คู่รัก (ทุกเพศ รวมถึง LGBTQ+)

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

Persona 1. Mature Professional With Life-Learning Purpose 
Persona 3. Young Successor who Seek the Meaningful Destination  
Persona 4. Relax, Refresh, Rejuvenate Person 
Persona 8 Pensioner with the Dream Destination

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

พัฒนาความสัมพันธ์และเพศในเชิงบวกดว้ยการ
เข้าใจตนเองและเรียนรู้ความแตกต่างของผู้อื่น

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Sexual Wellness Retreat 
• Nature Prescription 
• Nostalgia Journey 
• Luxury Experience

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• การกระชับความสัมพันธ์ 
• เรียนรู้ เข้าใจร่างกายและจิตใจตนเอง (Self Embrace) 
• เข้าใจในความหลากหลาย 
• สร้างความทรงจำที่มีความหมาย

<————————————— ทริปท่องเที่ยวใน 1 วัน (1 Day Trip Journey)  —————————————>

กิจกรรม (Activities) แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots)

กิจกรรม 1 Self Care With Food And Skin Therapy: กิจกรรมดูแลตนเองและคู่รักด้วยคอร์สอาหารที่ถูกออกแบบให้เหมาะเฉพาะ
บุคคล หรือโปรแกรมบำรุงผิวพรรณ ส่งเสริมรูปลักษณ์และบุคลิกภาพ 
• อาหารเป็นยา รับประทานอาหาร ที่ประกอบด้วยพืชสมุนไพรเพื่อดูแลด้านสุขภาพทางเพศโดยเฉพาะ 
• กิจกรรมTreatment คู่รัก เพื่อฟื้นฟู บำรุงผิว สวมใส่เสื้อผ้าที่เนื้อผ้าผสมสารสกัดธรรมชาติเพื่อการบำรุงผิวพรรณ

• ร้านอาหารและเครื่องดื่ม 
• ที่พักที่มีบริการร้านอาหาร

กิจกรรม 2 Sensual Lover Therapist: กิจกรรมเวิร์กช็อปและการพักผ่อน โดยนักเพศศาสตร์, นักกิจกรรมบำบัด, ที่ปรึกษาด้านความ
สัมพันธ์ (Relationship Consultant)  
• กิจกรรมกาย: Physical Activity  เช่น โยคะคู่รัก, เวิร์กช็อประบายสี ปลดปล่อยอารมณ์, สปาคู่รัก, กิจกรรมเก็บวัตถุดิบเพื่อ
ไปทำอาหารค่ำด้วยกัน ให้เกิดการกระชับความสัมพันธ์ 

• กิจกรรมใจ: Emotional Activity เช่น Deep Talk Session พูดคุย ตามการออกแบบของนักกิจกรรม ที่จะช่วยให้เข้าใจ 
พัฒนา ในเรื่องเพศหรือความสัมพันธ์สำรวจสุขภาพทางเพศผ่านมุมมองที่ใกล้ชิด เข้าใจมากขึ้น สำหรับผู้ที่ต้องการเข้าใจ
ตนเอง ผู้อื่น หรือในกลุ่มคู่รัก

• ที่พักที่มีบริการที่ปรึกษาด้านความสัมพันธ์ นักจิตวิทยา และนักเพศศาสตร์ 
• สถานที่บริการด้านความสัมพันธ์ และสุขภาพทางเพศ 
• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ

กิจกรรม 3 Date Night: ค่ำคืนพิเศษ 
• กิจกรรมกระชับความสัมพันธ์ เพื่อให้ได้ใช้เวลาร่วมกัน ไม่ว่าจะเดินทางกับเพื่อน คนรัก เช่น Romantic Fine Dining รับ
ประทานอาหารค่ำที่ดื่มด่ำกับบรรยากาศพิเศษ, Night Life Party ค่ำคืนแห่งการสังสรรค์, เดินชมท้องถิ่นกลางคืน ชมพลุ, ดู
หนัง Drive-in Thearter, กิจกรรมรอบกองไฟ

• พื้นที่กิจกรรมในชุมชน 
• พื้นที่กิจกรรมในธรรมชาติ เช่น ลานดูดาว 
• ที่พักใกล้แหล่งธรรมชาต ิ
• แหล่งท่องเที่ยวทางนันทนาการ 
• ร้านอาหารที่มีบรรยากาศสว่นตัว

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

สมุนไพรเพื่อสุขภาพทางเพศ พื้นที่กิจกรรมในธรรมชาติ พื้นที่กิจกรรมในชุมชน

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

ผู้ให้บริการที่พักและผู้เชี่ยวชาญ 
ด้านสมุนไพร

ผู้ให้บริการอาหาร 
และเครื่องดื่ม 

ผู้ให้บริการด้านความสัมพันธ์  
และสุขภาพทางเพศ

นักเพศศาสตร์  
และนักจิตวิทยา 

บริษัทจัดหาคู่ และแอปพลิเคชันหาคู่รัก เช่น Tinder

9. การ Shape Supply • [Localization] Healthy Wisdom Explorer ค้นหาและจัดการภูมิปัญญาโบราณทีท่ำใหส้ขุภาพด ี(ผูเ้กีย่วข้อง: นักจัดการความรู,้ หน่วยงานดา้นวัฒนธรรม, หน่วยงานดา้นการวจิยัทีเ่กีย่วข้องกับสขุภาพ) เช่น สมนุไพรหรอืเมนพูืน้บ้านทีช่่วยเพิม่ความ
แขง็แรงของสขุภาพทางเพศ เป็นต้น ซึง่ควรไดร้บัการรองรบัทางวทิยาศาสตร ์

• [(Shift) Standardization] Bio-hacking INNOVATION รว่มกับหน่วยงานวจิยัเพือ่พฒันาศาสตรแ์ละองค์ความรูท้ีใ่ช้สนิทรพัย์ภูมิปัญญา ธรรมชาต ิและสมนุไพรไทยเพือ่เกดินวตักรรมใหม่ๆ ทีเ่ป็น New S-Curve ใหไ้ทยกลายเป็นหมดุหมายหลกั
ของโลกสำหรับอัปเกรดสขุภาพในยุคต่อไป 

หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, Responsibility, 
Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 

Healthy Life Expectancy Learn Life Long Excitement Immersive StoryA B C D

A1) Bond of Fellowship A4) Romantic Retreat

Portfolio >

Theme  > A2) Sound of Your Mind A3) Explore the Stamina

Healthy Life Expectancy: A4 Romantic RetreatPortfolio A.
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Product Themes in 4 Portfolios ธมีสนิคา้การทอ่งเทีย่วประจําปี 2567-2568
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           ภาพรวมการจัดกลุ่มสินค้าการท่องเที่ยวในพอร์ตโฟลิโอประจําปี 2567-2568 แบ่งเป็น 4 กลุ่มหลัก คือ กลุ่ม Healthy Life Expectancy, 
กลุ่ม Learn Life Long, กลุ่ม Excitement และกลุ่ม Immersive Story โดยแต่ละกลุ่มประกอบด้วย Product กลุ่มละ 4 Themes ครอบคลุม       
มิติคุณประโยชน์ ที่สัมพันธ์ไปกับแนวโน้มเทรนด์และมุมมองจากภาคีเครือข่ายระดับ Guru ดังนี้
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เ"อหา&วน)เ*นบรรยาย 
Prompt 13 pt 

Chulacharas 18 pt

เนื้อหาส่วนอื่นๆ จัดทําได้ตามสะดวกเลยค่ะ 

เนื้อหาห้ามเกินเส้นเหลือง

LIFESTYLE & CULTURE

การท่องเที่ยวที่ได้เรียนรู้วิถีชีวิต และวัฒนธรรมจากผู้คนในอีกมุมหนึ่งของโลกและภูมิภาคซึ่งมี
ความแตกต่างหลากหลาย  การเดินทางที่มอบประสบการณ์จากการได้ไปสัมผัส ทำความเข้าใจ  
เรียนรู้ภูมิปัญญาร่วมกับผู้คนในชุมชนอย่างลึกซึ้ง ด้วยการไปเป็นสว่นหนึ่งของเรื่องราวเหล่านี้

BE THAI, BE TRIBE

ไปเป็นเขา...ด้วยลองทำ เช่น ร่วมทดลองเรียนรู้ภาษา, แต่งตัวเหมือนชาวบ้าน, ทดลองประกอบอาชีพท้องถิ่น

ไปเป็นเขา...ด้วยลองรู้สึก เช่น เดินชมเมือง  
ซึบซับความหลากหลายแตกต่างทางวัฒนธรรม

Healthy Life Expectancy Excitement Immersive StoryA C D

B1) Be Thai, Be Tribe B2) Power of Discovery B3) Co-Create with Artisan B4) Lost in the Nature

Portfolio >

Theme  >

Learn Life LongB

Learn Life Long: B1 Be Thai, Be TribePortfolio B.

 ไปเป็นเขา...ด้วยลองกิน เช่น เก็บวัตถุดิบท้องถิ่นมาทำกับข้าว  
(เก็บ-ทำ-กิน)

พักร่วมกับชาวบ้าน ล้อมวง พูดคุยแลกเปลี่ยน
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LIFESTYLE & CULTURE - กลุ่มสินค้าการท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริมการเรียนรู้วิถีชีวิตและวัฒนธรรม
1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

Be Thai, Be Tribe 2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• นักท่องเที่ยวคนเดียว 
• กลุ่มเพื่อน  
• กลุ่มครอบครัว (ลูกเล็ก, ลูกวัยรุ่น, 

 ผู้สูงวัย) 
• กลุ่มนักท่องเที่ยวพร้อมสัตว์เลี้ยง

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 2. Digital Generation who Explore the Other World 
• Persona 5. Explore & Learn Together to Increase the Relationship 
• Persona 8 - Pensioner with the Dream Destination

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

สัมผัสชีวิตของคนท้องถิ่นอย่างลึกซึ้งด้วยการ
ลองไปเป็นพวกเขา...ด้วยกันสักวัน

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Indigenous Experience 6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• เรียนรู้วัฒนธรรมที่แตกต่าง (Deep Learning) 
• พัฒนาทักษะใหม่ๆ  
• ได้มุมมองใหม่ๆ ให้ชีวิต  
• ได้ความอบอุ่นและอิ่มเอมจากการเป็นผู้ให้

<————————————— ทริปกิจกรรมท่องเที่ยวใน 1 วัน (1 Day Trip Journey)  —————————————>

กิจกรรม (Activities) แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots)

กิจกรรม 1 Be Them from Feeling: ไปเปน็เขา...ด้วยลองรู้สึก 
• กิจกรรมเดินชมเมือง เยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์และสถาปัตยกรรมชุมชนโดยไกด์ท้องถิ่น ซึบซับ ความหลากหลายแตกต่างทาง
วัฒนธรรมของกลุ่มคนชาติพันธุ์ ชุมชนในที่ต่างๆ 

• แหล่งท่องเที่ยวทางศิลปะวิทยาการ 
• แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
• พื้นที่ชุมชน 
• พื้นที่เมือง

กิจกรรม 2 Be Them from Doing: ไปเป็นเขา...ด้วยลองทำ 
• กิจกรรมเรียนรู้วิถีชีวิตและวัฒนธรรมในชุมชน ผ่านประสบการณ์ตรงของคนในพื้นที่ ด้วยการเข้าไปร่วมทดลองเรียนรู้ภาษา, 
แต่งตัวเหมือนชาวบ้าน, ทดลองประกอบอาชีพท้องถิ่น  

• กิจกรรมเวิร์กช็อป ทดลองงานหัตถกรรมงาน Craft ในชุมชน เช่น ปั้นดินเผา งานสาน เป็นต้น

• พื้นที่กิจกรรมในชุมชน 
• พื้นที่ผลิตสินค้าประจำท้องถิ่นในชุมชน

กิจกรรม 3 Be Them from Eating: ไปเปน็เขา...ด้วยลองกิน 
• กิจกรรม Workshop เก็บวัตถุดิบจากท้องถิ่นมาทำกับข้าว (เก็บ-ทำ-กิน) 
• ไปพักกับชาวบ้าน ล้อมวง พูดคุยแลกเปลี่ยน (Eating)

• ที่พักในชุมชนท้องถิ่น  
• พื้นที่กิจกรรมในชุมชน 
• ร้านอาหารและเครื่องดื่มที่ให้บริการกิจกรรมทำกับข้าว (เก็บ ทำ กิน) 
• พื้นที่เกษตรกรรม และตลาดท้องถิ่น

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

วัตถุดิบอาหาร อาหารประจำท้องถิ่น ปราชญ์ท้องถิ่น ประวัติศาสตร์ท้องถิ่น ภูมิปัญญาท้องถิ่น ทรัพยากรธรรมชาติ

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

ผู้ให้บริการที่พักชุมชน ผู้ให้บริการอาหารและ 
เครื่องดื่ม และเชฟท้องถิ่น

ผู้ประกอบกิจการในชุมชน ไกด์ท้องถิ่น เกษตรกรชุมชน

9. การ Shape Supply [Localization]  
• Creative & Explore Community เตรยีมความพรอ้มกลุม่ชุมชนใหมี้ศักยภาพสำหรับการเป็นแหลง่เรยีนรูส้ำหรบันักเรยีนรูต้ลอดชีวิต (เพิม่ทกัษะการเรยีบเรยีง ต่อยอด และสรา้งสรรค์ ขยายผลองค์ความรูท้ีม่ ีและเพิม่ทกัษะบรกิาร) 
• Life-Long Learning Culture สรา้งวัฒนธรรมแหง่การเรยีนรู ้(ตลอดชวีติ) ใหผ้ลดิอกออกผลในสงัคมไทย เพือ่ใหไ้ทยเป็นหมดุหมายทีน่่าเชือ่ถอืในดา้นนี ้
• Unique Creative Product&Service สง่เสรมิการสรา้งสรรค์สนิค้าและบรกิารทีม่คีวามคดิสรา้งสรรค์และมคีวามเป็นเอกลกัษณเ์ฉพาะถิน่ เฉพาะภมูภิาค 
[Standardization] Micro-Credential Certified Courses พฒันาชดุหลกัสตูรทีส่ามารถ Certify ไดเ้กดิเครดติของผูเ้รยีน (ผูเ้กีย่วข้อง: ชุมชนเจ้าของทักษะ และสถาบันการศึกษา) 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, Responsibility, 
Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 

Healthy Life Expectancy Excitement Immersive StoryA C D

B1) Be Thai, Be Tribe B2) Power of Discovery B3) Co-Create with Artisan B4) Lost in the Nature

Portfolio >

Theme  >

Learn Life LongB

Learn Life Long: B1 Be Thai, Be TribePortfolio B.
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ACADEMIC ADVENTURE

การท่องเที่ยวแห่งการเรียนรู้นอกห้องเรียนอย่างกว้างขวาง ไม่มีที่สิ้นสุด จุดหมายที่จะมอบ
ประสบการณ์ให้นักเดินทางได้เปิดมุมมอง ค้นหาศักยภาพตนเอง และสร้างโอกาสในการแลก
เปลี่ยนด้วยการท่องไปในโลกของวิวัฒนาการ นวัตกรรม และเทคโนโลยีที่เป็นองค์ความรู้ของ
มนุษยชาติ

POWER OF DISCOVERY
เยี่ยมชมศูนย์การเรียนรู้ เช่น พิพิธภัณฑ์วิทยาศาตร์ 

เรียนรู้กับผู้เชี่ยวชาญ - ด้วยกิจกรรมเวิร์กช็อป

Healthy Life Expectancy Excitement Immersive StoryA C D

B1) Be Thai, Be Tribe B2) Power of Discovery B3) Co-Create with Artisan B4) Lost in the Nature

Portfolio >

Theme  >

Learn Life LongB

Learn Life Long: B2 Power of DiscoveryPortfolio B.

Shopping Local Innovative Highlights 
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ACADEMIC ADVENTURE - กลุ่มสินค้าการท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริมการเรียนรู้โดยผู้เชี่ยวชาญ (STEM)

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

Power of Discovery 
ค้นหา เรียนรู้ ทดลอง

2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• นักท่องเที่ยวคนเดียว 
• กลุ่มเพื่อน  
• กลุ่มครอบครัว (ลูกเล็ก,วัยรุ่น)

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 1. Mature Professional with Life-Learning Purpose 
• Persona 2. Digital Generation who Explore the Other World 
• Persona 5. Explore & Learn Together to Increase the Relationship

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

การเรียนรู้โลกกว้างนอกห้องเรียน เปิดมุมมอง
ด้วยการท่องไปในโลกของวิวัฒนาการ 
นวัตกรรม และเทคโนโลยีที่เป็นองค์ความรู้ของ
มนุษยชาติ

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Academic Adventure 
• Destination Gamma 
• Transformation Retreat

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• Unlimited Learning สร้างการเรียนรู้ นอกห้องเรียนและไม่มีที่สิ้นสุด 
• ได้ค้นหาศักยภาพและเปลี่ยนแปลงตนเอง 
• Knowledge Sharing สร้างสังคมการแลกเปลี่ยนความรู้ที่กว้างมากขึ้น

<————————————— ทริปกิจกรรมท่องเที่ยวใน 1 วัน (1 Day Trip Journey)  —————————————>

กิจกรรม (Activities) แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots)

กิจกรรม 1 เรียนรู้กับผู้เชี่ยวชาญ - ด้วยกิจกรรมเวิร์กช็อป 
• กิจกรรมจากมหาวิทยาลัยและหน่วยงานภาครัฐ 
• กิจกรรมจากภาคธุรกิจ จัดทริปเรียนรู้นวัตกรรมเกี่ยวกับ Food-Science, Bio Chemical โดยเปิดห้องปฏิบัติการให้ผู้ที่สนใจ
เข้าเยี่ยมชม เช่น ห้องแล็บทำไวน์ในไร่องุ่น ห้องแล็บทดสอบคุณภาพนมในฟาร์ม  

• กิจกรรมศึกษาแหล่งเรียนรู้ทางธรรมชาติ ดูดาว ดำน้ำ ศึกษาร่วมอนุรักษ์ปะการัง

• แหล่งนวัตกรรมในภาคการผลิต วิจัย เรียนรู้ของเอกชน 
• แหล่งนวัตกรรมในภาคการผลิต วิจัย เรียนรู้ของรัฐ และมหาวิทยาลัย 
• แหล่งท่องเที่ยวทางศิลปะวิทยาการ 
• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 

กิจกรรม 2 เยี่ยมชมศูนย์การเรียนรู้  
• กิจกรรมเดินทางเยี่ยมชมแหล่งเรียนรู้ต่างๆ ทั้งแหล่งธรรมชาติและแหล่งที่สร้างขึ้น เช่น พิพิธภัณฑ์วิทยาศาตร์ ศิลปวิทยาการ, 
มหาวิทยาลัย, สถาบันวิจัย, สวนสัตว์, อุทยานแห่งชาต,ิ นิคมอุตสาหกรรม, โครงการในพระราชดำริ, แหล่งเรียนรู้ภาคเอกชน

กิจกรรม 3 Shopping Local Innovative Highlights  
• กิจกรรม ”ได้รู้ จึงไปซื้อ” โดยไปช็อปปิ้งสินค้าจากการที่ได้เรียนรู้ รับรู้เรื่องราวนวัตกรรมการผลิตต่างๆ ของสินค้า ที่ผลิตโดย
ท้องถิ่น หรือจากศูนย์การเรียนรู้ เช่น กล้วยอาบรังสี 

• พื้นที่ขายสินค้าจากนวัตกรรมท้องถิ่น

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

สถาบันการศึกษา, หน่วยงานวิจัย, นักวิจัยและผู้
เชี่ยวชาญ

งานวิจัยในพื้นที่ ทรัพยากรทางธรรมชาติ ศูนย์การเรียนรู้

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

หน่วยงานเอกชนในพื้นที่ ที่สามารถสร้าง และ
สนับสนุนพื้นที่เรียนรู้ได้

ผู้เชี่ยวชาญจากหน่วยงานวิจัย 
รัฐ และมหาวิทยาลัย

ผู้เชี่ยวชาญแหล่งเรียนรู้ธรรมชาติ ผู้ให้บริการขายสินค้า 
แก่นักท่องเที่ยว

นักจัดการความรู้จากหน่วยงานภาครัฐ อาทิ OKMD

9. การ Shape Supply [Localization]  
• Creative & Explore Community เตรยีมความพรอ้มกลุม่ชุมชนใหมี้ศักยภาพสำหรับการเป็นแหลง่เรยีนรูส้ำหรบันักเรยีนรูต้ลอดชีวิต (เพิม่ทกัษะการเรยีบเรยีง ต่อยอด และสรา้งสรรค์ ขยายผลองค์ความรูท้ีม่ ีและเพิม่ทกัษะบรกิาร) 
• Life-Long Learning Culture สรา้งวัฒนธรรมแหง่การเรยีนรู ้(ตลอดชวีติ) ใหผ้ลดิอกออกผลในสงัคมไทย เพือ่ใหไ้ทยเป็นหมดุหมายทีน่่าเชือ่ถอืในดา้นนี ้
• Unique Creative Product&Service สง่เสรมิการสรา้งสรรค์สนิค้าและบรกิารทีม่คีวามคดิสรา้งสรรค์และมคีวามเป็นเอกลกัษณเ์ฉพาะถิน่ เฉพาะภมูภิาค 
[Standardization] Micro-Credential Certified Courses พฒันาชดุหลกัสตูรทีส่ามารถ Certify ไดเ้กดิเครดติของผูเ้รยีน (ผูเ้กีย่วข้อง: ชุมชนเจ้าของทักษะ และสถาบันการศึกษา) 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, Responsibility, 
Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 

Healthy Life Expectancy Excitement Immersive StoryA C D

B1) Be Thai, Be Tribe B2) Power of Discovery B3) Co-Create with Artisan B4) Lost in the Nature

Portfolio >

Theme  >

Learn Life LongB

Learn Life Long: B2 Power of DiscoveryPortfolio B.
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CREATIVE

กิจกรรมประยุกต์ Creativity โดยการสร้างสรรค์ผลงานในแบบของตนเอง

การท่องเที่ยวที่มอบประสบการณ์การเรียนรู้ศิลปะ หัตถการ การแสดงที่เป็นมรดกท้องถิ่น 
ภูมิปัญญาดั้งเดิมโดยการลงมือทำร่วมกับศิลปินท้องถิ่น พร้อมเปิดกว่้างให้สร้างสรรค์ผลงานร่วม
สมัยในแบบตนเอง เพื่อให้นักเดินทางเข้าใจอย่างลึกซึ้ง และได้เรียนรู้ทักษะอย่างครอบคลุม

Co-Create with Artisan

Healthy Life Expectancy Excitement Immersive StoryA C D

B1) Be Thai, Be Tribe B2) Power of Discovery B3) Co-Create with Artisan B4) Lost in the Nature

Portfolio >

Theme  >

Learn Life LongB

Learn Life Long: B3 Co-Create with ArtisanPortfolio B.

กิจกรรมเยี่ยมชม (เรียนรู้ภูมิปัญญา) โดยชมกระบวนการและ เทคนิคในการสร้างสรรค์ชิ้นงาน

กิจกรรมลองทำ Co-Create ได้ทดลอง ฝึกทำชิ้นงานร่วมกับศิลปินท้องถิ่น
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CREATIVE - กลุ่มสินค้าการท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริมการเรียนรู้ศาสตร์ด้านหัตถกรรม ศิลปะและการแสดง จากปราชญ์หรือศิลปินท้องถิ่น 

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

Co-Create with Artisan  
สอนศาสตร์

2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• นักท่องเที่ยวคนเดียว  
• กลุ่มเพื่อน  
• กลุ่มครอบครัว (ลูกเล็ก, ลูกวัยรุ่น) 
• กลุ่มนักท่องเที่ยวพร้อมสัตว์เลี้ยง

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 5. Explore & Learn Together to Increase the Relationship 
• Persona 2. Digital Generation who Explore the Other World

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

เรียนรู้ ทดลองทำ สร้างสรรค์ต่อยอด มีศาสตร์
ติดตัว

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Indigenous Experience 
• Academic Adventure   
• Festival Village

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• เรียนรู้กับผู้เชี่ยวชาญท้องถิ่นอย่างลึกซึ่ง (Deep Learning) 
• เพิ่มทักษะในการต่อยอดเพื่อทำงาน (Upskill) 
• สร้างความทรงจำ

<————————————— ทริปกิจกรรมท่องเที่ยวใน 1 วัน (1 Day Trip Journey)  —————————————>

กิจกรรม (Activities) แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots)

กิจกรรม 1 กิจกรรมเยี่ยมชม (เรียนรู้ภูมิปัญญา)  
- ไปเยี่ยมชม เรียนรู้ วิธีการ ขั้นตอน กระบวนการและเทคนิค ในการสร้างสรรค์
ชิ้นงานหรือกิจกรรม

กิจกรรมตัวอย่าง 

• เดินทางไปเยี่ยมชนเผ่าลัวะ ชุมชนละอูบ ที่
จังหวัดแม่ฮ่องสอน 

• เข้าไปเรียนรู้ภูมิปัญญาที่โดดเด่นของชุมชน 
ได้แก่ การทอกี่เอว, ปักผ้ากระดูกงู, การทำ
นังญัง (สร้อยลูกปัด), การทำผ้าลายตวน, 
การมัดหมี่เส้นยืน เป็นต้น 

• ได้ทดลองทำและร่วมออกแบบงานสร้าง
สรรค์ใหม่ๆ จากการเรียนรู้ภูมิปัญญาเหล่านี้
ให้ออกมาเป็นในแบบของตนเอง 

• พื้นที่กิจกรรมในชุมชน 
• พื้นที่ผลิตสินค้าประจำท้องถิ่นในชุมชน 
• ร้านอาหารและเครื่องดื่มประจำท้องถิ่น 

กิจกรรม 2 รับประทานอาหารท้องถิ่น
กิจกรรม 3 กิจกรรมลองทำ Co-Create  

- ได้ทดลองทำชิ้นงานหรือกิจกรรม แบบเดียวกันกับที่ได้เรียนรู้มาจาก
กระบวนการและเทคนิคในท้องถิ่น

• พื้นที่กิจกรรมในชุมชน 
• พื้นที่จัดแสดง และขายสินค้า 
• พื้นที่ผลิตสินค้าประจำท้องถิ่นในชุมชน

กิจกรรม 4 กิจกรรมประยุกต์ Creativity  
- เริ่มสร้างสรรค์ชิ้นงานหรือกิจกรรมรูปแบบใหม่ในแบบของตนเอง จากการที่ได้
ไปเรียนรู้ ลองทำในวิธีภูมิปัญญาท้องถิ่น เปิดกว้างให้ได้สร้างสรรค์ เพื่อทำให้ได้
สะสมผลงานที่มีความหลากหลาย หรือได้เอาผลงานกลับไปเป็นที่ระลึก เผยแพร่ 
พร้อมกับได้ Skill ติดตัวไปด้วย

• พื้นที่กิจกรรมในชุมชน 
• พื้นที่จัดแสดง และขายสินค้า 
• พื้นที่ผลิตสินค้าประจำท้องถิ่นในชุมชน

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

ผลิตภัณฑ์เฉพาะถิ่นและผลิตภัณฑ์ที่เป็น
เศรษฐกิจท้องถิ่น

กระบวนการและเทคนิค ประวัติศาสตร์ ทรัพยากรท้องถิ่น ปราชญ์หรือศิลปินท้องถิ่น

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

นักธุรกิจในอุตสาหกรรมชุมชนที่ผลิตผลิตภัณฑ์
ที่เป็นเศรษฐกิจท้องถิ่น

คนท้องถิ่นที่ผลิตสินค้า ผู้ให้บริการอาหารและเครื่องดื่ม ผู้ให้บริการขายสินค้า และของ
ที่ระลึก

องค์กรปกครองสว่นท้องถิ่น

9. การ Shape Supply [Localization]  
• Creative & Explore Community เตรยีมความพรอ้มกลุม่ชุมชนใหมี้ศักยภาพสำหรับการเป็นแหลง่เรยีนรูส้ำหรบันักเรยีนรูต้ลอดชีวิต (เพิม่ทกัษะการเรยีบเรยีง ต่อยอด และสรา้งสรรค์ ขยายผลองค์ความรูท้ีม่ ีและเพิม่ทกัษะบรกิาร) 
• Life-Long Learning Culture สรา้งวัฒนธรรมแหง่การเรยีนรู ้(ตลอดชวีติ) ใหผ้ลดิอกออกผลในสงัคมไทย เพือ่ใหไ้ทยเป็นหมดุหมายทีน่่าเชือ่ถอืในดา้นนี ้
• Unique Creative Product&Service สง่เสรมิการสรา้งสรรค์สนิค้าและบรกิารทีม่คีวามคดิสรา้งสรรค์และมคีวามเป็นเอกลกัษณเ์ฉพาะถิน่ เฉพาะภมูภิาค 
[Standardization] Micro-Credential Certified Courses พฒันาชดุหลกัสตูรทีส่ามารถ Certify ไดเ้กดิเครดติของผูเ้รยีน (ผูเ้กีย่วข้อง: ชุมชนเจ้าของทักษะ และสถาบันการศึกษา) 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, Responsibility, 
Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 

Healthy Life Expectancy Excitement Immersive StoryA C D

B1) Be Thai, Be Tribe B2) Power of Discovery B3) Co-Create with Artisan B4) Lost in the Nature

Portfolio >

Theme  >

Learn Life LongB

Learn Life Long: B3 Co-Create with ArtisanPortfolio B.

สถานศึกษา เช่น โรงเรียน
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การท่องเที่ยวที่ได้สัมผัสความสุขของการเป็นผู้ให้ จุดหมายที่มอบประสบการณ์แห่งการตระหนัก
รู้ถึงคุณค่าวัฒนธรรมและ ระบบนิเวศทางธรรมชาติที่มีความหลากหลายให้แก่นักเดินทางผู้ให้
ความสำคัญกับสิ่งแวดล้อม  การท่องเที่ยวที่เป็นสว่นหนึ่งในการปกป้องโลกที่คุณรัก

LOST IN THE NATURE

WORLD PROTECTER 

Volunteer for Sustainability: กิจกรรมอาสางานอนุรักษ์ภายในพื้นที่ 

Healthy Life Expectancy Excitement Immersive StoryA C D

B1) Be Thai, Be Tribe B2) Power of Discovery B3) Co-Create with Artisan B4) Lost in the Nature

Portfolio >

Theme  >

Learn Life LongB

Learn Life Long: B4 Lost in the NaturePortfolio B.

Raise Awarness: สร้างความตระหนักตามความหลากหลายทางชีวภาพในท้องถิ่น (Biodiversity) เช่น ส่องสัตว์ป่าต่างๆ สำรวจเรื่องราวของป่าต้นน้ำ เป็นต้น

Local Support: กิจกรรมช็อปปิ้งในชุมชนที่มีวิถีชีวิตสอดคล้องกับความยั่งยืน
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WORLD PROTECTER - กลุ่มสินค้าการท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริมความยั่งยืน

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

Lost in The Nature 2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• นักท่องเที่ยวคนเดียว  
• กลุ่มเพื่อน  
• กลุ่มครอบครัว (ลูกเล็ก, ลูกวัยรุ่น, ผู้สูง
วัย)

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 1 - Mature Professional with Life-Learning Purpose 
• Persona 2. Digital Generation who Explore the Other World 
• Persona 5. Explore & Learn Together to Increase the 

Relationship

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

การท่องเที่ยวที่ได้เป็นสว่นหนึ่งของการ
ปกป้องสิ่งแวดล้อม และเรียนรู้ความหลาก
หลายทางชีวภาพ

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Eco Conservation Tourism 
• Academic Adventure 
• Isolationist Travel

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• ความรู้สึกได้ให้และได้ช่วย 
• ความรู้สึกมีส่วนร่วม (Ownership)  
• เรียนรู้วัฒนธรรม ธรรมชาติ ระบบนิเวศที่มีความหลากหลาย 
• สร้างจิตสำนึกและความเคารพต่อสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรม

<————————————— ทริปกิจกรรมท่องเที่ยวใน 1 วัน (1 Day Trip Journey)  —————————————>

กิจกรรม (Activities) แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots)

กิจกรรม 1 Raise Awarness: สร้างความตระหนักตามความหลากหลายทางชีวภาพในท้องถิ่น (Biodiversity) 
• กิจกรรมเรียนรู้ ทำความเข้าใจลักษณะความหลากหลายของพื้นที่ อัตราการเปลี่ยนแปลง สาเหตุของการเปลี่ยนแปลง 
ผลกระทบเชิงลบและเชิงบวก เช่น สอ่งสัตว์ป่าต่างๆ สำรวจเรื่องราวของป่าต้นน้ำ เป็นต้น

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
• แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
• พิพิธภัณฑ์ และศูนย์การเรียนรู้เชิงนิเวศน์

กิจกรรม 2 Volunteer for Sustainability:  
• กิจกรรมอาสาลงมือทำ ร่วมกิจกรรมอาสางานอนุรักษ์ภายในพื้นที่ เช่น อนุบาลเต่าทะเล ปลูกปะการังเทียม 
• เดินชมหรือปั่นจักรยานเสือภูเขาในอุทยาน ไปตามจุดชมวิวสำคัญต่างๆ เช่น น้ำตก

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
• แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
• สถานที่อนุรักษ์สัตว์ ที่เป็นมิตรต่อสัตว์

กิจกรรม 3 Local Support: กิจกรรมช็อปปิ้งในชุมชนที่มีวิถีชีวิตสอดคล้องกับความยั่งยืน โดยมีซื้อ บริโภคหรือสนับสนุนการ
ประกอบอาชีพและสินค้า GI ในพื้นที่ 
• กิจกรรมวิถีชุมชน เที่ยวตลาดท้องถิ่นตอนเช้า ที่พัก ร้านอาหารท้องถิ่น นั่งเกวียน  
• กิจกรรมเรียนรู้เกษตรชุมชน ปลอดสารพิษ เช่น เรียนรู้การแปรรูป อุดหนุนธุรกิจชุมชน 
• รับประทานอาหาร Organic ในท้องถิ่น (ที่ไม่มีการขนสง่วัตถุดิบจากนอกพื้นที่ ลด Carbon Footprint)

• ร้านอาหารและเครื่องดื่ม 
• พื้นที่ขายของในชุมชน 
• พื้นที่เกษตรท้องถิ่น

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

แหล่งธรรมชาต,ิ ทรัพยากรธรรมชาติ พันธุ์พืช/สัตว์เฉพาะถิ่น ภูมิประเทศ

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

ผู้เชี่ยวชาญในแหล่งธรรมชาติ ผู้อนุบาลจากสถานที่ 
อนุรักษ์สัตว์ 

นักชีววิทยา นักพืชศาสตร์ เกษตรกร ธุรกิจในชุมชนที่สอดคล้องกับแนวคิดความยั่งยืน เช่น ที่พัก ร้านอาหาร  
ร้านขายสินค้า

9. การ Shape Supply [Localization]  
• Creative & Explore Community เตรยีมความพรอ้มกลุม่ชุมชนใหมี้ศักยภาพสำหรับการเป็นแหลง่เรยีนรูส้ำหรบันักเรยีนรูต้ลอดชีวิต (เพิม่ทกัษะการเรยีบเรยีง ต่อยอด และสรา้งสรรค์ ขยายผลองค์ความรูท้ีม่ ีและเพิม่ทกัษะบรกิาร) 
• Life-Long Learning Culture สรา้งวัฒนธรรมแหง่การเรยีนรู ้(ตลอดชวีติ) ใหผ้ลดิอกออกผลในสงัคมไทย เพือ่ใหไ้ทยเป็นหมดุหมายทีน่่าเชือ่ถอืในดา้นนี ้
• Unique Creative Product&Service สง่เสรมิการสรา้งสรรค์สนิค้าและบรกิารทีม่คีวามคดิสรา้งสรรค์และมคีวามเป็นเอกลกัษณเ์ฉพาะถิน่ เฉพาะภมูภิาค 
[Standardization] Micro-Credential Certified Courses พฒันาชดุหลกัสตูรทีส่ามารถ Certify ไดเ้กดิเครดติของผูเ้รยีน (ผูเ้กีย่วข้อง: ชุมชนเจ้าของทักษะ และสถาบันการศึกษา) 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, 
Responsibility, Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 

Healthy Life Expectancy Excitement Immersive StoryA C D

B1) Be Thai, Be Tribe B2) Power of Discovery B3) Co-Create with Artisan B4) Lost in the Nature

Portfolio >

Theme  >

Learn Life LongB

Learn Life Long: B4 Lost in the NaturePortfolio B.
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EXCITEMENT
Product Themes in

53



Product Themes in 4 Portfolios ธมีสนิคา้การทอ่งเทีย่วประจําปี 2567-2568

54

           ภาพรวมการจัดกลุ่มสินค้าการท่องเที่ยวในพอร์ตโฟลิโอประจําปี 2567-2568 แบ่งเป็น 4 กลุ่มหลัก คือ กลุ่ม Healthy Life Expectancy, 
กลุ่ม Learn Life Long, กลุ่ม Excitement และกลุ่ม Immersive Story โดยแต่ละกลุ่มประกอบด้วย Product กลุ่มละ 4 Themes ครอบคลุม       
มิติคุณประโยชน์ ที่สัมพันธ์ไปกับแนวโน้มเทรนด์และมุมมองจากภาคีเครือข่ายระดับ Guru ดังนี้
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การท่องเที่ยวที่ให้ประสบการณ์แปลกใหม่สุดท้าทายครั้งหนึ่งในชีวิต การเดินทางที่มอบความ
ระทึกใจ ตื่นเต้นให้กับนักเดินทางที่ไร้ความหวั่นเกรง ให้ได้ปลดปล่อยตนเองออกจาก 
Comfort Zone และสร้างแรงบันดาลใจใหม่ๆ ไม่จบสิ้น

FEARLESS SEEKER

EXOTIC EXPERIENCE 

Energizing Lifestyle: กิจกรรมกิน อยู่ เช่น ทำอาหารป่า  
และพักอาศัยในหมู่บ้านลับ (Village Stay)

Learn Life Long Immersive StoryB D

C1) Fearless Seeker C2) Survival Journey with Chef C3) A Pro in a Day C4) Prestige’s Day

Portfolio >

Theme  >

ExcitementCHealthy Life ExpectancyA

Excitement: C1 Fearless SeekerPortfolio C.

Energizing Move: การเดินทางไปถึงสถานที่ทำกิจกรรม ด้วยเส้นทางหรือพาหนะสุดท้าทาย

Energizing Action: กิจกรรมท้าทายในสถานที่แปลกใหม่ (Non Habitat) เกิด Culture Shock เช่น เก็บของป่า
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EXOTIC EXPERIENCE - ทำกิจกรรมที่ไม่เคยทำ ไปสัมผัสเรื่องที่แปลกใหม่ผ่านกระบวนการเดินทางและซึมซับวัฒนธรรมที่แตกต่าง

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

Fearless Seeker 2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• นักท่องเที่ยวคนเดียว  
• คู่รัก (ทุกเพศ รวมถึง LGBTQ+) 
• กลุ่มเพื่อน  
• กลุ่มครอบครัวและลูกวัยรุ่น

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 2. Digital Generation who Explore the Other World 
• Persona 3. Young Successor who Seek the Meaningful 

Destination  
• Persona 5. Explore & Learn Together to Increase the 

Relationship 

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

ได้ค้นพบประสบการณ์ไร้ความกลัว ด้วยการ
ได้ลองในสิ่งที่ไม่เคยสัมผัส

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Destination Gamma 
• Indigenous Experience 

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• ได้ประสบการณ์แปลกใหม่ (New Experience) 
• รู้สึกสนุก ท้าทาย  
• ได้เชื่อมโยงและปลดปล่อยกับ Community ที่มีความสนใจร่วมกันสร้าง
แรงบันดาลใจ (Free Spirit)

<————————————— ทริปกิจกรรมท่องเที่ยวใน 1 วัน (1 Day Trip Journey)  —————————————>

กิจกรรม (Activities) แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots)

กิจกรรม 1 Energizing Move: การเดินทางไปถึงสถานที่ทำกิจกรรม ด้วยเส้นทางหรือพาหนะสุดท้าทาย 
• สร้างความทรงจำใหม่ๆ ด้วยรูปแบบการเดินทางที่น่าตื่นเต้น ผจญภัย เช่น เดินบนเสน้ทางท้าทาย, ขึ้นรถชาวบ้านที่
ขับขึ้นทางชัน, พายเรือข้ามเกาะ, รถ 4-Wheel เข้าป่า 

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
• แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
• ธุรกิจเดินทางและขนสง่ 
• ธุรกิจนันทนาการ

กิจกรรม 2 Energizing Action: กิจกรรมท้าทายในสถานที่แปลกใหม่ (Non Habitat) 
• เข้าไปสัมผัสกิจกรรมวิถีชีวิต ขนบธรรมเนียมที่น่าตื่นเต้น ที่เกิด Culture Shock ตามแหล่งชนเผ่าต่างๆ เช่น เก็บของ
ป่าไปกับชาวมอร์แกน 

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
• พื้นที่อยู่อาศัยชุมชน 
• พื้นที่อยู่กิจกรรมชุมชน

กิจกรรม 3 Energizing Lifestyle: กิจกรรมกิน อยู่ 
• กิจกรรมค้างแรม เช่น Homestay Village Stay, Camping ร่วมกิจกรรมประเพณีและการละเล่นท้องถิ่น 
• ทำอาหารป่า อาหารท้องถิ่น ในครัว

• ที่พักในชุมชนท้องถิ่น 
• ที่พักในธรรมชาติ เช่น ลานเต้นท์   
• พื้นที่กิจกรรมในชุมชน 
• ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

ภูมิประเทศ ประเพณีและการละเล่น 
พื้นบ้าน

วัตถุดิบ และเมนูอาหารท้องถิ่น ภูมิปัญญา และปราชญ์ 
ท้องถิ่น

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

ผู้ให้บริการการเดินทาง ผู้ให้บริการอาหารและ 
เครื่องดื่ม

ผู้ให้บริการที่พักภายในชุมชน ไกด์ท้องถิ่น

9. การ Shape Supply [Localization] Signature Excitement Activity สรา้งกจิกรรมทีใ่ช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติ หรือใหเ้หมาะสมกบับรบิทพืน้ทีแ่ละเป็นทีด่งึดดูต่อนักท่องเทีย่ว สรา้งประสบการณแ์ปลกใหม่ สนกุสนาน และท้าทาย 
[Standardization] Development Infrastructure For Excitement Activity การพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐานเพือ่รองรบัการทำกจิกรรม เช่น ความปลอดภยัทีต้่องเป็นไปตามมาตรฐานของแต่ละกจิกรรม เป็นต้น 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, 
Responsibility, Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 

Learn Life Long Immersive StoryB D

C1) Fearless Seeker C2) Survival Journey with Chef C3) A Pro in a Day C4) Prestige’s Day

Portfolio >

Theme  >

ExcitementCHealthy Life ExpectancyA

Excitement: C1 Fearless SeekerPortfolio C.
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การท่องเที่ยวที่จะพาคุณไปสัมผัสประสบการณ์ในสถานที่ใหม่ที่ไม่เคยไปมาก่อน ร่วมสนุก 
กระชับความสัมพันธ์กับเพื่อนร่วมเดินทางในกิจกรรมเอาชีวิตรอดที่ท้าทายตามธีมต่างๆ รวมทั้ง
สัมผัสการพักแรมในสภาพแวดล้อมดิบในกลิ่นอายความหรูหรา 

SURVIVAL JOURNEY WITH LOCAL CHEF

DESTINATION GAMMA

กิจกรรม Exploration (Game Based) โดยใช้เกมส์ นันทนาการในการผสานความท้าทาย และความเข้าใจธรรมชาติ

กิจกรรม Sourcing and Cooking with Local Chef โดยหาวัตถุดิบ  
และเป็นลูกมือเชฟท้องถิ่นมืออาชีพ

ล้อมวงลิ้มลอง Signature Dish จากเชฟท้องถิ่นมืออาชีพ

Learn Life Long Immersive StoryB D

C1) Fearless Seeker C2) Survival Journey with Chef C3) A Pro in a Day C4) Prestige’s Day

Portfolio >

Theme  >

ExcitementCHealthy Life ExpectancyA

Excitement: C2 Survival Journey with ChefPortfolio C.

กิจกรรมท้าทายความตื่นเต้นพักแรมในที่แปลกใหม่ Fear Factors ในธีมต่างๆ เช่น Glamping
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DESTINATION GAMMA - ไปในที่แปลกพิศดาร

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

Survival Journey With Local Chef 2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• คู่รัก (ทุกเพศ รวมถึง LGBTQ+) 
• กลุ่มเพื่อน  
• กลุ่มครอบครัว (ลูกเล็ก, ลูกวัยรุ่น)

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 1 - Mature Professional with Life-Learning Purpose 
• Persona 3. Young Successor who Seek the Meaningful 

Destination  
• Persona 5. Explore & Learn Together to Increase the 

Relationship 

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

ประสบการณ์ท้าทายความกล้า ในรูปแบบ
การเอาตัวรอดในสถานที่แปลกใหม่

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Isolationist Traveler  
• Destination Gamma 
• Transformation Retreat 

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• กระชับความสัมพันธ์ ความรู้สึกมีส่วนร่วมเป็น Teamwork 
• ได้ความรู้สึกท้าทายจิตใจและร่างกาย Challenging 
• ได้รับประสบการณ์ที่ไม่เคยได้สัมผัส

<————————————— ทริปกิจกรรมท่องเที่ยวใน 1 วัน (1 Day Trip Journey)  —————————————>

กิจกรรม (Activities) แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots)

กิจกรรม 1 กิจกรรมท้าทายความตื่นเต้นพักแรมในที่แปลกใหม่ Fear Factors ในธีมต่างๆ เช่น Cast Away, Hunger Game 
• พร้อมกับ Glamping ที่เกาะ หรือถ้ำ แบบหรูหราและน่าตื่นเต้น, สร้างแพ 
• กิจกรรมค้นหา RC หรือค้นหาสมบัติที่ซ่อนอยู่ เช่น กิจกรรมตามรอย Indiana Jones เป็นต้น

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
• แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
• ที่พักในธรรมชาติที่สร้างขึ้น

กิจกรรม 2 กิจกรรม Sourcing and Cooking with Local Chef 
• กิจกรรม Exclusive For Survival เช่น หาและทำอาหารเอง สร้างแพ สร้างนั่งร้าน ร่วมเล่นเกมส์บนด่านแพลอยน้ำ 
หรือนั่งร้านเพื่อค้นหา HIdden Ingredients เป็นต้น

• ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม 
• ธุรกิจนันทนาการ เช่น โรงสร้างแพ นั่งร้าน  
• พื้นที่เกษตรชุมชน 
• พื้นที่แหล่งน้ำชุมชน

กิจกรรม 3 กิจกรรม Exploration (Game Based) 
• ดูดาว เรียนรู้ธรรมชาติ ที่สอนดูโดยผู้เชี่ยวชาญ Night Safari เกมสไ์ขปริศนา, ตามหาพันธุ์พืช ดอกไม้ 

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
• แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
• แหล่งท่องเที่ยวเพื่อนันทนาการ

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

แหล่งธรรมชาติและภูมิประเทศ เชฟร้านอาหาร,เชฟท้องถิ่น วัตถุดิบท้องถิ่น เช่น พืช สมุนไพร เนื้อสัตว์

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

Destination Management 
Company(DMCs)

ผู้เชี่ยวชาญในแหล่ง
ธรรมชาติ

ผู้ให้บริการที่พักในธรรมชาติที่สร้างขึ้น เช่น 
ผู้ให้บริการ Glamping

ผู้ให้บริการด้านขนสง่ และ
นันทนาการ

กรมอุทยานแห่งชาติ

9. การ Shape Supply [Localization] Signature Excitement Activity สรา้งกจิกรรมทีใ่ช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติ หรือใหเ้หมาะสมกบับรบิทพืน้ทีแ่ละเป็นทีด่งึดดูต่อนักท่องเทีย่ว สรา้งประสบการณแ์ปลกใหม่ สนกุสนาน และท้าทาย 
[Standardization] Development Infrastructure For Excitement Activity การพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐานเพือ่รองรบัการทำกจิกรรม เช่น ความปลอดภยัทีต้่องเป็นไปตามมาตรฐานของแต่ละกจิกรรม เป็นต้น 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, 
Responsibility, Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 

Learn Life Long Immersive StoryB D

C1) Fearless Seeker C2) Survival Journey with Chef C3) A Pro in a Day C4) Prestige’s Day

Portfolio >

Theme  >

ExcitementCHealthy Life ExpectancyA

Excitement: C2 Survival Journey with ChefPortfolio C.
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A PRO IN A DAY

EXTREME SPORT

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่จะพานักท่องเที่ยวไปค้นหา และผลักดันศักยภาพร่างกายและจิตใจ
ผ่านกิจกรรมท้าทายและการเข้าร่วมแข่งขันกีฬาประจำฤดูกาลในสนามที่มีความหลากหลาย 
ให้เหล่านักกีฬาได้สัมผัสประสบการณ์สุดขั้ว ปลดปล่อย เป็นอิสระจากข้อจำกัดที่เคยมี

Energy Boosting โดยรับประทานอาหารเพื่อฟื้นฟู  
เสริมสร้างความแข็งแกร่งของร่างกายฟื้นฟูร่างกายโดยนักวิทยาศาสตร์การกีฬา

Learn Life Long Immersive StoryB D

C1) Fearless Seeker C2) Survival Journey with Chef C3) A Pro in a Day C4) Prestige’s Day

Portfolio >

Theme  >

ExcitementCHealthy Life ExpectancyA

Excitement: C3 A Pro in a DayPortfolio C.

Training with Pro โดยเข้ารับการเทรนนิ่งและประเมินร่างกายก่อนเล่นกับผู้เชี่ยวชาญ

Into the Field โดยเข้าร่วมกิจกรรมแข่งขันกีฬา  
หรือกิจกรรมท้าทายศักยภาพร่างกายและจิตใจ
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EXTREME SPORT- กีฬาที่ท้าทาย

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

A Pro in A Day 2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• นักท่องเที่ยวคนเดียว 
• คู่รัก (ทุกเพศ รวมถึง LGBTQ+) 
• กลุ่มเพื่อน

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 7. Sport Fan-based  
• Persona 2. Digital Generation who Explore the Other World 
• Persona 3. Young Successor who Seek the Meaningful 

Destination 

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

พัฒนาขีดความสามารถในตนเอง และร่วม
สัมผัสประสบการณ์การแข่งขันสุดท้าทาย
เพื่อยกระดับสมรรถนะและความสามารถ

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Transformation Retreat (Sport) 
• Indigenous Experiences 
• Destination Gamma

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• ประสบการณ์ที่ได้พิชิต ได้บรรลุเป้าหมาย 
• การพัฒนาศักยภาพและทักษะร่างกาย 
• รู้สึกอิสระ ปลดปล่อยความเครียด

<————————————— ทริปกิจกรรมท่องเที่ยวใน 1 วัน (1 Day Trip Journey)  —————————————>

กิจกรรม (Activities) แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots)

กิจกรรม 1 Training with Pro  
• เข้ารับการเทรนนิ่ง สอนเทคนิค วิธีการเล่น การใช้อุปกรณ์ และประเมินร่างกายก่อนเล่นกับผู้เชี่ยวชาญ 
• เสริมสร้าง ฟื้นฟูความแข็งแกร่งของร่างกายโดยนักวิทยาศาสตร์การกีฬา

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
• พื้นที่นันทนาการในธรรมชาติ 
• พื้นที่นันทนาการที่สร้างขึ้นเฉพาะ

กิจกรรม 2 Energy Boosting (ลำดับของกิจกรรมตามลักษณะของกีฬาที่เล่น) 
• รับประทานอาหารเพื่อฟื้นฟู เสริมสร้างความแข็งแกร่งของร่างกาย

• ร้านอาหารและเครื่องดื่ม 
• ที่พักแรม 
• แหล่งนันทนาการ

กิจกรรม 3 Into the Field 
• กิจกรรมเข้าร่วมแข่งขัน กีฬาประจำฤดูกาล เช่น แข่งขันเซิร์ฟ, แข่งขันจักรยานทางไกล, ไตรกีฬา, วิ่งเทรล 
• กิจกรรมท้าทายศักยภาพร่างกายและจิตใจ ตื่นเต้น เช่น Skydive กับผู้เชี่ยวชาญระดับโลก, ล่องแก่ง, Zipline

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
• พื้นที่นันทนาการในธรรมชาติ 
• พื้นที่นันทนาการที่สร้างขึ้นเฉพาะ 
• ธุรกิจการบันเทิง

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

แหล่งธรรมชาตท้ิองถิ่น นักกีฬา โค้ช เทรนเนอร์ นักวิทยาศาสตร์การกีฬา นักโภชนาการ

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

มหาวิทยาลัย สถานศึกษา กองทัพภาคต่างๆ ผู้ให้บริการอาหารและเครื่องดื่ม ผู้ให้บริการโรงแรม ผู้ให้นันทนาการ และกีฬาในพื้นที่

9. การ Shape Supply [Localization] Signature Excitement Activity สรา้งกจิกรรมทีใ่ช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติ หรือใหเ้หมาะสมกบับรบิทพืน้ทีแ่ละเป็นทีด่งึดดูต่อนักท่องเทีย่ว สรา้งประสบการณแ์ปลกใหม่ สนกุสนาน และท้าทาย 
[Standardization] Development Infrastructure For Excitement Activity การพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐานเพือ่รองรบัการทำกจิกรรม เช่น ความปลอดภยัทีต้่องเป็นไปตามมาตรฐานของแต่ละกจิกรรม เป็นต้น 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, 
Responsibility, Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 

Learn Life Long Immersive StoryB D

C1) Fearless Seeker C2) Survival Journey with Chef C3) A Pro in a Day C4) Prestige’s Day
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EXCLUSIVE JOURNEY 

PRESTIGE’S DAY
Exclusive Voyage เดินทางสำรวจแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียงและแหล่งจุดหมายหลัก ด้วยพาหนะหรูหรา พิเศษเฉพาะสำหรับคนสำคัญ

Exclusive Retreat กิจกรรม Retreat พักผ่อนกายและใจ  
ทำสปา Treatment เพื่อให้ร่างกายได้ย้อนวัย 

การท่องเที่ยวที่มอบประสบการณ์ที่พิเศษ เหนือข้อจำกัด สัมผัสความตื่นตาตื่นใจไปกับอภิสิทธิ์
ของการบริการ บรรยากาศ และวิถีชีวิตเลอค่าตลอดการเดินทาง จึงเป็นการท่องเที่ยวที่เป็น
เสมือนความฝัน และรางวัลที่สร้างความทรงจำที่มีความหมาย

Exclusive Dining รับประทานอาหารสุดหรูแบบส่วนตัว  
ปาร์ตี้หรูกับเหล่าคนดังในแวดวงต่างๆ

Personalized Shopping และ  
Exclusive 5-6 Stars Residence

Learn Life Long Immersive StoryB D

C1) Fearless Seeker C2) Survival Journey with Chef C3) A Pro in a Day C4) Prestige’s Day

Portfolio >
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ExcitementCHealthy Life ExpectancyA

Excitement: C4 Prestige’s DayPortfolio C.
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EXCLUSIVE JOURNEY - สินค้าการท่องเที่ยวที่ไปอยู่ในสถานที่ ที่วันธรรมดาไม่เคยเป็น

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

Prestige’s Day 2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• คู่รัก (ทุกเพศ รวมถึง LGBTQ+) 
• กลุ่มเพื่อน  
• กลุ่มครอบครัวและผู้สูงวัย 
• กลุ่มนักท่องเที่ยวพร้อมสัตว์เลี้ยง

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 3 Young Successor who Seek the Meaningful 
Destination 

• Persona 4. Relax, Refresh, Rejuvenate Person 
• Persona 8. Pensioner with the Dream Destination

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

ทุกสิ่งที่สัมผัส คือประสบการณ์พิเศษเหนือ
ระดับ เลอค่า และน่าจดจำ

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Luxury Experience  
• Destination Gamma 
• Nature Prescription

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• ได้รับประสบการณ์ที่พิเศษ เหนือข้อจำกัด (Experience Beyond limits) 
• ได้รับความทรงจำที่มีคุณค่า (Meaningful Travel)

<————————————— ทริปกิจกรรมท่องเที่ยวใน 1 วัน (1 Day Trip Journey)  —————————————>

กิจกรรม (Activities) แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots)

กิจกรรม 1 Exclusive Voyage 
• กิจกรรมเดินทางสำรวจแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียงและแหล่งจุดหมายหลัก ด้วยพาหนะสุดหรู เช่น เรือยอร์ช, รถลีมูซีน, 
เฮลิคอปเตอร์สว่นตัวพร้อมบริการระดับพิเศษเพื่อชมวิวธรรมชาติที่หาดูได้ยากตามจุดต่างๆ

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
• ธุรกิจเดินทางและขนสง่ 
• พื้นที่นันทนาการ

กิจกรรม 2 Exclusive Retreat 
• กิจกรรม Retreat พักผ่อนกายและใจ ทำสปา Treatment เพื่อให้ร่างกายได้ย้อนวัย Rejuvenation

• ที่พักที่มีบริการด้านการบำบัดฟื้นฟูสุขภาพ และความงาม 
• สถานที่บริการด้านการบำบัดฟื้นฟูสุขภาพ และความงาม

กิจกรรม 3 Exclusive Dining รับประทานอาหารสุดหรูแบบส่วนตัว  
• เช่น คอร์สอาหารที่รังสรรค์โดยเชฟมิชิลินด้วยวัตถุดิบท้องถิ่น 
Exclusive Party ปาร์ตี้กับ Celebrity หรือคนดังของท้องถิ่น

• ร้านอาหารและเครื่องดื่มหรู 
• พื้นที่นันทนาการหรู 
• โรงแรม และรีสอร์ทหรู

กิจกรรม 4 
(กิจกรรมสริม)

Personalized Shopping  
• มี Butler ผู้ช่วยส่วนตัวดูแลให้คำแนะนำเพิ่มประสบการณ์การช็อปปิ้งตามความชอบ 

• โรงแรม และรีสอร์ทหรู 
• ห้างสรรพสินค้า หรือธุรกิจสินค้าในพื้นที่

กิจกรรม 5 Exclusive 5-6 Stars Residence 
• เข้าพักโรงแรมหรูพร้อมบริการสุดพิเศษ เหนือระดับ

• โรงแรม และรีสอร์ทหรู

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

โรงแรม และรีสอร์ท 5-6 ดาว ทรัพยากรธรรมชาติ วัตถุดิบท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ศิลปินท้องถิ่น

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

Destination Management Company 
(DMCs)

ผู้ให้บริการที่พัก ผู้ให้บริการขนสง่ ผู้ให้บริการด้านการบำบัด
ฟื้นฟูสุขภาพ และความงาม

ผู้ให้บริการร้านอาหาร และเครื่องดื่ม

9. การ Shape Supply • [Localization] Signature Excitement Activity สรา้งกจิกรรมทีใ่ช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติ หรือใหเ้หมาะสมกบับรบิทพืน้ทีแ่ละเป็นทีด่งึดดูต่อนักท่องเทีย่ว สรา้งประสบการณแ์ปลกใหม่ สนกุสนาน และท้าทาย 
• [Standardization] Development Infrastructure For Excitement Activity การพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐานเพือ่รองรบัการทำกจิกรรม เช่น ความปลอดภยัทีต้่องเป็นไปตามมาตรฐานของแต่ละกจิกรรม เป็นต้น 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, Responsibility, 
Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 

Learn Life Long Immersive StoryB D

C1) Fearless Seeker C2) Survival Journey with Chef C3) A Pro in a Day C4) Prestige’s Day
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IMMERSIVE  
STORY

Product Themes in
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Product Themes in 4 Portfolios ธมีสนิคา้การทอ่งเทีย่วประจําปี 2567-2568
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           ภาพรวมการจัดกลุ่มสินค้าการท่องเที่ยวในพอร์ตโฟลิโอประจําปี 2567-2568 แบ่งเป็น 4 กลุ่มหลัก คือ กลุ่ม Healthy Life Expectancy, 
กลุ่ม Learn Life Long, กลุ่ม Excitement และกลุ่ม Immersive Story โดยแต่ละกลุ่มประกอบด้วย Product กลุ่มละ 4 Themes ครอบคลุม       
มิติคุณประโยชน์ ที่สัมพันธ์ไปกับแนวโน้มเทรนด์และมุมมองจากภาคีเครือข่ายระดับ Guru ดังนี้
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TRAVEL IN TIME 

Nostalgic Destination: ชมสถานที่ท่องเที่ยวที่สร้างประสบการณ์ย้อนวันวานในอดีต

TURN BACK TIME
การท่องเที่ยวที่จะสง่มอบประสบการณ์ความสุขและย้อนวันวานจากการซึมซับเรื่องราว ผ่าน
การท่องเวลากลับเป็นส่วนหนึ่งของประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมและวิถีชีวิตในอดีต นักท่องเวลา
ทุกเพศ ทุกวัยจะได้ดื่มด่ำเสน่ห์วันวานที่กลับมามีชีวิตอีกครั้งอย่างเต็มสัมผัสในโลกอีกใบ

Nostalgic Activities เข่น การแต่งกายย้อนยุคสวมบทบาท ท่องเวลาผ่านรูปแบบการเดินทางที่พาย้อนกลับไปอดีต

ลองใช้ชีวิตในอดีต เช่น ทานอาหารดั้งเดิม ละเล่นโบราณ

Learn Life LongB

D1) Turn Back Time D2) Magical Evening D3) A Faith Journey D4) Wanderlust After Films

Portfolio >
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Healthy Life ExpectancyA ExcitementC Immersive StoryD

Immersive Story: D1 Turn Back TimePortfolio D.



66

TRAVEL IN TIME - การเดินทางท่องเที่ยวที่ซึบซับอดีต ที่ถูกนำมาร้อยเรียงเป็นเรื่องราวของการเดินทาง

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

Turn Back Time 2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• คู่รัก (ทุกเพศ รวมถึง LGBTQ+) 
• กลุ่มเพื่อน 
• กลุ่มครอบครัว (ลูกเล็ก, ผู้สูงวัย) 
• กลุ่มนักท่องเที่ยวพร้อมสัตว์เลี้ยง

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 1. Mature Professional with Life-Learning Purpose 
• Persona 5. Explore & Learn Together to Increase the Relationship  
• Persona 8. Pensioner with the Dream Destination

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

ประสบการณ์การดื่มด่ำเข้าไปในเรื่องราวที่พา
ย้อนกลับไปเป็นสว่นหนึ่งของประวัติศาสตร์ที่
ทรงคุณค่า

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Nostalgia Journey  
• Festival Village 

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• ได้ประสบการณ์ความสุขจากการได้ดื่มด่ำ Immersive จากการสัมผัสเรื่องราว
ของพื้นที่เพิ่มขึ้น 

• รำลึกความทรงจำที่มีคุณค่า 
• กระชับความสัมพันธ์ และเข้าใจการอยู่ร่วมกันของคนหลายช่วงอายุ 

(Generational Empathy)

<————————————— องค์ประกอบกิจกรรมท่องเที่ยว  —————————————>

แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots) องค์ประกอบในหมุดหมาย (Elements) กิจกรรมตัวอย่าง (Activity)

• สถานที่ทางประวัติศาสตร์เดิม โบราณสถานต่างๆ (Original Destination) 
เช่น อุทยานประวัติศาสตร์ 

• สถานที่ที่สร้างขึ้นมา (Manmade Destination) 
• สถาปัตยกรรมชุมชนดั้งเดิม และร่วมสมัย 
• สถานที่ทางศาสนา 
• ธุรกิจนันทนาการ 
• ร้านอาหารและเครื่องดื่ม 

องค์ประกอบ 1 Nostalgic Destination: สถานที่ 
• สถานที่ท่องเที่ยวที่ได้สร้างประสบการณ์ย้อนวันวานในอดีต ทั้งที่เป็นแหล่ง
เดิม โบราณสถานต่างๆ (Original Destination) หรือสถานที่ที่สร้างขึ้นมา
ใหม่ (Manmade Destination)

กิจกรรมตัวอย่าง 
เดินทางไป “เมืองมัลลิกา”  
มีการกิจกรรมแต่งชุดไทย ให้เดินชมสถานที่ไปด้วย 
ชมเมืองด้วยการนั่งรถม้า รถราง ชมแหล่งท่องเที่ยว 
ได้ถ่ายรูป จับจ่ายซื้อของ และทานอาหารดั้งเดิม เหมือนได้ย้อนอดีตองค์ประกอบ 2 Nostalgic Activities: แนวทางกิจกรรม 

• แต่งกายย้อนยุค: เป็นการสวมบทบาทเพื่อสัมผัสเรื่องราว ความรู้สึกในอดีต 
• ท่องเวลา: เรียนรู้ที่มาของรากวัฒนธรรมพื้นที่ ชุมชน ย่าน หรือแหล่งท่อง
เที่ยวทางวัฒนธรรมต่างๆ ด้วยเดินทางด้วย เส้นทาง (Routing) ที่ถูก
ออกแบบมาเพื่อให้ได้ไปสัมผัสประสบการณ์ย้อนเวลาในอดีตได้ครบในเวลา
ที่จำกัด ตัวอย่างเช่น นั่งรถถีบสามล้อ ชมอุทยานประวัติศาตร์, ขี่จักรยาน
โบราณ, เรือหางยาว, นั่งเกวียน, รถม้า เป็นต้น 

• ลองใช้ชีวิตในอดีต: ได้ทานอาหารดั้งเดิม หรือจับจ่ายตลาดย้อนยุค ลองเล่น
กิจกรรมโบราณ เช่น หมากเก็บ 

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

ประเพณี วัฒนธรรมและการละเล่นพื้นบ้าน การแต่งกายประจำถิ่น ภูมิปัญญา สภาพภูมิประเทศและวิถีชีวิต

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

ผู้ประกอบการแหล่งท่องเที่ยว ผู้อยู่อาศัยในชุมชน ผู้ประกอบธุรกิจชุมชนที่เกี่ยวข้อง เช่น สามล้อ 
เรือ เครื่องแต่งกาย

ผู้ประกอบธุรกิจอาหารดั้งเดิม องค์การปกครองสว่นท้องถิ่น

9. การ Shape Supply [Localization] Wisdom Explorer ค้นหาและจดัการสถานที ่ทีร่อ้ยเรยีงเรือ่งราวอย่างเหมาสมกับกิจกรรม Immersive แต่ละธมี ใหเ้ป็นโอกาสในขายและต่อยอดและสรา้งสรรค์สนิค้าหรอืบรกิารทีเ่กีย่วข้อง สมัพันธก์บัเรือ่งราวแหลง่นัน้ (ผูป้ระกอบการ เช่น 
รา้นเช่าชุด ผูป้ระกอบการขนสง่ รา้นอาหาร) 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, Responsibility, 
Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 
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รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ

Aemi

รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ

RELATION-TRIPMAGICAL EVENING
ท่องเที่ยวยามเย็น สุดสร้างสรรค์ ที่กระตุ้นให้ไปสัมผัสมนต์เสน่ห์ของเมืองในยามค่ำคืน  
ผ่านเทศกาล แสง สี เสียงที่ปลุกย่านท้องถิ่นให้มีชีวิตชีวา

ACTIVATED PLACE

Local Activities: กิจกรรมจากผู้ประกอบการท้องถิ่นในย่าน Performances: กิจกรรมการแสดง เช่น งานศิลป์และแสงไฟ

แสดง Installation และงานแสดงศิลปะ ให้ได้เดินเยี่ยมชมถ่ายรูปร้านค้าในย่านเข้ามามีส่วนร่วม
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Destination Landmarks with Festive at Night: ปลุกความคึกคักของย่าน สถานที่ท่องเที่ยวชื่อดังต่างๆ ให้มีการจัดงาน Event แสง ส ีเสียง ยามค่ำคืน
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ACTIVATED PLACE - การท่องเที่ยวเทศกาลเทศกาลราตรีสร้างสรรค์ ที่ปลุกความคึกคักของย่าน ด้วย แสง สี เสียง Light & Sound

1. ชือ่สนิคา้ทอ่งเทีย่ว 
(Name of Products)

Magical Evening 2. โครงสร้างของกลุม่ 
เปา้หมาย (Target Group 
Structure)

• คูร่กั (ทกุเพศ รวมถงึ LGBTQ+) 
• กลุม่เพือ่น  
• กลุม่ครอบครัว (ลกูเลก็, ลกูวยัรุน่, ผูส้งูวัย)

3. ลักษณะบคุลิกภาพ 
ของกลุม่เปา้หมาย 
(Target Persona)

• Persona 2. Digital Generation who Explore the Other World 
• Persona 3. Young Successor who Seek the Meaningful Destination 
• Persona 5. Explore & Learn Together To Increase the Relationship 
• Persona 8. Pensioner with the Dream Destination

4. แนวคดิสร้างสรรค ์
(Big Idea)

สมัผสัมนต์เสน่หข์องค่ำคืน ผา่นเทศกาล แสง ส ี
เสยีงทีป่ลกุย่านท้องถิน่ใหม้ชีวีติชวีาอกีครัง้

5. แนวโนม้ของการ 
ทอ่งเทีย่ว (Trend)

• Festival Village  
• Destination Gamma 

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• ไดร้บัความทรงจำทีม่คีณุค่า (Meaningful Travel) 
• สรา้งความสมัพันธ ์(Deepen Relationship) 
• เรยีนรู ้ค้นพบประสบการณใ์หม่ (Discover New Dimension of Life)

<————————————— องค์ประกอบกิจกรรมท่องเที่ยว  —————————————>

แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots) องค์ประกอบในหมุดหมาย (Elements) กิจกรรมตัวอย่าง (Activity)

แหลง่หมดุหมายเป็น Manmade และถูกสรา้งสรรค์ Organized ขึน้มา 

• จดุหลกั (Landmark) ในเมือง  
• ย่านทีอ่ยูอ่าศัยในชุมชน 
• ตลาดชุมชน 
• พืน้ทีท่ีม่คีวามเป็นย่านโดยธรรมชาติของวิถีชีวิต เช่น ย่านของเก่า ย่านเศรษฐกิจ 
ย่านชาวจีน ย่านค่าเฟ ่ย่านชาวมสุลมิ ย่านประมง เป็นต้น 

• สถานจดัเทศการประเพณปีระจำถิน่ เช่น นา ถนนสายเก่า เป็นต้น 
• สถานทีท่างศาสนา 
• สถานทีท่างประวตัศิาสตร ์(เช่น อาคารเก่า ชมุชนดัง้เดมิ) 
• สถานทีท่างวฒันธรรม 

• ธรุกจินนัทนาการ  
• รา้นอาหารและเครือ่งดืม่ 

องค์ประกอบ 1 Destination Landmarks with Festive at Night 
• ปลกุความคกึคกัของย่าน สถานทีท่่องเทีย่วชือ่ดงัต่างๆ ใหมี้การจัดงาน Event 
แสง ส ีเสยีง ยามคำ่คนื

กจิกรรมตวัอยา่ง: Night Festival  (ระยะเวลาไม่เกนิ 6 ชัว่โมง) 
เทศกาล Unfolding Bangkok ในธมี Living Old Building ณ หวัลำโพง 
มีการกิจกรรมแสดงไฟ Lighting Installations และ Music Performance ใหนั้ก
ท่องเทีย่วไดเ้ดนิเลน่ เดนิดกูารแสดง พรอ้มกับเดนิชมย่านและเมอืงทีจ่ดังานไปดว้ย   
ภาคธุรกิจโดยรอบมีการสรา้งสรรค์กิจกรรมใหส้อดคลอ้งกับงานเทศกาล เช่น จัด
เวริค์ชอ็ปอาหารดัง้เดมิ 

องค์ประกอบ 2 Illuminated Highlights and Local Activities: เลา่เรือ่งราวของยา่นผ่านกจิกรรม
และการแสดง 
• Local Activities: กจิกรรมจากผูป้ระกอบการทอ้งถิน่ในยา่น (ปรบัเวลาเปดิ-
ปดิใหส้อดคลอ้ง หรือสร้างสรรคธ์มี เมน ูกจิกรรมพเิศษทีร่บักนักบังานอเีวนท ์
พร้อมกบัสร้าง Guideline สถานทีจ่ดังานในยา่น ใหน้กัทอ่งเทีย่วเทีย่วชม): 
กระตุน้ใหผู้ป้ระกอบการในท้องถิน่ ภาคอาหารและธรุกจิอืน่ๆ เข้ามามาสว่นรว่ม
กับอีเวนท์ทีจ่ดัขึน้ เช่น รา้นดอกไม้มีกิจกรรมเวิรค์ชอ็ปทีส่อดคลอ้งกับงานอีเวนท์, 
รา้นอาหารในย่านมเีมนพูเิศษทีถ่กูสรา้งสรรค์ขึน้เฉพาะอเีวนท์นี,้ Cafe Hopping 
ในรา้นทีป่รบัเวลาปิดรา้นใหต้รงกับการจัดงานเทศกาลพิเศษ 

• Performances: กจิกรรมการแสดง เช่น งานศิลป์และแสงไฟผา่นกิจกรรม 
Unfolding Bangkok, Light & Sound Festival, เทศกาลภาพยนต์และดนตร,ี 
นิทรรศการ Light Up แหลง่ตลาดชมุชน, Sound Lock Sensation (Music) 
Exhibition, งานแสดง Lighting Installation ในย่านต่างๆ ของเมือง 

• หรอืเทศกาลวฒันธรรมประจำถิน่ (Optional event) เช่น เทศกาลลอยกระทง, 
สงกรานต์

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

ย่าน จุดหลัก (Landmark) ผังเมือง และ
สถาปัตยกรรมในชุมชน

เรื่องราวประจำพื้นที่ 

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

องค์การปกครองสว่นท้องถิ่น Event Organizer ผู้ให้บริการนันทนาการ เช่น นักออกแบบ
ประสบการณ์

ธุรกิจขนาดเล็กในท้องถิ่น ผู้ให้บริการด้านความบันเทิง เช่น ศิลปิน, ผู้แสดง และ สถานศึกษาในท้องถิ่น

9. การ Shape Supply [Localization] Wisdom Explorer ค้นหาและจดัการสถานที ่ทีร่อ้ยเรยีงเรือ่งราวอย่างเหมาสมกับกิจกรรม Immersive แต่ละธมี ใหเ้ป็นโอกาสในขายและต่อยอดและสรา้งสรรค์สนิค้าหรอืบรกิารทีเ่กีย่วข้อง สมัพันธก์บัเรือ่งราวแหลง่นัน้ (ผูป้ระกอบการ เช่น 
รา้นเช่าชุด ผูป้ระกอบการขนสง่ รา้นอาหาร) 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, Responsibility, 
Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 
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รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ
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รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ

RELATION-TRIP

SPIRITUAL STORYTELLING

การท่องเที่ยวสายมู ที่ไม่ได้เป็นเพียงเรื่องความเชื่อทางพิธีกรรม แต่ได้ใช้พลังแห่งศรัทธา     
พาให้ได้เดินทางไปซึมซับวิถีความเชื่อท้องถิ่น แหล่งประวัติศาสตร์ความสวยงามของย่านด้วย

A FAITH JOURNEY

กิจกรรม “เรียนรู้ซึมซับ” - ในเรื่องราวประวัติศาสตร์ โบราณสถาน

กิจกรรม “ความเชือ่” - ไดร้ว่มสกัการะบูชา ทำพธิกีรรมศกัดิส์ทิธิ ์เพือ่เสรมิสริมิงคล ทีส่อดคลอ้งกบัความเชือ่ของสถานทีน่ัน้ๆ
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SPIRITUAL STORYTELLING

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

A Faith Journey 2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• คู่รัก (ทุกเพศ รวมถึง LGBTQ+) 
• กลุ่มเพื่อน 
• กลุ่มครอบครัวและผู้สูงวัย

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 6. Fortune Seeker  
• Persona 5. Explore & Learn Together To Increase the 

Relationship

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

ใช้พลังแห่งศรัทธา พาไปซึมซับวิถีความเชื่อ
ท้องถิ่น

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Spiritual Heritage 
• Transformation Retreat 
• Destination Gamma 

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• ผ่อนคลายจิตใจ มีที่พึ่ง ที่ยึดเหนี่ยวทางจิตใจ 
• เพิ่มความมั่นใจในตนเอง สร้างกำลังใจเพื่อขยายศักยภาพการเติบโตใน
ชีวิต 

• ได้เห็นสถานที่ใหม่ๆ ซึบซับเรื่องราวความงามของประเพณี วัฒนธรรมที่
หลากหลาย

<————————————— องค์ประกอบกิจกรรมท่องเที่ยว  —————————————>

แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots) องค์ประกอบในหมุดหมาย (Elements) กิจกรรมตัวอย่าง (Activity)

• แหล่งหมุดหมายที่โดดเด่นในแต่ละด้าน เช่น ความรัก การงาน ขอบุตร 
• สถานศักดิ์สิทธิ์ที่มีประวัติความเชื่อเดิมในธรรมชาติ เช่น ถ้ำ แม่น้ำ 
• สถานศักดิ์สิทธิ์ทางศาสนา เช่น วัด โบสถ์ มัสยิด ศาลเจ้า เทพ
พราหมณ์ 

• สถานทีอื่นๆ ที่สร้างขึ้นภายหลัง เช่น ศาลแม่นาค  
• ธุรกิจเครื่องประดับมงคล เครื่องรางมงคล 
• ธุรกิจลายสักมงคล 
• ร้านอาหารและเครื่องดื่มตามความเชื่อ 
• ร้านสปาเสริมสิริมงคล

องค์ประกอบ 1 Attraction of Faith: สถานที่และสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่เปี่ยมไปด้วยแรงศรัทธา 
• สถานที่ในพื้นที่ ท้องถิ่น หรือแหล่งโบราณสถานที่มีเรื่องราว (Story)   
ที่มีเรื่องราว ความเชื่อต่างๆ 

กิจกรรมตัวอย่าง: 
เดินทางไปถ้ำนาคา นาคี 
เดินขึ้นไปในสถานที่สักการะพร้อมไกด์ท้องถิ่นที่มีการเล่าเรื่องราว 
อธิบายความเป็นมาของประวัติศาสตร์ สถานที่นั้นๆ และวิธีการทำ
พิธีกรรมศักดิ์สิทธิ์ เพื่อเสริมสิริมงคล 
จับจ่ายซือ้ของในแหลง่ท้องถิน่ ทีไ่ดร้บัการสรา้งสรรค์ทีส่อดคลอ้งกบัเรือ่งราว 
สถานที ่เช่น อาหารมงคล 

องค์ประกอบ 2 Act of Faith: ซึมซับเนื้อหา และเข้าร่วมกิจกรรม  
• กิจกรรม “เรียนรู้ซึมซับ” - ในเรื่องราวประวัติศาสตร์ โบราณสถาน   
ที่เกี่ยวข้องเชื่อมโยง เรื่องราว ความเชื่อ ความศรัทธา รวมถึงพิธีกรรม
เสริมสร้างสิริมงคล 

• กิจกรรม “ความเชื่อ” - ได้ร่วมสักการะบูชา ทำพิธีกรรมศักดิ์สิทธิ์ เพื่อ
เสริมสิริมงคล ที่สอดคล้องกับความเชื่อของสถานที่นั้นๆ

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

ความเชื่อ และเรื่องราวในพื้นที่ ศาสนสถาน และสถานที่
ศักดิ์สิทธิ์ในธรรมชาติ

ศิลปะ สินค้า ที่เกี่ยวกับความเชื่อ การบริการที่เกี่ยวกับ    
ความเชื่อ

ภูมิประเทศ

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

ผู้ให้บริการสินค้าที่ระลึก และบริการที่
เกี่ยวข้องกับความเชื่อ

ผู้ดูแลศาสนสถาน ไกด์ท้องถิ่น ผู้ให้บริการร้านอาหาร

9. การ Shape Supply [Localization] Wisdom Explorer ค้นหาและจดัการสถานที ่ทีร่อ้ยเรยีงเรือ่งราวอย่างเหมาสมกับกิจกรรม Immersive แต่ละธมี ใหเ้ป็นโอกาสในการขายและต่อยอดและสรา้งสรรค์สนิค้าหรอืบรกิารทีเ่กีย่วข้อง สมัพันธก์บัเรือ่งราวของ
แหลง่นัน้ (ผูป้ระกอบการ เช่น รา้นเช่าชุด ผูป้ระกอบการขนสง่ รา้นอาหาร) 
หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, 
Responsibility, Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 
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รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ

Aemi

รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ

RELATION-TRIP
ไปเดินทางให้ได้สัมผัสกับบทบาทตัวละครโปรดอย่างใกล้ชิด เหมือนหลุดไปในโลกเสมือนของ
ตัวละคร โดยได้ไปทั้งตามรอยสถานที่ ตามรอยไปทำกิจกรรมและตามรอยการเดินทาง

WANDERLUST AFTER FILMS

MOVIE CHECKED IN

Trace the Location: กิจกรรมตามรอยสถานที่

Trace the Activity: กิจกรรมตามรอยกิจกรรม

Trace the Routing: กิจกรรมตามรอยเส้นทาง 
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MOVIE CHECK IN - การท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ ซีรีส์และหนังสือ

1. ชื่อสินค้าท่องเที่ยว 
(Name of Products)

Wanderlust After Films      2. โครงสร้างของกลุ่ม 
เป้าหมาย (Target Group 
Structure)

• กลุ่มผู้หญิง  
• กลุ่มคู่รัก (ทุกเพศ รวมถึง LGBTQ+) 
• กลุ่มครอบครัวและลูกวัยรุ่น 
• กลุ่มนักท่องเที่ยวพร้อมสัตว์เลี้ยง

3. ลักษณะบุคลิกภาพ 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(Target Persona)

• Persona 1 - Mature Professional With Life-Learning Purpose 
• Persona 2. Digital Generation who Explore the Other World 
• Persona 5. Explore & Learn Together To Increase the 

Relationship

4. แนวคิดสร้างสรรค์ 
(Big Idea)

สัมผัสบทบาทตัวละครโปรดอย่างใกล้ชิด 
เหมือนหลุดไปในโลกเสมือนของตัวละคร

5. แนวโน้มของการ 
ท่องเที่ยว (Trend)

• Set-Jetting 
• Nostalgia Journey  
• Destination Gamma

6. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดรั้บ  
(Value for Tourist)

• ค้นหาแรงบันดาลใจ  
• เรียนรู้วัฒนธรรมจากหนัง 
• รำลึกความทรงจำจากหนัง

<————————————— แนวทางทริปกิจกรรมท่องเที่ยว  —————————————>

กิจกรรม (Activities) แหล่งหมุดหมาย (Destination Spots)

กิจกรรม 1 Trace the Location: กิจกรรมตามรอยสถานที่  
• เดินทางไปยังสถานที่ถ่ายทำหรือ สถานที่ในหนังสือ เช่น แหล่งธรรมชาต,ิ สถาปัตยกรรม, ชุมชน, สตูดิโอถ่ายทำ

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
• แหล่งพื้นที่ชุมชน หมู่บ้าน และพื้นที่เมือง 
• แหล่งศิลปวัฒนธรรม เช่น วัด 
• แหล่งเกษตรกรรม เช่น สวนผลไม้ ไร่ชา นา 
• แหล่งอื่น ๆที่เกี่ยวข้องกับเนื้อหาของภาพยนต์ เป็นต้น

กิจกรรม 2 Trace the Activity: กิจกรรมตามรอยกิจกรรม  
• เข้าไปทำกิจกรรมตามตัวละครในเนื้อเรื่อง เช่น ทำนา ตกหมึก ปั่นจักรยาน เล่นสเก็ตบอร์ด

กิจกรรม 3 Trace the Routing: กิจกรรมตามรอยเส้นทาง  
• ท่องเที่ยวเป็น Journey แกะรอยเสน้ทางที่อยู่ในภาพยนตร์ หรือหนังสือ ในลักษณะตามจุดต่างๆ

7. สินทรัพย์ในแหล่ง 
(Localized Assets)

ภูมิประเทศ เรื่องราว ประวัติศาสตร์ 
ในพื้นที่

สถาปัตยกรรม และสถานที่ ประเพณี และวัฒนธรรม 
เช่น เทศกาล แฟชั่น

ภูมิปัญญา เช่น อาหาร สินค้า

8. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholders)

ผู้มีส่วนร่วมในการสร้างภาพยนต์ หน่วยงานภาครัฐ ภาคธุรกิจท่องเที่ยวเอกชน องค์การบริหารส่วนท้องถิ่น ธุรกิจท้องถิ่นในย่านท้องถิ่น

9. การ Shape Supply [Localization]  
• Wisdom Explorer ค้นหาและจดัการสถานที ่ทีร่อ้ยเรยีงเรือ่งราวอย่างเหมาสมกับกิจกรรม Immersive แต่ละธมี ใหเ้ป็นโอกาสในการขายและต่อยอดและสรา้งสรรค์สนิค้าหรอืบรกิารทีเ่กีย่วข้อง สมัพันธก์บัเรือ่งราวในแหลง่นัน้         

(ผูป้ระกอบการ เช่น รา้นเช่าชุด ผูป้ระกอบการขนสง่ รา้นอาหาร) 
• Immersive Movie Set-Jetting สรา้งถังข้อมูล Location & Soft Power Package ทีเ่หมาะสมต่อการสง่เสรมิเชงิยทุธศาสตร ์เพือ่นำเสนอต่อผูผ้ลติผูส้รา้งภาพยนตรแ์ละสือ่ความบนัเทงิทัง้หมด ซึง่อาจจดัเป็นงานประจำปีที ่ททท. 
ต้องพบปะกับกลุม่ผูผ้ลติสือ่บนัเทงิและทำงานเชงิยทุธศาสตรเ์พือ่การพฒันาประเทศรว่มกัน ตลอดจนควรหารอืเรือ่งลขิสทิธิก์รณฝีา่ยท่องเทีย่วต้องการนำผลงานมาโปรโมตเพือ่กระตุน้การท่องเทีย่วต่อเนือ่ง 

หมายเหต ุ- บทสรปุข้อมูลแนวทางการ Shape Supply ทัง้หมดไดใ้หข้้อมูลไว้ในบทที ่3.3 เรือ่ง แนวทางการ Shape Supply การพัฒนาผูป้ระกอบกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสหกรรมท่องเทีย่ว ทีค่รอบคลมุตัง้แต่ Localization, 
Responsibility, Hospitality, Standardization, Digitalization และ Infrastructure 
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PRODUCT PORTFOLIO

A)  HEALTHY LIFE EXPECTANCY B)  LEARN LIFE LONG C)  EXCITEMENT D)  IMMERSIVE STORY
A1 

BOND OF 
FELLOW- 

SHIP

A2 
SOUND OF 
YOUR MIND

A3 
EXPLORE THE 

STAMINA

A4 
ROMANTIC 
RETREAT

B1 
BE THAI, BE 

TRIBE

B2 
POWER OF 
DISCOVERY

B3 
CO-CREATE 

WITH 
ARTISAN

B4 
LOST IN THE 

NATURE

C1 
FEARLESS 
SEEKER

C2 
SURVIVAL 
JOURNEY 

WITH CHEF

C3 
A PRO IN A 

DAY

C4 
PRESTIGE’S 

DAY

D1 
TURN BACK 

TIME

D2 
MAGICAL 
EVENING

D3 
A FAITH 

JOURNEY

D4 
WANDER-

LUST AFTER 
FILMS

Persona 1.  
Mature Professional 
With Life-Learning 
Purpose

Persona 2.  
Digital Generation 
who explore the other 
world

Persona 3.  
Young Successor 
who seek the 
meaningful 
destination 

Persona 4.  
Relax, Refresh, 
Rejuvenate Person

Persona 5.  
Explore & learn 
together to increase 
the relationship

Persona 6.  
Fortune Seeker 

Persona 7.  
Sport Fan-based

Persona 8.  
Pensioner with the 
dream destination

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มครอบครัว (และ
ลูกเล็ก,ลูกวัยรุ่น)

กลุ่ม
เพ่ือน

คนเดียว กลุ่ม
เพ่ือน

Medical 
Tourist

คนเดียว

คนเดียว

คนเดียว

คนเดียว กลุ่มเพ่ือน

คนเดียว

กลุ่มเพ่ือน

คนเดียว

กลุ่มเพ่ือน

กลุ่ม
เพ่ือน

กลุ่มเพ่ือน
ครอบครัว 
และผู้สูงวัย

กลุม่ผู้
หญงิ

กลุ่มเพ่ือน คนเดียว

กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มเพ่ือน

คนเดียว

กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มเพ่ือน

ครอบครัว 
และผู้สูงวัย

กลุ่มเพ่ือน

Medical 
Tourist

คนเดียว

THEME
PERSONA

16 Product Themes in 4 Portfolios ธีมสินค้าการท่องเที่ยวประจําปี 2567-2568 x นักท่องเที่ยวเป้าหมาย

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น)

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น)

คนเดียว

กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น)

คนเดียว

กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น)

คนเดียว กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มครอบครัว (และ
ลูกเล็ก,ลูกวัยรุ่น)

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น, สูงวัย)

คนเดียว

กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น, สูงวัย)

คนเดียว

กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น, สูงวัย)

ครอบครัว 
และลูกวัยรุ่น

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น)

ครอบครัว 
และผู้สูงวัย

ครอบครัว 
และลูกเล็ก

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น, สูงวัย)

ครอบครัว 
และลูกวัยรุ่น

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มเพ่ือน

Medical 
Tourist

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มเพ่ือน

Medical 
Tourist

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มเพ่ือน

Medical 
Tourist

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มเพ่ือน คนเดียว

ครอบครัว 
และลูกวัยรุ่น

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มเพ่ือน คนเดียว

ครอบครัว 
และลูกวัยรุ่น

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มเพ่ือน

คนเดียว

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มเพ่ือน

คนเดียว

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น, สูงวัย)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น, สูงวัย)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น, สูงวัย)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มเพ่ือน

ครอบครัว 
และผู้สูงวัย

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มนักท่อง
เที่ยวพร้อม
สัตว์เลี้ยง

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มครอบครัว (และ
ลูกเล็ก,ลูกวัยรุ่น)

กลุ่ม
เพ่ือน

กลุ่มนักท่อง
เที่ยวพร้อม
สัตว์เลี้ยง

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มครอบครัว (และ
ลูกเล็ก,ลูกวัยรุ่น)

กลุ่ม
เพ่ือน

กลุ่มนักท่อง
เที่ยวพร้อม
สัตว์เลี้ยง

คนเดียว กลุ่ม
เพ่ือน

Medical 
Tourist

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

คนเดียว กลุ่ม
เพ่ือน

Medical 
Tourist

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มนักท่องเที่ยว
พร้อมสัตว์เลี้ยง

คนเดียว กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น)

กลุ่มนักท่องเที่ยว
พร้อมสัตว์เลี้ยง

คนเดียว กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มครอบครัว 
(และลูกเล็ก,ลูกวัย

รุ่น)

กลุ่มนักท่องเที่ยว
พร้อมสัตว์เลี้ยง

กลุ่มนักท่องเที่ยว
พร้อมสัตว์เลี้ยง

คนเดียว กลุ่มเพ่ือน

กลุ่มครอบครัว (และ
ลูกเล็ก,ลูกวัยรุ่น)

กลุ่มนักท่องเที่ยว
พร้อมสัตว์เลี้ยง

กลุ่มนักท่องเที่ยว
พร้อมสัตว์เลี้ยง

กลุ่ม
เพ่ือน

ครอบครัว 
และผู้สูงวัย

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มนักท่องเที่ยว
พร้อมสัตว์เลี้ยง

กลุ่ม
เพ่ือน

ครอบครัว 
และผู้สูงวัย

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มนักท่องเที่ยว
พร้อมสัตว์เลี้ยง

กลุ่มนัก
ท่องเที่ยว
พร้อม

สัตว์เลี้ยง

กลุ่มเพ่ือน
ครอบครัว 
และผู้สูงวัย

ครอบครัว 
และลูกเล็ก

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มนัก
ท่องเที่ยว
พร้อม

สัตว์เลี้ยง

กลุ่มเพ่ือน
ครอบครัว 
และผู้สูงวัย

ครอบครัว 
และลูกเล็ก

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มนัก
ท่องเที่ยว
พร้อม

สัตว์เลี้ยง

กลุ่มนักท่องเที่ยว
พร้อมสัตว์เลี้ยง

กลุม่ผู้
หญงิ

ครอบครัว 
และลูกวัยรุ่น

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มนักท่องเที่ยว
พร้อมสัตว์เลี้ยง

กลุม่ผู้
หญงิ

ครอบครัว 
และลูกวัยรุ่น

คู่รัก (ทุกเพศ รวม
ถึง LGBTQ+)

กลุ่มนักท่องเที่ยว
พร้อมสัตว์เลี้ยง

                      สรุป Product Theme สินค้าการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับจุดประสงค์ของการท่องเที่ยว และลักษณะกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย เพ่ือนําไปใช้ในการออกแบบ Trip Package ใน Portfolio ต่าง ๆ 
ให้สอดรับกันจนเกิดรูปแบบประสบการณ์ต่าง ๆ ที่ตอบโจทย์อย่างครอบคลุม
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ภาคเหนือ - “เสน่ห์วันวาน เมืองเหนือ” North Nostalgia เมื่อพูดถึงภาคเหนือ จะนึกถึง “Culture Charming” 
ล้านนา ความเป็นอดีต ย้อนยุค  
- นำอัตลักษณ์ความงดงามของวัฒนธรรมเมืองเหนือ ได้แก่ เครื่องแต่งกาย Fashion อาหาร Food      
ความเชื่อ ความศรัทธา Faith และเทศกาลประเพณี Festival มาเป็นแรงขับเคลื่อนในรูปแบบ Soft Power 
และเชื่อมโยงหัตถศิลป์บอกเล่าเรื่องราวท้องถิ่น 

- เหมาะกับการไป Road Trip

ภาคใต้ - “หรอยแรง แหล่งใต้” Savory South สุดยอดของดี แหล่งภาคใต้ ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยว 
- สินค้าที่ Focus คือ High Luxury Products  
- พหุวัฒนธรรม 

ภาคกลาง - “เทรนดี้ C2”  
C ตัวที่ 1 (Create New Experience) : สร้างประสบการณ์ใหม่ๆ ให้การเดินทางมีความหมายกับชีวิต และ C 
ตัวที่ 2 (Charming of Central) : เสน่ห์ของภาคกลางที่จะช่วยเสริมพลังด้านบวกให้กับชีวิต พื้นที่ที่เป็น     
แหล่งรวมความชิค Chic Central เก๋ ยอดฮิต ตามความคิดความเป็น Trendy โดยมีการเน้นเรื่องจุดขายที่   
โดดเด่นเรื่อง “พลัง”  
- เพิ่มพลังใจด้วยศรัทธา 
- อิ่มอร่อย เพิ่มพลังกาย 
- เพิ่มพลังให้กับชุมชน 

ภาคอีสาน - “หลงรักแผ่นดิน ถิ่นอีสาน” Isan in Love 
- สินค้าจะ Focus ที่ 3 เรื่องหลัก “3 ธรรม” ได้แก่ ธรรมชาต ิธรรมะ และวัฒนธรรมซึ่งอยู่ในลักษณะ ไหว้พระ 
สายมู  ความศรัทธา และวัฒนธรรมที่แข็งแรงของทางอีสาน 

- เพิ่มพลังสายสปอร์ต กีฬา 
- เพิ่มพลัง Idea สร้างสรรค์ เพิ่มพลังชีวิต ติดธรรมชาติ

ภาคตะวันออก - “สบ๊าย สบาย ตะวันออก” East at Ease เนื่องจากเป็นแหล่งท่องเที่ยวใกล้กับกรุงเทพฯ 
ทำให้มีการ Focus แผนลงไปที่ “การสร้างความถี่ในการเดินทางไป” ไปได้บ่อยๆ เรื่อยๆ  
- เน้นสินค้าที่มีมูลค่าสูง ที่ทำให้คนใช้จ่ายมากขึ้น และเรื่องสายกิน (อาหาร)

จากการสัมภาษณ์ด้านตลาดในประเทศพบว่า แหล่งท่องเที่ยวและสินค้าบริการ ที่หน้าสนใจและ
มีศักยภาพของพื้นที่ต่างๆของประเทศมีดังนี้
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ธีมสินค้าการท่องเที่ยวที่สอดรับกับแนวคิดส่งเสริม  
Soft Power ไทยและแนวคิด BCG

สรุปผลจากมุมมองของผู้บริหารด้านต่าง ๆ ภายใน ททท. 
ศักยภาพของสินค้าท่องเที่ยวในแต่ละภูมิภาคของประเทศไทย
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Leverage Thai Soft Power in Tourism Product Development
PORTFOLIO A)  HEALTHY LIFE 

EXPECTANCY B)  LEARN LIFE LONG C)  EXCITEMENT D)  IMMERSIVE STORY

THEME EXPLORE THE 
STAMINA BE THAI, BE TRIBE CO-CREATE  

WITH ARTISAN LOST IN NATURE A PRO IN A DAY WANDERLUST  
AFTER FILMS MAGICAL EVENING

SOFT POWER 
& BCG FOOD FESTIVAL / FOOD FASHION BCG FIGHTING / FESTIVAL FILM / FOOD FESTIVAL

KEY CONCEPT 
+ 
TREND 
+ 
EXPERIENCE

KEY CONCEPT:  
PHYSICAL WELLNESS สุขภาพ
ด้านร่างกาย 
TREND: 

• Transformation Retreat 
ประสบการณ์ที่จะได้รับ: 

• อาหารไทยเพื่อดูแลสุขภาพโดย
เฉพาะ 

• ชุดอาหารที่ออกแบบเพื่อดูแล
ร่างกายในแต่ละส่วน

KEY CONCEPT:  
LIFESTYLE & CULTURE เรียนรู้
วิถีชีวิตและวัฒนธรรม 
TREND: 

• Indigenous Experience  
ประสบการณ์ที่จะได้รับ: 

• สัมผัสรูปแบบวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรม ประเพณี ในเทศกาล
ตามฤดตู่างๆ ในท้องถิ่น (เช่น 
ศาสนา, ความเชื่อ, เหตุการณ์
เหนือธรรมชาติ)

KEY CONCEPT:  
CREATIVE INDUSTRY 
(Clothing, Fashion and 
Accessory) เรียนรู้ศาสตร์ด้าน
ศิลปะและการแสดง (หมวดแฟชั่น, 
เสื้อผ้า, เครื่องประดับ)  
TREND:  
Indigenous Experience 
ประสบการณ์ที่จะได้รับ:  

• สัมผัสประสบการณ์พื้นถิ่นด้วย
การสร้างสรรค์อุตสาหกรรมแฟชั่น 
และงานฝีมือที่ทำให้ทันสมัยขึ้น 
(เช่น ผ้าไหมประยุกต์)

KEY CONCEPT:  
RESPONSIBLE TOURISM 
TREND:  
Eco Conservation Tourism 
ประสบการณ์ที่จะได้รับ: 
สัมผัสประสบการณ์ของการ
ตระหนักรู้ถึงคุณค่าวัฒนธรรม 
ท้องถิ่นและความหลากหลายทาง
ชีวภาพ   การท่องเที่ยวที่เป็นสว่น
หนึ่งในการปกป้องโลกสอดคล้อง
กับคุณค่าหลักของโลกด้านความ
ยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม

KEY CONCEPT:  
EXTREME SPORT กฬีาทีท้่าทาย 
TREND: 

• Transformation Retreat 
ประสุบการณ์ทีจ่ะไดรั้บ: 

• เปิดประสบการณ์เรียนรู้อย่างลึก
ซึ้ง ทั้งกายและใจด้วยศาสตร์
มวยไทยแบบองค์รวม ที่สง่เสริมทั้ง
การไหว้ครู การสวมมงคลการ
เจริญสติ การผสานส่วนต่างๆ 
ของร่างกายให้กลมกลืน)

KEY CONCEPT:  
MOVIE CHECK-IN ท่องเที่ยว
ตามรอยภาพยนตร์ ซีรีส์และ
หนังสือ 
TREND: 

• Set-jetting  
ประสุบการณ์ทีจ่ะไดรั้บ: 

• ได้ตามรอบสถานที่, ตามรอยเสน้
ทางและสัมผัสกิจกรรมเหมือนตัว
ละครในภาพยนตร์ เช่น อาหาร 
การแต่งกาย พาหนะการเดินทาง

KEY CONCEPT:  
ACTIVATED PLACE, NIGHT 
ALIVE สัมผัสมนต์เสน่ห์ของค่ำคืน 
ผ่านเทศกาล แสง สี เสียงที่ปลุก
ย่านท้องถิ่นให้มีชีวิตชีวา 
TREND: 

• Festival Village 
ประสุบการณ์ทีจ่ะไดรั้บ: 

• ปฏิทินงานเทศกาล อีเวนต์ใน
หมุดหมายชือ่ดงั ทีไ่ดมี้กิจกรรม
งานเทศกาลทีจ่ดัการตกแต่งดว้ย
ศิลปะออกแบบไฟ การแสดงทีม่า
จากประวัติของย่านนัน้ ๆ ใหก้ลบั
มาอกีครัง้

TARGET 
GROUP 
STRUCTURE 
• กลุ่มเป้าหมายจาก

ข้อมูลที่ได้จาก ททท.

• Millennial Family  
• High End 
• กลุ่มคู่รัก 
• กลุ่มเพื่อน 
• กลุ่ม Medical Tourist

• Millennial Family  
• Silver Age 
• นักท่องเที่ยวคนเดียว 
• กลุ่มเพื่อน  
• กลุ่มครอบครัว (และลูกเล็ก, ลูกวัย
รุ่น, ผู้สูงวัย)

• Lady 
• นักท่องเที่ยวคนเดียว  
• กลุ่มเพื่อน  
• กลุ่มครอบครัว (และลูกเล็ก, ลูกวัย
รุ่น)

• Gen Y  
• Multi-Gen Family  
• นักท่องเที่ยวคนเดียว  
• กลุ่มเพื่อน  
• กลุ่มครอบครัว (และลูกเล็ก, ลูกวัย
รุ่น, ผู้สูงวัย) 

• Gen Y 
• High End 
• นักท่องเที่ยวคนเดียว 
• คู่รัก 
• กลุ่มเพื่อน

• High End 
• Lady 
• กลุ่มคู่รัก 
• กลุ่มครอบครัวและลูกวัยรุ่น

• High End 
• Silver Age 
• Gen Y 
• คูร่กั 
• กลุม่เพือ่น  
• กลุม่ครอบครัว (และลกูเลก็,       
ลกูวยัรุน่, ผูส้งูวัย)

PERSONA

• Persona 1 Mature 
Professional with Life-learning 
Purpose 

• Persona 3. Young Successor 
who Seek the Meaningful 
Destination  

• Persona 4. Relax, Refresh, 
Rejuvenate Person 

• Persona 7. Sport Fan-based

• Persona 2. Digital Generation 
who Explore the Other World 

• Persona 5. Explore & Learn 
Together to Increase the 
Relationship 

• Persona 8 - Pensioner with 
the Dream Destination

• Persona 5. Explore & Learn 
Together to Increase the 
Relationship 

• Persona 2. Digital Generation 
who Explore the Other World

• Persona 1. Mature 
Professional with Life-Learning 
Purpose 

• Persona 2. Digital Generation 
who Explore the Other World 

• Persona 5. Explore & Learn 
Together to Increase the 
Relationship

• Persona 7. Sport Fan-based  
• Persona 2. Digital Generation 

who Explore the Other World 
• Persona 3. Young Successor 

who Seek the Meaningful 
Destination 

• Persona 1 - Mature 
Professional With Life-
Learning Purpose 

• Persona 2. Digital Generation 
who Explore the Other World 

• Persona 5. Explore & Learn 
Together To Increase the 
Relationship

• Persona 2. Digital Generation 
who Explore the Other World 

• Persona 3 Young Successor 
who Seek the Meaningful 
Destination 

• Persona 5. Explore & Learn 
Together To Increase the 
Relationship 

• Persona 8. Pensioner with the 
Dream Destination

INSIGHT

• ความต้องการด้านอาหารที่ดีเพื่อ
สร้างภูมิคุ้มกัน และ 
Personalized ให้สอดรับกับความ
ต้องการเฉพาะบุคคล 

• ใช้เวลาว่างทำกิจกรรมกับ
ครอบครัว  

• เสาะหาแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นแหล่ง
เรียนรู้เพื่อช่วยเพิ่มความรู้ ความ
สนุก และประสบการณ์ให้กับลูก 

• เปิดประสบการณ์ใหม่ไปกับกลุ่ม
เพื่อนหญิง เพื่อช่วยให้ความ
สัมพันธ์แบบแน่นยิ่งขึ้น

• ผ้าไทยมีชื่อเสียงระดับโลก 
• ผ้าไทยถูกออกแบบประยุกต์ไปใช้
ในหลากหลายผลิตภัณฑ์ 

• เที่ยวเพื่อรู้สึกเป็นอิสระ สร้างความ
มั่นใจและค้นพบด้านใหม่ๆ ในตัว
เอง เข้าใจตัวเองมากขึ้น 

• เปิดประสบการณ์ใหม่ไปกับกลุ่ม
เพื่อนหญิง เพื่อช่วยให้ความ
สัมพันธ์แบบแน่นยิ่งขึ้น

• พฤตกิรรมนกัท่องเทีย่วจะคำนงึถงึ
การท่องเทีย่วทีร่บัผดิชอบต่อโลก
มากขึน้ ดงันัน้รปูแบบการท่องเทีย่ว
ต้องปกป้อง สง่เสรมิ และไม่ทำลาย
สิง่แวดลอ้ม สอดรับกับคุณค่าหลกั
ดา้นสิง่แวดลอ้มของโลก 

• เป็นการท่องเที่ยวที่ใช้ธรรมชาติ
เข้ามาช่วยในการสร้างความผ่อน
คลาย และเป็นสถานที่ที่ช่วยให้
เกิดการทำกิจกรรมที่สร้างความ
กระชับสัมพันกับผู้ร่วมเดินทาง 

• ใช้เวลากับครอบครัว โดยเน้น
เที่ยว 3 Generation

• มวยไทยมีชื่อเสียงระดับโลก  แต่
ยังศูนย์กลางที่เป็นเจ้าภาพหลัก 
ในการจัดการนำเสนอ เช่น  การ
จัดเทศกาลศิลปะการต่อสู้ไทย 
และให้ความรู้ประวัติศาสตร์ 
ประเพณีของศิลปะการต่อสู้ 
เป็นต้น

• ต้องการได้รับประสบการณ์ที่ 
สร้างและส่งต่อแรงบันดาลใจ   
โดยสื่อ Influencer 

• ต้องการแสดงถึงความเป็นตัวตน
และรสนิยมชัดเจนแม้จะต้อง   
จ่ายแพงกว่า

• อากาศในประเทศไทยร้อน     
กลางคืนจึงเป็นช่วงเวลาที่    
เหมาะสมในการจัดเทศกาล 
Outdoor 

• การส่งเสริมชุมชน สัมผัส
ประวัติศาสตร์ท้องถิ่น 

• ต้องการเพิ่มประสบการณ์         
รับมุมมองใหม่ที่แตกต่าง  



เป็น ประเภทประสบการณ ์
เนน้คณุคา่และประโยชน ์

ทีเ่ป็น Meaningful Travel

เป็น วัตถุประสงค์การ 
ท่องเที่ยว x กลุ่มศักยภาพสูง

เป็น สรา้งแนวคดิ Short 
Journey ทีท่อ้งถิน่รว่ม  

Co-Create โดย Localize  
และ Connect เป็น Trip

เป็น ขายเป็นธมี ทีม่ทีางเลอืกใหม ่ๆ 
ทัว่ประเทศ ภายใตธ้มีเดยีวกนั  
ตอบโจทย ์Amazing Hidden 

Unlimited

• การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยว • การแบ่งกลุ่มประเภทการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยว
• การพัฒนาผลิตภัณฑ์ • การเสนอขาย1 2 3 4

1.1.3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้สร้างแนวคิด Short Journey  
ที่ท้องถิ่นร่วม Co-Create

Tourist - Centric มุ่งนักท่องเที่ยว (ยุคใหม่) เป็นศูนย์กลาง

สร้าง Short Journey (1 วัน) ที่เน้นประสบการณ์ที่ตรงกับคุณค่าของกลุ่มเป้าหมาย มีข้อกํากับถึงประสบการณ์

ที่ชัดเจน แต่ปลายเปิดสําหรับการประยุกต์ใช้วัตถุดิบในแต่ละท้องถิ่น เป็นการเปิดโอกาสให้ท้องถิ่นออกแบบตาม

แบบฉบับของตนเองและมีความยืดหยุ่นที่จะร้อยเรียงได้หลาย ๆ Short Journeys เป็นทริปที่ส่งมอบ

ประสบการณ์ที่หลากหลายได้
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Healthy Life 
Expectancy

Travel Product System ขอ้เสนอแนะดา้นระบบของสนิคา้การทอ่งเทีย่วเพ่ือสามารถวางรากฐานตัง้แตก่าร “คดิ” ไปจนถงึการ “สรา้ง” ใหเ้กดิขึน้ไดอ้ยา่งมรีะบบ

Portfolio Product Trip Packages

• ใช้เป็นภาพหลักในการสื่อสารทางการตลาด 
โดยน ํา เสนอเป็นจุดเด่นของประเทศที่      
นักท่องเที่ยว และผู้ที่ เกี่ยวข้องภายใน
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวทั่วโลกรับรู้

Learn Life-Long

Excitement

Immersive Story

Country Highlight 
จดุเดน่การทอ่งเทีย่วประเทศไทย แบง่ตาม
คณุคา่หลกั (Core Values) และประโยชน ์      
ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดร้บั

A

B

C

D

A

B

C

D

A1 A2 A3 A4

A5 A6 A7 AX

Experiences of Short Journey  
สรา้งประสบการณก์ารเดนิทางระยะสัน้  
(สงูสดุ 2 วนั 1 คนื) ผา่นสนิคา้ทอ่งเทีย่วแตล่ะ
กลุม่ Highlight ทีป่ระกอบดว้ยจดุหมายและ
กจิกรรมตา่ง ๆ

A

B

C

D

• เน้นการท่องเที่ยวตามความสนใจ โดยสร้าง
และเสนอทางเลือกที่ออกแบบได้หลากหลาย
ทั้งจุดหมายและกิจกรรมทั่วประเทศไทย 
(One Passion, Various Choices) ไปสู่ 
Target Segment ต่างๆ โดยตรง ทําให้
การเดินทางแต่ละครั้งได้รับประสบการณ์
เฉพาะตัว แปลกใหม่ ไม่สิ้นสุด

B1 B2 B3 B4

B5 B6 B7 BX

C1 C2 C3 C4

C5 C6 C7 CX

D1 D2 D3 D4

D5 D6 D7 DX

A1 A2 A3 A4

A5 A6 A7 AX

B1 B2 B3 B4

B5 B6 B7 BX

C1 C2 C3 C4

C5 C6 C7 CX

D1 D2 D3 D4

D5 D6 D7 DX

Assortment of Product 
การคดัสรรและจดักลุม่สนิคา้แบบผสมผสานให้
เหมาะสมกบัแตล่ะกลุม่เปา้หมาย โดยใหค้ณุคา่หลกั 
และประโยชนแ์กน่กัทอ่งเทีย่วมากกว่า 1 กลุ่ม 
Highlight  เช่น จัดจุดหมายและกจิกรรมใน
กลุม่สขุภาพผนวกกบัการเรยีนรู ้เปน็ตน้

• เน้นการจัดแพ็กเกจการท่องเที่ยวที่นําเสนอทาง
เลอืกตามความสนใจทีห่ลากหลายมากกวา่ 1 กลุม่ 
Highlight เพ่ือตอบสนองความต้องการอย่าง
ครอบคลมุ  

• เชือ่มตอ่โดยใช ้ “เมอืงหลกั” ดงึ “เมอืงรอง” ดว้ย
เสน้ทางการทอ่งเทีย่วทีถ่กูออกแบบตามความสนใจ
ทีห่ลากหลาย

Amazing Hidden Unlimited Trip of Unlimited Delight, Immersed into LocalCountry Highlight

กระบวนการ DESIGN JOURNEY OF EXPERIENCE

Portfolio x 
Localization

A2 A3 A4

A2 B1 B2

B4 BX

B4 CX

D1 D2

D5 D6

C5

C6

NORTH

SOUTH

NORTHEAST

WEST

Local Contents 
สนิคา้การทอ่งเทีย่วทีนํ่ากรอบของทอ้งถิน่นัน้ ๆ  
มาคํานงึถงึโดยนําเสนอจดุเดน่ เชน่ 
• สนิคา้ เชน่ ของดปีระจําถิน่  
• ทรพัยากรเฉพาะพ้ืนที ่เชน่ แหลง่นํา้ 
• เรือ่งราว ประวตัศิาสตรท์อ้งถิน่ 
• ภมูปิญัญา งานฝีมอืทอ้งถิน่ 
•

• เน้นการออกแบบประสบการณ์ตามกลุ่มเป้าหมาย   
ชีเ้ป้าหมายการทอ่งเทีย่วใหม ่ๆ รองรบันกัทอ่งเทีย่ว
กลุม่ทีก่ลบัมาเทีย่วประเทศไทยอกีครัง้ 

• ขยายจุดหมายของนักท่องเที่ยวให้มีทางเลือกที่
มากขึน้ นําเสนอทอ้งถิน่ประเทศไทยมากขึน้

COPYRIGHT© 2023 Baramizi Lab Co., Ltd. and Pradit Ratanawijitrasilp
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From Themes...to Localization ตัวอย่างการสร้างสรรค์สินค้าการท่องเที่ยวรับกับธีม 
โดยใช้วัตถุดิบและสินทรัพย์ทางการท่องเที่ยวของท้องถิ่นเป็นที่ตั้ง

กระบวนการช่วยในการบูรณาการผสานให้เข้ากันระหว่างทิศทางกับความเป็นท้องถิ่น 
• ปรับให้เข้ากับท้องถิ่น ผ่านการให้อํานาจและส่งเสริมเพ่ือสร้างความแตกต่าง โดยใช้ความโดดเด่นของท้องถิ่นให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
• พัฒนาร่วมกันโดยสมาชิกท้องถิ่น เพ่ือสร้างความเป็นเจ้าของในคุณค่าแท้จริง
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ตวัอยา่งการชีเ้ปา้แหลง่ทอ่งเทีย่วศกัยภาพจากผูเ้ชีย่วชาญ (Guru)  
ทีส่อดรบักบักลุม่สนิคา้ทอ่งเทีย่วทัง้ 4 Portfolio

บ้านสะปัน
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EXCITEMENT
ตัวอย่างวิธีการออกแบบที่ 1  
ใน Product Themes ของ

81
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Improvise  
ให้เข้ากับท้องถิ่น ลําปาง

From Themes...to Localization ตัวอย่างการสร้างสรรค์สินค้า 
การท่องเที่ยวรับกับธีมโดยใช้วัตถุดิบและสินทรัพย์ทางการท่องเที่ยว

ของท้องถิ่นเป็นที่ตั้ง

การทดลองการสรา้งสรรคส์นิคา้ใหก้บัทอ้งถิน่

จงัหวดัลําปาง

ตวัอยา่งการสรา้ง 
From Themes...to 

Localization 
Processes  >

กําหนดจงัหวดั และจดักลุม่ 
Asset ตามธมีสนิคา้

1 C1) Fearless Seeker

เลอืกกลุม่ และธมีสนิคา้

1 Day Of Fearless Seeker Trip In Lampang

สรา้งสนิคา้การทอ่งเทีย่วรบักบัธมีโดยใชว้ตัถดุบิและ
สนิทรพัยท์างการทอ่งเทีย่วของทอ้งถิน่เปน็ทีต่ัง้

2 3

A)  HEALTHY LIFE 
EXPECTANCY

B)  LEARN LIFE 
LONG

C)  EXCITEMENT D)  IMMERSIVE 
STORY

อุทยานแห่งชาติแจ้ซ้อน 
เช่น น้ำตกแจ้ซ้อน น้ำพุ
ร้อนแจ้ซ้อน

บ้านป่าเหมี้ยง (ชุมชน 
Slow life)

อุทยานแห่งชาติถ้ำผาไทย 
อายุกว่าล้านปี

รับประทานอาหารใน
ตำนานอย่าง เนื้อน้ำมัน
หอยลำปาง

233 Hostel ลำปาง ถนนสายวัฒนธรรม ถนน
คนเดินลำปาง

นำ้ตกเกาฟุ วัดพระธาตุดอยพระฌาณ  
วัดศิลปะลานนาท่ามกลาง
ธรรมชาติ

ศูนยด์ูแลสุขภาพที่ลำปาง 
แบบฉบับแพทย์แผนไทย

วัดพระธาตุลำปางหลวง หล่มภูเขียว อายุ 280 ล้าน
ปี

นั่งรถม้าชมเมือง

ทุ่งดอกบัวตองแม่เมาะ เหมืองแม่เมาะ 
พิพิธภัณฑ์ศูนย์ถ่านหิน
ลิกไนต์ศึกษา 

วัดพระบาทปู่ผาแดง วัดพระบาทปู่ผาแดง

The Raweekanlaya 
Bangkok Wellness Cuisine 
Resort

ศูนยอ์นุรักษ์ช้างไทย บ้านป่าเหมี้ยง (ชุมชน 
Slow life/ Unseen)

ถนนคนเดินกาดกองต้า

ล่องแก่ง 'วังวิล' (vangviel) วัดปงสนุกเหนือ 
(เคยได้รับรางวัล Award of 
Merit จาก UNESCO)

อุทยานแห่งชาติแจ้ซ้อน 
เช่น น้ำตกแจ้ซ้อน น้ำพุ
ร้อนแจ้ซ้อน

อุทยานแห่งชาติถ้ำผาไทย 
อายุกว่าล้านปี

น้ำตกเกาฟุ  อ.งาว พิพิธภัณฑ์เซรามิกธนบดี วัดเฉลิมพระเกียรติดอยปู่ยักษ์ วัดพระใหญ่ไดบุทสึ

ภูผาหอบ บ้านเสานัก เขื่อนกิ่วลม สถานีรถไฟนครลำปาง

น้ำตกวังแก้ว ลำปางสตรีทอาร์ต ผาหอบ วัดพระเจดีย์ซาวหลัง

เขื่อนกิ่วลม วัดศรีชุม วัดปงยางคก วัดพระแก้วดอนเต้าสุชาดาราม

โชคอนันต์ ฟาร์ม วัดประตูป่อง วัดศรีรองเมือง
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รูปแบบการเดินทางบนเสน้ทางที่ท้าทาย ระทึกใจ

การท่องเที่ยวที่ให้ประสบการณ์แปลกใหม่สุดท้าทายครั้งหนึ่งในชีวิต การเดินทางที่มอบความ
ระทึกใจ ตื่นเต้นให้กับนักเดินทางที่ไร้ความหวั่นเกรง ให้ได้ปลดปล่อยตนเองออกจาก 
Comfort Zone และสร้างแรงบันดาลใจใหม่ๆ ไม่จบสิ้น

FEARLESS SEEKER

EXOTIC EXPERIENCE 

กิจกรรมท้าทายในสถานที่แปลกใหม่ เข้าไปสัมผัสวิถีชีวิตที่เกิด Culture Shock เช่น เก็บของป่า

กิจกรรมทำอาหารป่า และพักอาศัยในหมู่บ้านลับ (Village Stay)

จงัหวดัลําปาง

ตวัอยา่งการสรา้ง 
From Themes...to 

Localization 
Processes  >

กําหนดจงัหวดั และจดักลุม่ 
Asset ตามธมีสนิคา้

1 C1) Fearless Seeker

เลอืกกลุม่และธมีสนิคา้

1 Day Of Fearless Seeker Trip In Lampang

สรา้งสนิคา้การทอ่งเทีย่วรบักบัธมีโดยใชว้ตัถดุบิและ
สนิทรพัยท์างการทอ่งเทีย่วของทอ้งถิน่เปน็ทีต่ัง้

2 3
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1 DAY TRIP : ลําปาง

THEME : FEARLESS SEEKER

จงัหวดัลําปาง

ตวัอยา่งการสรา้ง 
From Themes...to 

Localization 
Processes  >

กําหนดจงัหวดั และจดักลุม่ 
Asset ตามธมีสนิคา้

1 C1) Fearless Seeker

เลอืกกลุม่ และธมีสนิคา้

1 Day Of Fearless Seeker Trip In Lampang

สรา้งสนิคา้การทอ่งเทีย่วรบักบัธมีโดยใชว้ตัถดุบิและ
สนิทรพัยท์างการทอ่งเทีย่วของทอ้งถิน่เปน็ทีต่ัง้

2 3

วัดพระบาทปู่ผาแดง  
(วัดเฉลิมพระเกียรติพระจอมเกล้าราชานุสรณ์)
ชมวิว และสักการะวัดซึ่งตั้งอยู่ท่ามกลางภูเขา ขึ้นรถกระบะไปตามทางขึ้นเขา 
ที่คดเคี้ยว น่าตื่นเต้น และเดินเท้าต่อ 800 เมตร หลังจากนั้นต้องเดิน 
ขึ้นบันไดไป ท่ามกลางธรรมชาติที่ระหว่างทางมีจุดพักชมวิวภูเขา

ลานนํ้าพุร้อนแจ้ซ้อน
แช่บ่อนํ้าแร่ ชมวิวภูเขาบําบัดความเมื่อยล้าของร่างกาย  
หรือต้มไข่ในนํ้าพุร้อน 17 นาที นํามาประกอบอาหารชื่อดังของอุทยาน 
“ยําไข่แช่นํ้าแร่”ช่วยให้ระบบไหลเวียนของโลหิตดีขึ้น

หล่มภูเขียว อายุ 280 ล้านปี
หล่มเกิดจากแผ่นเปลือกโลกยุบตัว โดยมีสิ่งมีชีวิตอาศัยอยู่  
และสีของนํ้าที่คาดว่าเกิดจากแร่ธาตุและความลึกของหล่มยังคงเป็นปริศนา  

เปิดประสบการณ์อาหารในตํานาน: 
เนื้อนํ้ามันหอยลําปาง
ปิดท้ายด้วยการสัมผัส ลองชิมอาหารขึ้นชื่อ ซึ่งเป็นตํานานของจังหวัด

ลําปาง อย่างเนื้อนํ้ามันหอยลําปาง ในย่านร้านอาหารท้องถิ่น



85

LEARN  
LIFE-LONG

ตัวอย่างวิธีการออกแบบที่ 2  
ใน Product Themes ของ
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A)  HEALTHY LIFE 
EXPECTANCY

B)  LEARN LIFE 
LONG

C)  EXCITEMENT D)  IMMERSIVE 
STORY

อุทยานแห่งชาติแจ้ซ้อน 
เช่น น้ำตกแจ้ซ้อน น้ำพุ
ร้อนแจ้ซ้อน

บ้านป่าเหมี้ยง (ชุมชน 
Slow life)

อุทยานแห่งชาติถ้ำผาไทย 
อายุกว่าล้านปี

รับประทานอาหารใน
ตำนานอย่าง เนื้อน้ำมัน
หอยลำปาง

233 Hostel ลำปาง ถนนสายวัฒนธรรม ถนน
คนเดินลำปาง

นำ้ตกเกาฟุ วัดพระธาตุดอยพระฌาณ  
วัดศิลปะลานนาท่ามกลาง
ธรรมชาติ

ศูนยด์ูแลสุขภาพที่ลำปาง 
แบบฉบับแพทย์แผนไทย

วัดพระธาตุลำปางหลวง หล่มภูเขียว อายุ 280 ล้าน
ปี

นั่งรถม้าชมเมือง

ทุ่งดอกบัวตองแม่เมาะ เหมืองแม่เมาะ 
พิพิธภัณฑ์ศูนย์ถ่านหิน
ลิกไนต์ศึกษา 

วัดพระบาทปู่ผาแดง วัดพระบาทปู่ผาแดง

The Raweekanlaya 
Bangkok Wellness Cuisine 
Resort

ศูนยอ์นุรักษ์ช้างไทย บ้านป่าเหมี้ยง (ชุมชน 
Slow life/ Unseen)

ถนนคนเดินกาดกองต้า

ล่องแก่ง 'วังวิล' (vangviel) วัดปงสนุกเหนือ 
(เคยได้รับรางวัล Award of 
Merit จาก UNESCO)

อุทยานแห่งชาติแจ้ซ้อน 
เช่น น้ำตกแจ้ซ้อน น้ำพุ
ร้อนแจ้ซ้อน

อุทยานแห่งชาติถ้ำผาไทย 
อายุกว่าล้านปี

น้ำตกเกาฟุ  อ.งาว พิพิธภัณฑ์เซรามิกธนบดี วัดเฉลิมพระเกียรติดอยปู่ยักษ์ วัดพระใหญ่ไดบุทสึ

ภูผาหอบ บ้านเสานัก เขื่อนกิ่วลม สถานีรถไฟนครลำปาง

น้ำตกวังแก้ว ลำปางสตรีทอาร์ต ผาหอบ วัดพระเจดีย์ซาวหลัง

เขื่อนกิ่วลม วัดศรีชุม วัดปงยางคก วัดพระแก้วดอนเต้าสุชาดาราม

โชคอนันต์ ฟาร์ม วัดประตูป่อง วัดศรีรองเมือง

จงัหวดัลําปาง

ตวัอยา่งการสรา้ง 
From Themes...to 

Localization 
Processes  >

กําหนดจงัหวดั และจดักลุม่ 
Asset ตามธมีสนิคา้

1

เลอืกกลุม่ และธมีสนิคา้

1 Day Of Be Thai, Be Tribe Trip In Lampang

สรา้งสนิคา้การทอ่งเทีย่วรบักบัธมีโดยใชว้ตัถดุบิและ
สนิทรพัยท์างการทอ่งเทีย่วของทอ้งถิน่เปน็ทีต่ัง้

2 3B1) Be Thai, Be Tribe

Improvise  
ให้เข้ากับท้องถิ่น ลําปาง

การทดลองการสรา้งสรรคส์นิคา้ใหก้บัทอ้งถิน่

From Themes...to Localization ตัวอย่างการสร้างสรรค์สินค้า 
การท่องเที่ยวรับกับธีมโดยใช้วัตถุดิบและสินทรัพย์ทางการท่องเที่ยว

ของท้องถิ่นเป็นที่ตั้ง



87

เ"อหา&วน)เ*นบรรยาย 
Prompt 13 pt 

Chulacharas 18 pt

เนื้อหาส่วนอื่นๆ จัดทําได้ตามสะดวกเลยค่ะ 

เนื้อหาห้ามเกินเส้นเหลือง

LIFESTYLE & CULTURE

การท่องเที่ยวที่ได้เรียนรู้วิถีชีวิต และวัฒนธรรมจากผู้คนในอีกมุมหนึ่งของโลกซึ่งมีความแตกต่าง
หลากหลาย  การเดินทางที่มอบประสบการณ์จากการได้ไปสัมผัส ทำความเข้าใจ  
เรียนรู้ภูมิปัญญาร่วมกับผู้คนในชุมชนอย่างลึกซึ้ง ด้วยการไปเป็นสว่นหนึ่งของเรื่องราวเหล่านี้

BE THAI, BE TRIBE

ร่วมทดลองเรียนรู้ภาษา, แต่งตัวเหมือนชาวบ้าน, ทดลองประกอบอาชีพท้องถิ่น

พักร่วมกับชาวบ้าน ล้อมวง พูดคุยแลกเปลี่ยน

เก็บวัตถุดิบจากท้องถิ่นมาทำกับข้าว (เก็บ-ทำ-กิน)

เดินชมเมือง ซึบซับ ความหลากหลายแตกต่างทางวัฒนธรรม

จงัหวดัลําปาง

ตวัอยา่งการสรา้ง 
From Themes...to 

Localization 
Processes  >

กําหนดจงัหวดั และจดักลุม่ 
Asset ตามธมีสนิคา้

1

เลอืกกลุม่และธมีสนิคา้

1 Day Of Be Thai, Be Tribe Trip In Lampang

สรา้งสนิคา้การทอ่งเทีย่วรบักบัธมีโดยใชว้ตัถดุบิและ
สนิทรพัยท์างการทอ่งเทีย่วของทอ้งถิน่เปน็ทีต่ัง้

2 3B1) Be Thai, Be Tribe
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1 DAY TRIP: ลําปาง

THEME : BE THAI, BE TRIBE

ชุมชนบ้านป่าเหมี้ยง
• เดินชมสัมผัสวิถีชีวิตชุมชนบ้านป่าเหมี้ยงอายุกว่า 200 ปี 

ตั้งอยู่ท่ามกลางหุบเขา ร่วมกับธรรมชาติ 
• กิจกรรม เก็บ ทํา กินโดยเริ่มจากการเรียนรู้การเก็บ

วัตถุดิบท้องถิ่นกับชาวบ้าน 
• สัมผัสอาชีพท้องถิ่นหายากที่ “บ้านทําเมี่ยง” ซึ่งเป็นเพียง

เจ้าเดียวในหมู่บ้าน โดยส่งขายไปทั่วทุกจังหวัดในภาคเหนือ
โดยยังมีคนเฉพาะกลุ่มที่ยังคงบริโภคอยู่ 

• ประกอบอาหารท้องถิ่น และร่วมกันรับประทานกับชาวบ้าน

จงัหวดัลําปางProcesses  >

กําหนดจงัหวดั และจดักลุม่ 
Asset ตามธมีสนิคา้

1

เลอืกกลุม่ และธมีสนิคา้

1 Day Of Be Thai, Be Tribe Trip In Lampang

สรา้งสนิคา้การทอ่งเทีย่วรบักบัธมีโดยใชว้ตัถดุบิและ
สนิทรพัยท์างการทอ่งเทีย่วของทอ้งถิน่เปน็ทีต่ัง้

2 3B1) Be Thai, Be Tribe

ตวัอยา่งการสรา้ง 
From Themes...to 

Localization 



เป็น ประเภทประสบการณ ์
เนน้คณุคา่และประโยชน ์

ทีเ่ป็น Meaningful Travel

เป็น วัตถุประสงค์การ 
ท่องเที่ยว x กลุ่มศักยภาพสูง

เป็น สรา้งแนวคดิ Short 
Journey ทีท่อ้งถิน่รว่ม Co-
Create โดย Localize และ 

Connect เป็น Trip

เป็น ขายเป็นธมี ทีม่ทีางเลอืกใหม ่ๆ 
ทัว่ประเทศ ภายใตธ้มีเดยีวกนั  
ตอบโจทย ์Amazing Hidden 

Unlimited

• การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยว • การแบ่งกลุ่มประเภทการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยว
• การพัฒนาผลิตภัณฑ์ • การเสนอขาย1 2 3 4

1.1.4 การเสนอขายเป็นธีม มีทางเลือกใหม่ ๆ ทั่วประเทศ 
ภายใต้ธีมเดียวกัน ตอบโจทย์ Amazing Hidden Unlimited

Tourist - Centric มุ่งนักท่องเที่ยว (ยุคใหม่) เป็นศูนย์กลาง

ปรบัเนือ้หาการเสนอขายเปน็การขายเปน็ธมี ทีม่ทีางเลอืกของเสน้ทางและแหลง่ทอ่งเทีย่วทีห่ลากหลายทัว่ประเทศ  
ทําใหเ้กดิการเปดิเสน้ทางใหม ่เชือ่มเมอืงหลกัเมอืงรอง เกดิการกระจายรายได ้สรา้งโอกาสในการเทีย่วไทยไดห้ลายครัง้
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1. Young Successors in 
New Economic Era 

2. Mature Professional 
3. Active Silver Age 
4. Digital Generation 

who Explore the 
World 

5. Millennial Family

5 Target Segments

SHARE VISION

UNIQUE-
NESS

DELIGHT SATISFACTION

ONTRIP - 
IMPRESSION

POSTTRIP - 
LOYALTY

Amazing Hidden Unlimited

Diversity of 
Local Soft 

Power

Always on 
Engagement Touch of Thai

PRETRIP - 
DECISION

ความหลากหลายของพลัง Soft Power 
ของท้องถิ่นและวัฒนธรรมไทย

สร้างความมีส่วนร่วมเสมอ สัมผัสอันอบอุ่นของคนไทย

ความน่าตื่นตาตื่นใจที่ซ่อนอยู่อย่างไม่จํากัด

From Local Soft 
Power….to Consumer 
Expectation Trend 
2030 
• Freedom of Work 
• Learn Life-long 
• Healthy Life 

Expectancy

๐ Endless Newness ๐

Cluster 
Formation

Localize Strategic 
Choices

Tourism Product 
Development

Guru 
Network

Build the 
Infrastructure

Marketing 
& Channel 
Network

Create the 
Symbolic 
Action

Target Segmentation

Tourism Product Strategy

Strategic Action of TAT

1 2 3 4 5

Thailand Tourism Product Strategy
ข้อเสนอแนะด้านกลยุทธ์การพัฒนาสินค้าทางการท่องเที่ยวของ

ประเทศไทย  
(ข้อสรุปจากการร่วมคิดร่วมทําของ Stakeholders, 2022)

COPYRIGHT© 2023 Baramizi Lab Co., Ltd. and Pradit Ratanawijitrasilp
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Trip Packages  
แนวทางการสร้าง Trip Packages ในระดับท้องถิ่น 
โดยเชือ่มโยงกลุ่มนักท่องเทีย่วเป้าหมายกับพ้ืนทีเ่ป้าหมาย
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Healthy Life 
Expectancy

Travel Product System ขอ้เสนอแนะดา้นระบบของสนิคา้การทอ่งเทีย่วเพ่ือสามารถวางรากฐานตัง้แตก่าร “คดิ” ไปจนถงึการ “สรา้ง” ใหเ้กดิขึน้ไดอ้ยา่งมรีะบบ

Portfolio Product Trip Packages

• ใช้เป็นภาพหลักในการสื่อสารทางการตลาด 
โดยน ํา เสนอเป็นจุดเด่นของประเทศที่      
นักท่องเที่ยว และผู้ที่ เกี่ยวข้องภายใน
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวทั่วโลกรับรู้

Learn Life-Long

Excitement

Immersive Story

Country Highlight 
จดุเดน่การทอ่งเทีย่วประเทศไทย แบง่ตาม
คณุคา่หลกั (Core Values) และประโยชน ์      
ทีน่กัทอ่งเทีย่วไดร้บั

A

B

C

D

A

B

C

D

A1 A2 A3 A4

A5 A6 A7 AX

Experiences of Short Journey  
สรา้งประสบการณก์ารเดนิทางระยะสัน้  
(สงูสดุ 2 วนั 1 คนื) ผา่นสนิคา้ทอ่งเทีย่วแตล่ะ
กลุม่ Highlight ทีป่ระกอบดว้ยจดุหมายและ
กจิกรรมตา่ง ๆ

A

B

C

D

• เน้นการท่องเที่ยวตามความสนใจ โดยสร้าง
และเสนอทางเลือกที่ออกแบบได้หลากหลาย
ทั้งจุดหมายและกิจกรรมทั่วประเทศไทย 
(One Passion, Various Choices) ไปสู่ 
Target Segment ต่างๆ โดยตรง ทําให้
การเดินทางแต่ละครั้งได้รับประสบการณ์
เฉพาะตัว แปลกใหม่ ไม่สิ้นสุด

B1 B2 B3 B4

B5 B6 B7 BX

C1 C2 C3 C4

C5 C6 C7 CX

D1 D2 D3 D4

D5 D6 D7 DX

A1 A2 A3 A4

A5 A6 A7 AX

B1 B2 B3 B4

B5 B6 B7 BX

C1 C2 C3 C4

C5 C6 C7 CX

D1 D2 D3 D4

D5 D6 D7 DX

Assortment of Product 
การคดัสรรและจดักลุม่สนิคา้แบบผสมผสานให้
เหมาะสมกบัแตล่ะกลุม่เปา้หมาย โดยใหค้ณุคา่หลกั 
และประโยชนแ์กน่กัทอ่งเทีย่วมากกว่า 1 กลุ่ม 
Highlight  เช่น จัดจุดหมายและกจิกรรมใน
กลุม่สขุภาพผนวกกบัการเรยีนรู ้เปน็ตน้

• เน้นการจัดแพ็กเกจการท่องเที่ยวที่นําเสนอทาง
เลอืกตามความสนใจทีห่ลากหลายมากกวา่ 1 กลุม่ 
Highlight เพ่ือตอบสนองความต้องการอย่าง
ครอบคลมุ  

• เชือ่มตอ่โดยใช ้ “เมอืงหลกั” ดงึ “เมอืงรอง” ดว้ย
เสน้ทางการทอ่งเทีย่วทีถ่กูออกแบบตามความสนใจ
ทีห่ลากหลาย

Amazing Hidden Unlimited Trip of Unlimited Delight, Immersed into LocalCountry Highlight

กระบวนการ DESIGN JOURNEY OF EXPERIENCE

Portfolio x 
Localization

A2 A3 A4

A2 B1 B2

B4 BX

B4 CX

D1 D2

D5 D6

C5

C6

NORTH

SOUTH

NORTHEAST

WEST

Local Contents 
สนิคา้การทอ่งเทีย่วทีนํ่ากรอบของทอ้งถิน่นัน้ ๆ  
มาคํานงึถงึโดยนําเสนอจดุเดน่ เชน่ 
• สนิคา้ เชน่ ของดปีระจําถิน่  
• ทรพัยากรเฉพาะพ้ืนที ่เชน่ แหลง่นํา้ 
• เรือ่งราว ประวตัศิาสตรท์อ้งถิน่ 
• ภมูปิญัญา งานฝีมอืทอ้งถิน่ 
•

• เน้นการออกแบบประสบการณ์ตามกลุ่มเป้าหมาย   
ชีเ้ป้าหมายการทอ่งเทีย่วใหม ่ๆ รองรบันกัทอ่งเทีย่ว
กลุม่ทีก่ลบัมาเทีย่วประเทศไทยอกีครัง้ 

• ขยายจุดหมายของนักท่องเที่ยวให้มีทางเลือกที่
มากขึน้ นําเสนอทอ้งถิน่ประเทศไทยมากขึน้

COPYRIGHT© 2023 Baramizi Lab Co., Ltd. and Pradit Ratanawijitrasilp



แนวทางการสร้าง Trip Packages ในระดับท้องถิ่น  
โดยเชื่อมโยงกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย กับพ้ืนที่เป้าหมาย

เชื่อมโยงเมืองหลัก เมืองรองให้เป็น Cluster สร้าง Trip Pakages ที่ส่งมอบประสบการณ์หลากหลาย 
เป็น Meaningful Travel ให้กับนักท่องเที่ยวเป้าหมาย
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A. เพ่ือกระชับ     
ความสัมพันธ์

B. ท่องเที่ยวเพ่ือ   
เรียนรู้ชีวิต ค้นหา   

ด้านใหม่ ๆ ในตัวเอง

C. ท่องเที่ยว           
เปิดมุมมองใหม่ ๆ  

ตามความฝัน  
เติมความมั่นใจ

D. ท่องเที่ยวเพ่ือ 
พักผ่อน ชาร์จพลัง

E. ท่องเที่ยวเพ่ือ 
ความเชื่อ  

เสริมสิริมงคล

1. Fans of 
Thailand

2. Digital Nomad

3. New Wealth

4. High Skill 
Professional

5. Pensioner

5 Explore & learn together to 
increase the relationship

3 Young Successor who seek 
the meaningful destination

1 Mature Professional 
with life-learning 
purpose 7 Sport  

Fan-based

6
Fortune 
Seeker

4 Relax, Refresh, 
Rejuvenate 
Person

8 Pensioner with  
the dream destination

2 Digital Generation who 
explore the other world

วัตถุประสงค์การ

ท่องเที่ยว
กลุ่มเป้าหมาย

ศักยภาพสูง

การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยว: จากอายุ, เจนเนอเรชั่น 
เป็นวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว x กลุ่มศักยภาพสูง

COPYRIGHT© 2023 Baramizi Lab Co., Ltd. and Pradit Ratanawijitrasilp
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ตัวอย่างแนวทางการสร้าง  
Trip Package Immersed in Local

• เนน้การจดัแพ็กเกจ็การทอ่งเทีย่วทีนํ่าเสนอทางเลอืกตามความสนใจทีห่ลากหลายมากกวา่ 1 กลุม่ 
Highlight เพ่ือตอบสนองความตอ้งการอยา่งครอบคลมุ  

• เชือ่มตอ่โดยใช ้“เมอืงหลกั” ดงึ “เมอืงรอง” ดว้ยเสน้ทางการทอ่งเทีย่วทีถ่กูออกแบบตามความ
สนใจทีห่ลากหลาย
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เชียงใหม่

ลําพูน

ลําปาง

กลุ่มเป้าหมาย Persona:  
Persona 1 Life-learning Purpose 
Persona 2 Explore the Other World 
Persona 5 Explore & learn together 
(ช่วง Generation Y และ X)

THEME 
• FEARLESS SEEKER  

(EXOTIC EXPERIENCE) 

THEME 
• Co-create with Artisan 

(CREATIVE TOURISM)

THEME 
• BOND OF FELLOWSHIP 

(SOCIAL WELLNESS)

IDEA: ทริปที่เน้นความสนุก ตื่นเต้น และ
ได้กระชับความสัมพันธ์กับผู้ร่วมทริป

THEME 
• BE THAI, BE TRIBE 

(LIFESTYLE & CULTURE)

THEME 
• TURN BACK TIME  
   (TRAVEL IN TIME) 

THEME 
• SOUND OF YOUR MIND 

(MENTAL WELLNESS)

กลุ่มเป้าหมาย Group 
Structure:  
• กลุ่มเพ่ือน 
• กลุ่มครอบครัวและลูกวัยรุ่น 
• กลุ่มครอบครัวและผู้สูงวัย 
• กลุ่มคู่รัก

กลุ่มเป้าหมาย Persona:  
Persona 1 Life-learning Purpose  
Persona 4 Relax, Refresh, 
Persona 8 The Dream Destination 
(ช่วง Generation Baby 
Boomer และ X)

กลุ่มเป้าหมาย Group 
Structure:  
• กลุ่มครอบครัวพร้อมผู้สูงวัย 
หรือ เด็ก  

• กลุ่มเพ่ือน 
• กลุ่มผู้หญิง

กลุ่มพ้ืนที่เป้าหมายภาคเหนือ

ท้องถิ่นร่วมออกแบบสินค้าต่อยอดวัตถุดิบที่มีให้รับกับธีมประจําปี  
จากนั้นร้อยเป็น Trip Packages สําหรับกลุ่มเป้าหมายศักยภาพที่พ้ืนที่ให้ความสนใจ

IDEA: ทริปที่ได้เรียนรู้วิถีชีวิต วัฒนธรรม 
สถานที่ที่แตกต่าง พร้อมกับพักผ่อนจิตใจ

ตัวอย่างแนวทางการสร้าง Trip Package ในระดับท้องถิ่นแบบที่ 1 
โดยเชื่อมโยงกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย กับพ้ืนที่เป้าหมาย



ตัวอย่าง Trip Package ที่ 1: กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ

• วัดเฉลิมพระเกียรติพระจอมเกล้าราชานุสรณ์ 
• ลานนํ้าพุร้อนแจ้ซ้อน 
• หล่มภูเขียว อายุ 280 ล้านปี 
• เปิดประสบการณ์อาหารในตํานาน:             
เนื้อนํ้ามันหอยลําปาง 

• กิจกรรมกับปราชญ์ในพ้ืนที่ 
ที่สวนศิลป์บินสิ

• สวนพฤกษศาสตร์       
สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ 

• WILD NATURE ARTISAN 
• วัดพระธาตุดอยสุเทพ 

1 วันที่ 1 ลําปาง  
FEARLESS SEEKER

12
วันที่ 2 ลําพูน  

Co-Create with 
Artisan

13

กลุ่มเป้าหมาย Persona:  
Persona 1 Life-learning Purpose 
Persona 2 Explore the Other World 
Persona 5 Explore & learn together 
(ช่วง Generation Y และ X)

วันที่ 3 เชียงใหม่  
Bond of Fellowship
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DAY 1 : ลําปาง

THEME : FEARLESS SEEKER

วัดพระบาทปู่ผาแดง  
(วัดเฉลิมพระเกียรติพระจอมเกล้าราชานุสรณ์)
ชมววิ และสกัการะวดัซึง่ตัง้อยูท่า่มกลางภเูขา ขึน้รถกระบะไปตามทางขึน้เขา 
ทีค่ดเคีย้ว นา่ตืน่เตน้ และเดนิเทา้ตอ่ 800 เมตร หลงัจากนัน้ตอ้งเดนิขึน้บนัไดไป 
ทา่มกลางธรรมชาตทิีร่ะหวา่งทางมจีดุพักชมววิภเูขา

ลานนํ้าพุร้อนแจ้ซ้อน
แช่บ่อนํ้าแร่ ชมวิวภูเขาบําบัดความเมื่อยล้าของร่างกาย  
หรือต้มไข่ในนํ้าพุร้อน 17 นาที นํามาประกอบอาหารชื่อดังของอุทยาน 
“ยําไข่แช่นํ้าแร่” ช่วยให้ระบบไหลเวียนของโลหิตดีขึ้น

หล่มภูเขียว อายุ 280 ล้านปี
หล่มเกิดจากแผ่นเปลือกโลกยุบตัว โดยมีสิ่งมีชีวิตอาศัยอยู่  
และสีของนํ้าที่คาดว่าเกิดจากแร่ธาตุและความลึกของหล่มยังคงเป็นปริศนา  

เปิดประสบการณ์อาหารในตํานาน: 
เนื้อนํ้ามันหอยลําปาง
ปิดท้ายด้วยการสัมผัส ลองชิมอาหารขึ้นชื่อ ซึ่งเป็นตํานาน 
ของจังหวัดลําปาง อย่างเนื้อนํ้ามันหอยลําปาง ในย่านร้านอาหารท้องถิ่น
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สวนศิลป์บินสิ
• สัมผัสป่าชุมชนป่านํ้าจํ้า ซึ่งเป็นป่าชุมชนแห่งแรกในประเทศไทย 
• เรียนรู้การทําอาหารกับแม่ครัวท้องถิ่น ด้วยวัตถุดิบในท้องถิ่น 
• เรียนรู้ ทดลองทํางานหัตถกรรม เช่น การสร้างบ้านดิน      

สร้างเตาอบขนมปังจากดิน 
• เรียนรู้ลงมือปฏิบัติการทําสารคดี กับทีมบินสิ โปรดักส์ชั่นเฮาส์ 

พร้อมสุนทรียสนทนารอบกองไฟ ดูหนังสารคดีกลางแปลงนา 
• ตื่นเช้ามาเข้าร่วมกิจกรรมสุริยะนมัสเต กับปราชญ์โยคะ       

ก่อนออกจากลําพูน

DAY 2 : ลําพูน

THEME : CO-CREATE WITH ARTISAN
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สวนพฤกษศาสตร์สมเด็จ 
พระนางเจ้าสิริกิติ์

กจิกรรม เกมสก์ลุม่ รว่มกนัคน้หาพรรณพืชลบั ในโซนตา่ง ๆ 
และชมอาคารเรอืนกระจก ทีม่จีดัแสดงดอกไมผ้ลดัเปลีย่นกนัไป
ตามแตล่ะฤด ูเปดิพ้ืนทีเ่ดนิคยุ ถา่ยรปู

WILD NATURE ARTISAN
เยีย่มชมรา้นทีม่ ีUrban Farm ของคนทอ้งถิน่เปน็แหลง่วตัถดุบิ 
ซึง่เปน็สถานทีท่ีผู่ค้นแวะจบัจา่ย เพ่ือนบา้นแวะทกัทายพูดคยุ

แลกเปลีย่น ทดลองสนิคา้กนั 

วัดพระธาตุดอยสุเทพ
กิจกรรมเดินขึ้นดอยสุเทพกับเพ่ือน ครอบครัว  
เพ่ือชมวิวบนดอย และสักการะพระธาตุ

DAY 3 : เชียงใหม่

THEME : BOND OF FELLOWSHIP

เชียงใหม่



• ชุมชนบ้านป่าเหมี้ยง

• วัดต้นแก้ว 
• พิพิธภัณฑ์แห่งชาติหริภุญไชย 
• วัดพระธาตุหริภุญชัย 
• อาหารในตํานาน: ก๋วยเตี๋ยวหมูตุ๋น
ลําไย และอาหารพ้ืนเมืองอื่น ๆ

• สวนดอกไม้ป้างฮวา 
• ไร่ชาลุงเดช  
• ม่อนแจ่ม: แช่ออนเซ็น

1
วนัที ่1 ลําปาง 

BE THAI, BE TRIBE

วันที่ 2 ลําพูน 
TURN BACK TIME

วันที่ 3 เชียงใหม่:  
SOUND OF YOUR MIND

12 13

ตัวอย่าง Trip Package ที่ 2: กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ
กลุ่มเป้าหมาย Persona:  
Persona 1 Life-learning Purpose  
Persona 4 Relax, Refresh, 
Persona 8 The Dream Destination
(ช่วง Generation 
Baby Boomer และ X)
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DAY 1 : ลําปาง

THEME : BE THAI, BE TRIBE

ชุมชนบ้านป่าเหมี้ยง
• เดินชมสัมผัสวิถีชีวิตชุมชนบ้านป่าเหมี้ยง                      

อายุกว่า 200 ปี ตั้งอยู่ท่ามกลางหุบเขา ร่วมกับธรรมชาติ 
• กิจกรรม เก็บ ทํา กินโดยเริ่มจากการเรียนรู้              

การเก็บวัตถุดิบท้องถิ่นกับชาวบ้าน 
• สัมผัสอาชีพท้องถิ่นหายากที่ “บ้านทําเมี่ยง”                   

ซึง่เปน็เพียงเจา้เดยีวในหมูบ่า้น โดยสง่ขายไปทัว่ทกุจงัหวดั
ในภาคเหนือโดยยังมีคนเฉพาะกลุ่มที่ยังคงบริโภคอยู่ 

• ประกอบอาหารท้องถิ่น และร่วมกันรับประทานกับชาวบ้าน
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วัดต้นแก้ว
เดินชมย้อนวันวาน ซึมซับเรื่องราวศิลปะผ้าพ้ืนเมืองที่วัดต้นแก้ว 
เสมือนเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งในประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมและวิถีชีวิต  
ของผู้คนในอดีตที่ยังโลดแล่น

พิพิธภัณฑ์แห่งชาติหริภุญไชย
เดนิชมยอ้นหลกัฐานทางประวตัศิาสตรแ์ละโบราณคด ีทีช่วนใหจ้นิตนาการ
ถงึชาวเมอืงหรภิญุชยั อาณาจกัรทีเ่คยเรอืงรองในอดตี 

อาหารในตํานาน: ก๋วยเตี๋ยวหมูตุ่น
ลําไยและอาหารพ้ืนเมืองอื่น ๆ
ชิมก๋วยเตี๋ยวหมูตุ่นลําไย ซึ่งเป็นอาหารขึ้นชื่อ เนื่องจากลําไย 
ของจังหวัดลําพูน เป็นวัตถุดิบที่มีชื่อเสียง ได้รับการยอมรับ 
ว่าลําไยรสชาติดี มีคุณภาพ

วัดพระธาตุหริภุญชัย
เที่ยวชม และสักการะวัดพระธาตุหริภุญชัย สถานที่ศักดิ์สิทธิ์ 
คู่เมืองลําพูน สัมผัสประเพณี ความเชื่อผ่านสถาปัตยกรรมโบราณ

HIghlight of the day : แต่งกายด้วยเครื่องแต่งกายดั้งเดิม  
หรือร่วมสมัยประจําท้องถิ่น

DAY 2 : ลําพูน

THEME : TURN BACK TIME
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สวนดอกไม้ป้างฮวา
ชมสวนดอกไม้ ผ่อนคลายจิตใจท่ามกลางทุ่งดอกมากาเร็ต     
สีม่วงละลานตา ชมวิวภูเขาที่ล้อมรอบ

ไร่ชาลุงเดช
แวะชมไร่ชาบนภูเขา จิบกาแฟ รับประทานอาหาร

ม่อนแจ่ม: แช่ออนเซ็น
มีการบริการบ่อออนเซนทั้ง Indoor และ Outdoor  
โดยใชน้ํา้แรธ่รรมชาตขิองมอ่นแจม่ทีล่กึลงไปกวา่ 100 เมตร 
ที่มีส่วนประกอบของแร่ธาตุธรรมชาติช่วยชําระให้ผิวพรรณ

สะอาด แขง็แรง ชําระใหเ้กดิความสงบสขุในจติใจ  
และมอบความผอ่นคลายใหเ้กดิการฟื้นฟูจากความเหนือ่ยลา้

DAY 3 : เชียงใหม่

THEME : SOUND OF YOUR MIND
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กระบี่

นครศรีธรรมราช

ตรัง

THEME 
• EXTREME SPORT         

(A PRO IN A DAY)

THEME 
• EXOTIC EXPERIENCE 

(FEARLESS SEEKER)

THEME 
• LOST IN THE NATURE 

(WORLD PROTECTOR)

THEME 
• A FAITH JOURNEY 

(SPIRITUAL STORYTELLING)

THEME 
• SURVIVAL JOURNEY WITH 

LOCAL CHEF  
   (DESTINATION GEMMA)

THEME 
• EXPLORE THE STAMINA 

(PHYSICAL WELLNESS)

กลุ่มเป้าหมาย Persona:  
Persona 2 Explore the Other World 
Persona 5 Explore & learn together 
Persona 7 Sport Fan-based 
(ช่วง Generation Y และ Z)

กลุ่มเป้าหมาย Group 
Structure:  
• กลุ่มเพ่ือน  
• นักท่องเที่ยวคนเดียว 
• กลุ่มคู่รัก 

กลุ่มเป้าหมาย Persona:  
Persona 2 Explore the Other World  
Persona 3 Meaningful Destination 
Persona 6 Fortune Seeker 
(ช่วง Generation X และ Y)

กลุ่มเป้าหมาย Group 
Structure:  
• กลุ่มคู่รัก 
• กลุ่มเพ่ือน 
• กลุ่มผู้หญิง

กลุ่มพ้ืนที่เป้าหมายภาคใต้
IDEA: ทริปพักผ่อน ดูแลสุขภาพกายใจ ไปกับ
สร้างพลังใจสายมู เที่ยวหรูหราและ ดูแลกาย

IDEA: ทริปปล่อยพลังวัยรุ่น ไปท้าทายตัว
เองทั้งกาย จิตใจ พร้อมกับซึมซับธรรมชาติ

ท้องถิ่นร่วมออกแบบสินค้าต่อยอดวัตถุดิบที่มีให้รับกับธีมประจําปี  
จากนั้นร้อยเป็น Trip Packages สําหรับกลุ่มเป้าหมายศักยภาพที่พ้ืนที่ให้ความสนใจ

ตัวอย่างแนวทางการสร้าง Trip Package ในระดับท้องถิ่นแบบที่ 2 
โดยเชื่อมโยงกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย กับพ้ืนที่เป้าหมาย



วันที่ 3 : นครศรีธรรมราช  
LOST IN THE NATURE

วันที่ 2 : ตรัง  
FEARLESS SEEKER

• ช่วงเช้า - ทํากิจกรรมที่ไร่เลย์ 
• ร้านอาหารจากวัตถุดิบท้องถิ่น

• ชุมชนบ้านนํ้าราบ  
• นั่งรถหัวกบเที่ยวชมเมืองตรัง 
• สัมผัสวัฒนธรรมการกินผ่าน

ร้านอาหารท้องถิ่น  

• ทะเลหมอกเขาศูนย์ 
• ยังทําฟาร์ม • Young Tam Farm 
• ชุมชนบ้านปากพูน 

1
วันที่ 1: กระบี่  

A PRO IN A DAY
12

13

ตัวอย่าง Trip Package ที่ 3: กลุ่มจังหวัดภาคใต้
กลุ่มเป้าหมาย Persona:  
Persona 2 Explore the Other World 
Persona 5 Explore & learn together 
Persona 7 Sport Fan-based 
(ช่วง Generation Y และ Z)

106



107

ไร่เลย์
ไปปีนผาที่ไร่เลย์ พร้อมทีมงานและครูผู้สอนที่เทรนนิ่ง 
ในช่วงเช้า ได้ลงเล่นจริงในช่วงบ่าย

ร้านอาหารจากวัตถุดิบท้องถิ่น
ทานอาหารวัตถุดิบท้องถิ่น ที่ถูกออกแบบมาเพ่ือเพ่ิมพลัง 
ให้กับกิจกรรมกีฬาที่เล่นแต่ละชนิด

DAY 1 : กระบี่

THEME : A PRO IN A DAY
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ชุมชนบ้านนํ้าราบ
เปิดประสบการณ์ไปเยือนชุมชนบ้านนํ้าราบ ร่องเรือชมป่าโกงกาง 
พร้อมปีนขึ้นไปชมจุดชมวิวที่จะเห็นมุมความเขียว 
ชุ่มชื้นสุดลูกหูลูกตา

นั่งรถหัวกบเที่ยวชมเมืองตรัง
เปิดประสบการณ์ใหม่ด้วยการนั่งรถหัวกบ  
รถที่มีคาแรคเตอร์แปลกตา นั่งไปชมเมืองตรัง

ร้บประทานอาหารร้านท้องถิ่น  
(ตามคํารํ่าลือว่าคนตรังกิน 9 มื้อ)
เมนูชื่อดังในจังหวัดตรัง ท้าทายกระเพาะอาหาร 
และเปิดประสบการณ์ใหม่ๆ ให้ได้ลองอาหารจากวัตถุดิบท้องถิ่น

DAY 2 : ตรัง

THEME : FEARLESS SEEKER
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ทะเลหมอกเขาศูนย์
ตื่นตาในยามเช้าด้วยการขึ้นเขาภาคใต้ ไปชมทะเลหมอก  
ให้เห็นความหลากหลาย สวยงามของธรรมชาติ

ยังทําฟาร์ม • Young Tam Farm
พักทานอาหารที่ฟาร์มออร์แกนิก มื้อพิเศษจากวัตถุดิบท้องถิ่น

ชุมชนบ้านปากพูน
ไปชุมชนบ้านปากพูน ทํากิจกรรมร่องเรือชมความหลากหลาย
ทางแหล่งนิเวศ และร่วมปลูกป่าชายเลน หรือร่วมทํากิจกรรม
ในชุมชน

DAY 3 : นครศรีธรรมราช

THEME : LOST IN THE NATURE



• วัดมหาธาตุวรมหาวิหาร 
• วัดเจดีย์ (ไอ้ไข่) 
• วัดสุชน (ท้าวเวสสุวรรณ) 
• ร้านอาหารริมปากแม่นํ้า เลเล สิชล

• เกาะกระดาน 

• หนองทะเล 
• เขาหงอนนาค 
• นํ้าพุร้อน บ่อเค็มคลองท่อม  
• ร้านอาหารออร์แกนิก Rak 

Krabi Organic

1 วันที่ 1: นครศรีธรรมราช  
A FAITH JOURNEY

วันที่ 2 : ตรัง  
SURVIVAL JOURNEY 
WITH LOCAL CHEF

12

13
วันที่ 3 : กระบี่  

EXPLORE THE STAMINA

ตัวอย่าง Trip Package ที่ 4: กลุ่มจังหวัดภาคใต้
กลุ่มเป้าหมาย Persona:  
Persona 2 Explore the Other World  
Persona 3 Meaningful Destination 
Persona 6 Fortune Seeker 
(ช่วง Generation X และ Y)

110
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DAY 1 : นครศรีธรรมราช

THEME : A FAITH JOURNEY

ไหว้สักการะวัดชื่อดังในเมือง พร้อม
ฟงัเรื่องเล่าความเป็นมาของสถานที่
จากไกด์ท้องถิ่น  
• วัดมหาธาตุวรมหาวิหาร 
• วัดเจดีย์ (ไอ้ไข่) 
• วัดสุชน (ท้าวเวสสุวรรณ)

ทานอาหารริมปากแม่นํ้า เลเล สิชล
ทานอาหารท้องถิ่น และซื้อของที่ระลึกที่เชื่อมโยง
กับสถานที่
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เกาะกระดาน

• ไปตื่นเต้น ด้วยกิจกรรม Glamping กับที่พัก          
บนชายหาดที่สวยอันดับ 1 ของโลกที่เกาะกระดาน  

• พร้อมกิจกรรมท้าทาย ให้ได้ออกไปหาวัตถุดิบ           
ทําอาหารท้องถิ่นเอง และนําไปปรุงโดยเชฟ 

• กิจกรรม Game Based

DAY 2 : ตรัง

THEME : SURVIVAL JOURNEY  
WITH LOCAL CHEF 
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หนองทะเล
เดินยืดกล้ามเนื้อ ชมแหล่งนิเวศสวยงามยามเช้าของกระบี่     
ที่หนองทะเล

เขาหงอนนาค
ไปท้ายทายความแข็งแรงด้วยกิจกรรม Trekking ชมวิว 
ที่เขาหงอนนาค

นํ้าพุร้อน บ่อเค็มคลองท่อม
ช่วงเย็นไปผ่อนคลายกล้ามเนื้อหลังจากที่ทํากิจกรรม 
หนักหน่วงทั้งวันด้วยการแช่นํ้าพุร้อน บ่อเค็ม

DAY 3 : กระบี่

THEME : EXPLORE THE STAMINA

ร้านอาหารออร์แกนิก 
ทานอาหารออร์แกนิกจากฟาร์ม ช่วยซ่อมแซมร่างกาย 
ให้ได้กลับมาสดชื่น
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1.2 Product Building Phase 
ระยะเวลาของแผนและขั้นตอนการพัฒนา 
สินค้าการท่องเทีย่วให้รับกับทิศทางกลยุทธ์

115
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Product Building Phase
ระยะเวลาของแผนและขั้นตอนการพัฒนาสินค้าการท่องเที่ยวให้รับกับทิศทางกลยุทธ์

SHORT  TERM MEDIUM TERM LONG  TERM

นําความตอ้งการทีเ่ขา้มาแลว้ มา
คดัเลอืกธมีทีแ่ละ Destination 
ที่เหมาะสม จากนั้นนําไปสร้าง 
Trip Packages พร้อมขาย
เสนอขายไดเ้ลย เชน่  
• ความต้องการจากฝ่ังตลาด 

เชน่ ตลาดของประเทศตา่ง ๆ 
ทีอ่าจจะกําลงัจะตอ้งออกงาน 
หรือมีนัดหมายกับตัวแทน
ตา่งๆ ทีเ่ฉพาะเจาะจง 

• ความต้องการจากฝ่ังพ้ืนที ่
เชน่ จงัหวดัทีม่โีจทยเ์ขา้มาให้
สร้างสรรค์สินค้าแบบเฉพาะ
เจาะจง  

พรอ้มกนันี ้ ฝ่ายสนิคา้การทอ่ง
เที่ยวควรสร้าง Meaningful 
Travel Guidebook สําหรบันกั
ทอ่งเทีย่วและผูป้ระกอบการ

LAUNCH PORTFOLIOS & 
THEMES TO CLUSTERS 
เผยแพร่ทิศทางให้กับฝ่ัง Supply ในกลุ่มภาคี
เครือข่ายที่เกี่ยวข้องทั้งหมด ล้อมวงแจกโจทย์
เพ่ือให้แต่ละกลุ่มนําไปพัฒนาสินค้าของท้องถิ่นตน

SPOT PRODUCT HIGHLIGHT 
ทยอยสง่มอบทศิทางยงักลุม่ Cluster ตา่ง ๆ ที่
กว้างขึ้นเพ่ือขยายผลให้เกิดการพัฒนาสินค้าตามธีม 
ทีค่รอบคลมุพ้ืนทีค่รอบคลมุทัว่ประเทศไทย -> จากนัน้ 
ททท. ฝ่ายสนิคา้การทอ่งเทีย่วทําการรวบรวมกลบัเขา้มา
จดัระบบและจดัปฏทินิการทอ่งเทีย่วประจําปี 

SYMBOLIC ACTION 
วางแผนปลอ่ยธมีและสนิคา้ประจําปี ใหส้อดรบักบังาน
สําคัญของด้านต่างประเทศและด้านตลาดในประเทศ 
(คดัเลอืกโดยความเหมาะสมของธมีกบัความตอ้งการ
ของลกูคา้ในตลาดนัน้ ๆ) และดา้นสือ่สารการตลาด 
(อาจคัดเลือกโดยฤดูกาลและเทศกาล) และทําการ
สรา้งกจิกรรม (Symbolic Action) ในธมีทีเ่หมาะสม
กบัชว่งเวลาเพ่ือสรา้ง Impact ระดบัประเทศ

VISION ENGAGEMENT

PRODUCT 
GATHERING

MARKETING 
COMMUNICATIONS 
PLAN

จาก Portfolio พบวา่มเีนือ้งานระยะยาวทีฝ่่ายสนิคา้การทอ่งเทีย่วควรวางเปน็แผนงานทีต่อ่เนือ่ง ดงันี้

PORTFOLIO 1: HEALTHY LIFE EXPECTANCY 
• HEALTHY WISDOM EXPLORER คน้หาและจดัการภมูปัิญญาโบราณทีทํ่าใหส้ขุภาพด ี

(ผูเ้กีย่วขอ้ง: นกัจดัการความรู,้ หนว่ยงานดา้นวฒันธรรม, หนว่ยงานดา้นการวจิยัที่
เกีย่วขอ้งกบัสขุภาพ) 

• BIO-HACKING INNOVATION รว่มกบัหนว่ยงานวจิยัเพ่ือพัฒนาศาสตรแ์ละองคค์วามรู้
ทีใ่ชส้นิทรพัยภ์มูปัิญญา ธรรมชาต ิและสมนุไพรไทยเพ่ือเกดินวตักรรมใหม่ๆ  ทีเ่ป็น NEW 
S-CURVE ใหไ้ทยกลายเป็นหมดุหมายหลกัของโลกสําหรบัอปัเกรดสขุภาพในยคุตอ่ไป 

PORTFOLIO 2: LEARN LIFE-LONG 
• CREATIVE&EXPLORE COMMUNITY ขยายผลการเตรยีมความพรอ้มกลุม่ชมุชนใหม้ี

ศกัยภาพสําหรบัการเป็นแหลง่เรยีนรูสํ้าหรบันกัเรยีนรูต้ลอดชวีติ (เพ่ิมทกัษะการเรยีบเรยีง 
ตอ่ยอด และสรา้งสรรค ์ขยายผลองคค์วามรูท้ีม่ ีและเพ่ิมทกัษะบรกิาร) 

• MICRO-CREDENTIAL CERTIFIED COURSES พัฒนาชดุหลกัสตูรทีส่ามารถ CERTIFY 
ไดเ้กดิเครดติของผูเ้รยีน (ผูเ้กีย่วขอ้ง: ชมุชนเจา้ของทกัษะ และสถาบนัการศกึษา) 

• UNIQUE CREATIVE PRODUCT&SERVICE พัฒนาสนิคา้และบรกิารทีส่รา้งสรรคแ์ละมี
ความเป็นเอกลกัษณเ์ฉพาะ 

• LIFE-LONG LEARNING CULTURE สรา้งวฒันธรรมแหง่การเรยีนรู ้(ตลอดชวีติ) ใหผ้ลดิอก
ออกผลในสงัคมไทย เพ่ือใหไ้ทยเป็นหมดุหมายทีน่า่เชือ่ถอืในดา้นนี ้

PORTFOLIO 3: EXCITEMENT 
• DEVELOPMENT  INFRASTRUCTURE FOR EXCITEMENT ACTIVITY การพัฒนา

โครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือรองรับการทํากิจกรรม เช่น ความปลอดภัยที่ต้องเป็นไปตาม
มาตรฐานของแตล่ะกจิกรรม เป็นตน้ 

• SIGNATURE EXCITEMENT ACTIVITY สร้างกิจกรรมที่ ใช้ประโยชน์จาก
ทรัพยากรธรรมชาติ หรือให้เหมาะสมกับบริบทพ้ืนที่และเป็นที่ดึงดูดต่อนักท่องเที่ยว 
สร้างประสบการณ์แปลกใหม่ สนุกสนาน และท้าทาย 

PORTFOLIO 4: IMMERSIVE STORY 
• IMMERSIVE MOVIE SET-JETTING สรา้งถงัขอ้มลู LOCATION & SOFT POWER 

PACKAGE ที่เหมาะสมต่อการส่งเสริมเชิงยุทธศาสตร ์ เพ่ือนําเสนอต่อผู้ผลิตผู้สร้าง
ภาพยนตรแ์ละสือ่ความบนัเทงิทัง้หมด ซึง่อาจจดัเป็นงานประจําปีที ่ ททท. ตอ้งพบปะกบั
กลุม่ผูผ้ลติสือ่บนัเทงิและทํางานเชงิยทุธศาสตรเ์พ่ือการพัฒนาประเทศรว่มกนั ตลอดจน
ควรหารอืเรือ่งลขิสทิธิก์รณฝ่ีายทอ่งเทีย่วตอ้งการนําผลงานมาโปรโมตเพ่ือกระตุน้การทอ่ง
เทีย่วตอ่เนือ่ง
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พร้อมกันนั้น สิ่งที่ต้องดําเนินการคู่ขนานกันไปคือการ “SHAPE SUPPLY” เพ่ือสร้างมาตรฐานให้เท่าทันปัจจุบัน  
สอดรับทิศทางกลยุทธ์ของประเทศไทย และเตรียมรับมือกับอนาคต

ด้านสินค้าและ
ธุรกิจท่องเที่ยว

• ฝ่ายสินค้าการท่องเที่ยว 
• ฝ่ายกิจกรรม 
• ฝ่ายส่งเสริมการลงทุน

อุตสาหกรรมท่องเที่ยว

ด้านตลาด
ในประเทศ

ด้านตลาด
ต่างประเทศ

ด้านสื่อสาร 
การตลาด

ด้านดิจิทัล  
วิจัยและพัฒนา

✔ การบูรณาการทุกภาคส่วน ไม่
เกิดงานซํ้าซ้อนและงานต่างๆ 
เสริมแรงกัน 

✔ กระตุ้นให้เกิดการใช้บริการใน

ท้องถิ่น 

✔ การประชาสัมพันธ์ การจัด 
Symbolic Action  

✔ การจัด Promotion 
✔ การวางแผนแก้ปัญหา Low 

Season

ทิศทางการดําเนินการเช่นนีน้ํามาสู่การตอบโจทย์ผลทีไ่ด้จาก 
VOS ของกลุ่ม Supply ทั้งหมด ได้แก่

Product Themes x Localization

[ด้านสินค้าและธุรกิจท่องเที่ยว] STRATEGIC MOVE
นําเข้าการมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วนสู่การนําเสนอสินค้าด้วย Product Themes ที่รับกับ Customer Value และจุดเด่นของประเทศไทย

หน่วยงานภาครัฐ/   
หน่วยงานท้องถิ่น/ ชุมชน

โรงแรม/ ที่พัก

ธุรกิจขนส่ง

ร้านอาหาร

ธุรกิจขนส่ง

อื่นๆ เช่น OTA, สายการบิน

แหล่งท่องเที่ยวและ

สถานประกอบการ

ธุรกิจนําเที่ยวและมัคคุเทศก์
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SHAPING SUPPLY  
IN TOURISM  
การพัฒนาผูป้ระกอบการและภาคเีครอืขา่ย 
ในอตุสาหกรรมการทอ่งเทีย่ว2

2.1) TOURISM MARKET SYSTEM CHANGE 119

2.2) SHAPE SUPPLY FOR MEANINGFUL TOURISM 120

2.3) SHAPE SUPPLY การพัฒนาผู้ประกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 121
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TOURISM MARKET SYSTEM CHANGE 
Disrupted By Digital Revolution : New Conditions For Travel Product Development

ผลจากการเปลีย่นแปลงพฤตกิรรมของนกัทอ่งเทีย่ว ผนวกกบัการปฏวิตัทิางดจิทิลัสง่ผลทําใหเ้กดิเงือ่นไขใหมสํ่าหรบัการพัฒนาดา้นการทอ่งเทีย่ว

ในอนาคต และทําใหเ้กดิการเปลีย่นแปลงดา้นอปุสงคข์องธรุกจิในอตุสาหกรรมทอ่งเทีย่วทัง้ 2 กลุม่ในอนาคต โดยทีก่ลุม่ธรุกจิผูป้ระกอบการดา้นการทอ่งเทีย่ว 
(TRAVEL AGENT) จากเดมิทีเ่นน้การสรา้ง Package เสน้ทางทอ่งเทีย่วตอ้งเปลีย่นบทบาทเปน็การสรา้ง Platform ทีม่บีรกิารทีห่ลากหลายเพ่ือตอบสนอง

ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่ต้องการจัดสรรและสามารถบริหารจัดการได้ด้วยตนเอง ในขณะที่กลุ่มธุรกิจผู้ประกอบท่องเที่ยวที่อยู่ปลายทาง 
(TRAVEL BUSINESS) ตอ้งเปลีย่นบทบาททีต่อ้งสือ่สารและนําเสนอเขา้ถงึนกัทอ่งเทีย่วโดยตรง ซึง่ทําใหก้ลุม่ธรุกจิดงักลา่วตอ้งสรา้งตวัตนและทําใหถ้กูมองเหน็       
หรือได้รับความน่าสนใจผ่านโลกออนไลน์มากยิ่งขึ้น สร้างเป็นเครือข่ายเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวภายในแหล่งหรือสถานที่ท่องเที่ยวเพ่ือแบ่งปันทรัพยากร   
และรวมบรกิารเขา้ดว้ยกนั ใหส้อดคลอ้งกนัเพ่ือตอบสนองความตอ้งการในการสบืหาขอ้มลูของนกัทอ่งเทีย่ว สง่ผลใหส้ามารถบรหิารจดัการรวมถงึปรบัแตง่  
รปูแบบการทอ่งเทีย่วตามความตอ้งการของแตล่ะคน

TOURIST TRAVEL 
AGENT

TRAVEL 
BUSINESS

• Direct To Destination and Travel 
Service 

• On Demand - Personalize 
(My Time, My Place, Flexible) 

• Meta Travel  
(Realtime info, Preview Trip หรือ 
Recall Memory ผ่านเทคโนโลยี เช่น 
Google Street Map, Earth, 3D 
Simulation และ Social Media)

• Become Platform of variety 
• Compete with Big Data 
• Provide Warrantee 

(Risk Management for tourist) 
• Automate Self Service 

(lower transaction cost)

• Be Digital Visible and 
Search-able 

• Quick Respond to 
inquiry / Provide 
instant facts 

• Networking in 
Cluster to share 
resources and 
combine services

Exchange 
Good Deal

Expand to 
Larger Market

Transaction Transparency 
 & ON-DEMAND Travel Services

Update 
Consumer 

Expectation
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SHAPE SUPPLY FOR MEANINGFUL TOURISM

DIGITALIZATION LOCALIZATION
VALUE OF SPEED VALUE OF UNIQUENESS

RESPONSIBILITY HOSPITALITY
VALUE OF  

BEING GOOD
VALUE OF  

HUMAN TOUCH

HUMAN 
EXPERIENCE

SUSTAINABLE 
BUSINESS

SOFT 
POWER

GLOBAL 
VISIBILITY

MEANINGFUL

STANDARDIZATION 
+ INFRASTRUCTURE   

+ STRATEGIC PRODUCT DEVELOPMENT

เรื่องในการ SHAPE SUPPLY ดําเนินการใน 4 เรื่อง ได้แก่ 1. Digitalization 2. Responsibility 3. Hospitality 4. Localization
Digitalization 
• เพ่ิมความสามารถในการใช้ดิจิทัลของผู้ประกอบการรายย่อยที่เกี่ยวข้อง    
กับธุรกิจท่องเที่ยวในท้องถิ่น ให้สามารถแสดงตัวตนของธุรกิจได้ด้วย

ตนเอง ทําให้เกิดเป็น Global Visibility  
• เพ่ิมประสิทธิภาพของสินค้าและการบริการโดยใช้เทคโนโลยีดิจิทัล ให้ใช้กําลัง

แรงงานคนน้อยลงแต่สามารถสร้างมูลค่ามากขึ้น ส่งผลที่ดีต่อผู้บริโภคให้ได้

ประสบการณ์ที่รวดเร็ว ไร้รอยต่อมากยิ่งขึ้น 

Responsibility 
• พฤติกรรมนักท่องเที่ยวจะมีการคํานึงเรื่องการท่องเที่ยวที่รับผิดชอบต่อโลก

มากยิ่งขึ้น ดังนั้นรูปแบบการท่องเที่ยวต้องไม่ทําลายสิ่งแวดล้อม ไม่ทําลาย

คุณค่าของชุมชน และปกป้องไม่ให้แหล่งท่องเที่ยวถูกทําลายหรือเสื่อมโทรม 
สร้างความยั่งยืนจากการท่องเที่ยว 

Hospitality  
• ปัจจัยการพัฒนาทางเทคโนโลยีและโลกดิจิทัลเข้ามามีบทบาทในการท่องเที่ยว 
ทําให้แรงงานคนถูกลดลงและการมีปฎิสัมพันธ์ระหว่างผู้คนจะกลายเป็นสิ่งที่    
หายากมากขึ้น จึงควรสนับสนุนให้ผู้ประกอบการเพ่ิมการบริการที่สร้างคุณค่า 
Human Touch สร้างความรู้สึกที่ดีแก่ผู้มาเยือน


Localization  
• ปรบัทศันคตขิองผูป้ระกอบการทีทํ่าสนิคา้และบรกิารทีเ่หมอืนกนัในหลายพ้ืนทีข่อง

แหลง่ทอ่งเทีย่ว ทีส่นิคา้ไมไ่ดส้รา้งความแตกตา่งหรอืเอกลกัษณข์องพ้ืนที ่ และ

เกิด Supply ที่มีจํานวนมากเกินไป ซึ่งส่งผลต่อการแข่งขันทางด้านราคา      
และลดความสนใจของนักท่องเที่ยว เปลี่ยนเป็นให้ผู้ประกอบการแต่ละราย     
สร้างความแตกต่างและความเป็นอัตลักษณ ์ เหมาะสมกับบริบทพ้ืนที่และเป็น     
ทีด่งึดดูตอ่นกัทอ่งเทีย่ว สรา้งความไดเ้ปรยีบและความแตกตา่งดว้ยการนําเสนอ
จดุเดน่และความเปน็เอกลกัษณเ์ฉพาะสรา้งมลูคา่สนิคา้ไดส้งูขึน้ 

โดยทั้งหมดต้องหนุนเสริมจากรัฐด้วยกลไกการสร้างมาตรฐาน
และการเพ่ิมเติมโครงสร้างพ้ืนฐานทางการท่องเที่ยวให้เกิด
ประสิทธิภาพสูงสุด และเมื่อ 4 องค์ประกอบนี้ถูกปฎิบัติอย่าง
ครบถ้วน จะสามารถสร้างประสบการณ์ที่ Meaningful Travel 
และทําให้นักท่องเที่ยวเกิดการเดินทางมาเยือนซํ้า ส่งผลให้ภาค
ธุรกิจเกิดความยั่งยืนและมีความหลากหลาย สร้างกระแสรายได้
จากการท่องเที่ยวให้มีความมั่นคงและยั่งยืนในระยะยาว
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SHAPE SUPPLY
การพัฒนาผู้ประกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว

1. [Localization] ถ่ายทอดองค์ความรู้ในการเข้าใจกลุ่มเป้าหมายและคุณประโยชน์ที่ต้องการได้รับจากการเดินทางท่องเที่ยวประเทศไทยและทิศทาง       
การทําการตลาดของ ททท. 

2. [Localization] ขับเน้น ผลักดันให้สร้างสรรค์สินค้าที่รับกับกลยุทธ์ รับกับจุดเด่นของภูมิภาคเพ่ือสร้างพลังร่วมของสินค้าการท่องเที่ยวของไทย 
3. [Responsibility] Transform to Responsible Tourism - เพ่ิมองค์ประกอบของ Sustainable Tourism ให้กับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งระบบ 
4. [Hospitality] Human Touch - Thai Touch & Lean Hospitality พัฒนาบุคลากรในระบบการให้บริการทางการท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพสูงและ

มีอัตลักษณ์ไทย 
5. [Standardization] การกําหนดมาตรฐานของการบริการการท่องเที่ยวให้ครอบคลุมถึงเรื่อง คุณภาพ (Quality) ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน

ของนักท่องเที่ยว (Safety) และการได้รับประสบการณ์ที่น่าจดจํา (Meaningful) 
6. [Infrastructure] ดูแลและสนับสนุนการรองรับ Ecosystem ของสินค้าประเภทต่างๆ ที่อยู่ในเทรนด์แนวโน้มการเติบโตอนาคต เพ่ือทําให้การเลือก

สินค้าไปใช้ โปรโมตมีประสิทธิภาพและสอดรับกับความต้องการของการท่องเที่ยว รวมถึงให้ทิศทางกับหน่วยงานที่ เกี่ยวข้องเพ่ือยกระดับ 
Infrastructure ของการท่องเที่ยว โดยเฉพาะด้านการเดินทางและการขนส่ง และปลดล็อคกฎระเบียบ ข้อบังคับต่างๆ ที่เป็นอุปสรรคต่อโอกาสตลาด 
เช่น การข้ามชายแดนของนักท่องเที่ยวที่มีศักยภาพ ทั้งนี้เพ่ือให้ประเทศไทยสามารถตอบโจทย์ความคาดหวังของนักท่องเที่ยวแห่งอนาคต ที่ต้องการ

ความ “Seamless & Effortless” ได้สูงสุด

และสําหรับการพัฒนาในภาพรวม ที่ได้จากงานวิจัยเทรนด์และการสัมภาษณ์และเก็บข้อมูลจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในอุตสาหกรรมประกอบกับ

แนวทางการพัฒนาสินค้าแบบ Product Themes ที่มุ่งเน้นการเข้าถึงคุณค่าของนักท่องเที่ยวเป็นสําคัญ สามารถรวบรวมประเด็นการพัฒนาภาคีเครือข่าย

ใน Supply Chain ได้ ดังนี้

TRAVEL AGENTTRAVEL BUSINESS

7.   [Digitalization] Be Digital Visible and Searchable 
8.   [Digitalization] Quick Response to Inquiry/ Provide Instant Facts 
9.   [Localization] Networking in Cluster to Share Resources and      

Combine Service

10.   [Digitalization] Become a Platform of Variety 
11.    [Digitalization] Compete by Big Data 
12.   [Digitalization] Automate Self-Service (Lower Transaction Cost)

การดําเนินการด้าน Shape Supply นั้น ควรสัมพันธ์ไปกับแนวทาง Product Building Phase และขั้นตอนการพัฒนาสินค้าการท่องเที่ยว

ให้รับกับทิศทางกลยุทธ์ เพ่ือพัฒนาให้เหมาะสมในแต่ละ Portfolio 
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SHAPE SUPPLY ในมุมมองของผู้บริหาร
การพัฒนาผู้ประกอบการและภาคีเครือข่ายในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในมุมมองของผู้บริหาร

สําหรบัการพัฒนาในมมุมองของผูบ้รหิารโดยภาพรวม ทีไ่ดจ้ากการสมัภาษณผ์ูบ้รหิารของการทอ่งเทีย่วแหง่ประเทศไทย สามารถรวบรวมประเดน็การพัฒนา

ภาคเีครอืขา่ยใน Supply Chain ได ้ดงันี้

VALUE OF SPEED VALUE OF UNIQUENESS VALUE OF BEING GOOD

VALUE OF HUMAN TOUCH

DIGITALIZATION LOCALIZATION RESPONSIBILITY

HOSPITALITY

• จัดทำนโยบาย ทิศทางของสนิค้าทีส่รา้งออกมาใหช้ดัเจนมากขึน้ 
และคำนงึถงึวธิกีารสือ่สารกบัผูบ้ริโภคในสนิค้าทีแ่ตกต่างกันไป 

• บุคลากรทุกฝ่ายภายในททท . และผู้ มีส่วนได้ส่วนเสียใน
อุตสาหกรรมได้รับทราบทิศทางการพัฒนาสินค้าตรงกัน เพื่อ
ดำเนินการใหส้อดคลอ้งกับกลยุทธท์ีว่างไว้ 

• สรา้งสนิค้าเป็น Prototype ทีส่ามารถยดืหยุน่ได ้ เพือ่นำไปปรบัให้
เข้ากับแต่ละแหลง่ และกลุม่ Target

STANDARDIZATION  + INFRASTRUCTURE  + STRATEGIC PRODUCT DEVELOPMENT

• [Standardization] การสรา้งมาตราฐานทัง้แหลง่ทีเ่ป็น Landmark และแหลง่ทีเ่ป็น Hidden Gems เพือ่สรา้งประสบการณท่์องเทีย่วทีม่คีวามหมาย 
(Meaningful Travel) 

• [Standardization] มีศูนย์กลางทีก่ารรวบรวมและจดัการข้อมูล แนวโน้มเชิงสถิติของกลุม่สนิค้าในเทรนดต่์างๆ อำนวยความสะดวกของการเลอืกใช้งาน
ข้อมูลไปใช้ทางการตลาด 

• [Srategic Product Development] ททท.เป็นศูนย์กลางในการจัดสรรช่วงเวลาในการออกสนิค้าใหส้อดคลอ้งกับช่วงเวลาการขายของตลาดแต่ละพืน้ที ่
และตอบโจทย์กลุม่เป้าหมายในกลุม่ประเทศต่างๆ ทัง้ในระยะใกล ้ระยะกลาง และระยะไกล 

• [Srategic Product Development] มีการประเมินผลตอบรับของสนิค้าการท่องเทีย่วทีอ่อกไป เพือ่ผลกัดนัสนิค้ากลุม่ทีม่ศีกัยภาพใหเ้กดิ Impact 
สงูสดุต่อเนือ่ง เช่น  ออกสนิค้าเป็น Series และผลกัดนัต่อเนือ่ง แทนการทำสนิค้าใหม่ๆ ยบิย่อยทุกปี 

• [Infrastructure] เตรยีมระบบโครงสรา้งพืน้ฐานทีส่อดคลอ้งกับเทรนดน์ัน้ๆ ไว้รองรบั พรอ้มสำหรับการขายไดทั้นทีในระยะ 2-3 ปีข้างหน้า

• ใช้เทคโนโลยเีพือ่เพิม่โอกาสในการเข้าถึงกลุม่เป้าหมายใหม่ๆ 
เพิม่ความน่าสนใจผา่นประสบการณก์ารสือ่สาร 

• ใช้เทคโนโลยเีพือ่สรา้งประสบการณก์ารท่องเทีย่ว โดยเป็น 
กลุม่สนิค้าเชงิอนาคตทีอ่าจจะลำ้สมยัขึน้ เพือ่ตอบโจทย์
กลุม่นักท่องเทีย่วศกัยภาพสงู 

• ใช้เทคโนโลยีในการสรา้งความโปรง่ใสและอำนวยความสะดวก 
รน่ระยะเวลาใหแ้ก่การท่องเทีย่ว เช่น การเดนิทางระหว่าง
จุดหมาย เป็นต้น

• การสรา้งข้อกำหนดมาตรฐานเพือ่ประเมนิแหลง่ท่องเทีย่วทีส่อดรบั
กับเทรนด ์Responsible Tourism และโปรโมตแหลง่ ทีผ่า่นเกณฑ์
ดา้นสิง่แวดลอ้มเพือ่จงูใจแหลง่ และผูมี้สว่นไดส้ว่นเสยีใหป้รับตัว  

• การให้ความรู้ เสนอแนวทางการปรับตัวให้สอดรับกับ 
Responsible Tourism แก่ผูป้ระกอบการการท่องเทีย่ว เช่น      
การจัดการ Waste Food ในธุรกิจรา้นอาหาร เป็นต้น

• การสื่อสาร ส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวชุมชนให้สร้าง
ปฏิสมัพันธร์ะหว่างชุมชนกับนักท่องเทีย่ว ผา่นการพูดคุย 
กจิกรรมทีม่อบประสบการณก์ารมีสว่นรว่มกับชุมชน
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คุณพันชนะ วัฒนเสถียร สมาคมการท่องเที่ยวเขาใหญ่
ดร.สุมาลี ว่องเจริญกุล สมาคมไทยธุรกิจการท่องเที่ยว (ATTA)
ดร.พีรียา บุญชัยพฤกษ์ Urban Ally สถาปนิกผังเมือง
คุณปิยา ลิ้มปิติ Urban Ally สถาปนิกผังเมือง
คุณอลิสา นภาทิวาอํานวย Socialgiver
คุณนภัสสร ปัทมวิสุทธิ์ Socialgiver
คุณสรรพวัต กันตามระ Find Folk Co., Ltd. 
คุณเกริกพงศ์ งาทวีสุข Travel Ascend Co., Ltd.
คุณทนัชชา ลิปิกรณ์ Travel Ascend Co., Ltd.
คุณอรธีรา รัตนทายะ Local Alike Co., Ltd. 
คุณกฤษณ อร่ามศร Local Alike Co., Ltd. 
คุณอณิตา เครือประยงค์ บริษัท เฮลท์ ลานนา สปา จํากัด
คุณนิกันติ์ วะสีนนท Scratch First Co., Ltd. 
คุณธนาวุฒิ ศุภางคะรัตน SiamRise Travel
คุณอนุพันธุ์ สุขะปิณฑะ เพจ TravelKanuman / คา นู แมน 2 เท้าชาวท่องโลก
คุณนิธิธาดา สุขะปิณฑะ เพจ TravelKanuman / คา นู แมน 2 เท้าชาวท่องโลก
คุณนิวัฒน์ อนันตริยะเวช เพจ สะดุดตา
คุณขวัญชนก อนันตริยะเวช เพจ สะดุดตา
คุณณหทัย สรรพการพาณิช เพจ Paidonnnn | ไปโดนนนน
คุณพัชรียา รุ่งเรือง เพจ Paidonnnn | ไปโดนนนน




